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ຄະນະຮັບຜິດຊອບຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ຮ່າງແຜນ 

ຊີ້ນໍາລວມ  ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ, ຮອງຫົວຫນ້າກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

   ຜູ4ຈັດການໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ທ່ານ ນາງ ມາລາ ຈັນທະລາມ, ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

ພະແນກຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວແຂວງຈໍາປາສັກ 

ທ່ານ ບຸນກອງ ເກດທອງຄໍາ, ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

ພະແນກຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວແຂວງສາລະວນັ 

ທ່ານ ນາງ ບຸນທົງ ບນຸຜາສະຫວັນ, ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

ພະແນກຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວແຂວງອັດຕະປ ື

ທ່ານ ສຸບນັ ເດສົມປອງ,  ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກ 

ພະແນກຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວແຂວງເຊກອງ 

ກວດແກ4   ທ່ານ ພອນສຸກ ຄນຸສົມບັດ, ຊ່ຽວຊານໂຄງການ 

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ຮຽບຮຽງ  ທ່ານ ວິລະ ຈັນທະວງົ, ຊ່ຽວຊານໂຄງການ 

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະ 2 

ຊ່ວຍເກັບກາ ໍຂໍ້ມູນ ທ່ານ ນາງ ມະນສີາຄອນ ທໍາມະວົງໄຊ, ຫົວຫນ້າພະແນກປະຊາສໍາພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ເພັນປະພາ ພົງສາ, ຫົວຫນ້າພະແນກວິຊາການ-ແຜນການ, ສະຖາບັນສື ່

ມວນຊນົ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ  

ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ສີວຽງໄຊ ພົມມະລາດ, ຮອງຫົວຫນ້າພະແນກຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດນໍາທ່ຽວ 

ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່ານ ນາງ ຈັນທະນົງສິນ ຣາຊມນຸຕຣີ, ວິຊາການພະແນກວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາ 

ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

ອອກແບບ  ບໍລິສດັອາຣສິຕາ ມາເກັດຕ້ິງ ຈໍາກັດຜູ4ດຽວ  
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ຄໍານໍາ 

ສະພາບການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃນໄລຍະຜ່ານມາແມOນຍັງມີຄວາມທ້າທາຍຢູOພໍສົມຄວນ, ສະ 
ແດງອອກຈາກຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ແມOນມີທ່າອ່ຽງຫລດຸລງົ ຫລ ື ເພ່ີມຂຶ້ນໃນອັດຕາສ່ວນທ່ີ
ຫນ້ອຍ. ເຖິງແມOນວ່າຈະມີອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວທ່ີເພ່ີມຂຶນ້ 11% ໃນປີ 2018 ເນືອ່ງຈາກກິດຈະກໍາສົ່ງເສີມປີ
ທ່ອງທ່ຽວລາວ, ແຕOກ່ໍຍັງມີຫລາຍປັດໃຈທ່ີຕ້ອງເອົາໃຈໃສOແກ4ໄຂຊຶງ່ນັບທັງປດັໃຈພາຍໃນ ແລະ ພາຍນອກ. 

ດັ່ງນັນ້, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໄລຍະ 2 ໂດຍໄດ4ຮັບທຶນສະຫນັບ 
ສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development Bank – ADB) ຈຶ່ງໄດ4ສ້າງແຜນພັດທະນາ, 
ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025 ສະບັບນີຂ້ຶ້ນ 
ເພ່ືອເປນັແນວທາງໃນການແກ4ໄຂບນັຫາ ແລະ ອຸປະສັກຕ່າງໆໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ທັງນີ້ກ່ໍເພ່ືອເຮັດໃຫ4
ພາກໃຕ4ຂອງລາວກາຍເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດັ່ນ. ແຜນດັງ່ກ່າວນີ້ໄດ4ຖືກຮ່າງຂຶນ້ໂດຍອງີ 
ໃສOຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ບັນຫາຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ພ້ອມທັງການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ, 
ພາກທຸລະກິດ, ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ, ໂຄງການ ແລະ ອງົການຈດັຕ້ັງສາກົນ. 

ນອກຈາກນັ້ນ, ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ບນັດາກິດຈະກໍາ ແລະ ຜົນໄດ4ຮັບຂອງການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຍນືຍງົ, ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຈຶງ່ໄດ4ຮັບການສ້າງຕ້ັງຂຶ້ນພ້ອມກັນກັບບນັດາຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ. ຈດຸປະສງົ
ແມOນເພ່ືອເສີມຂະຫຍາຍການຮວ່ມມືລະຫວ່າງພາກລດັ ແລະ ພາກທຸລະກິດ, ນັບຕ້ັງແຕOການວາງແຜນ, ຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ, ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມນີຜົນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາທ່ີກໍານົດໃນແຜນສະບັບນີ້. 

ຂໍຂອບໃຈຄະນະພະແນກ, ຂະແຫນງ ແລະ ວຊິາການຈາກພະແນກຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ 
ທ່ອງທ່ຽວແຂວງຈໍາປາສັກ, ສາລະວນັ, ອດັຕະປື ແລະ ເຊກອງ ທ່ີໄດ4ມີຄວາມເອົາໃຈໃສOເປນັເຈົ້າການໃນການຈດັຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ປະກອບສ່ວນຢOາງຕ້ັງຫນ້າເຂົ້າໃນການສ້າງແຜນສະບັບນີ້. ຂຂໍອບໃຈ
ພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ, ສະມາຄົມ, ປະຊາຊນົທ້ອງຖ່ິນ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈດັຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ເສຍສະຫລະເວລາເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມເພ່ືອປະກອບຄໍາເຫັນເຮັດໃຫ4ເນືອ້ໃນມີຄວາມສອດຄອ່ງ

ກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ສາມາດປະກອບສ່ວນເຂົ້າໃນການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ກ່ໍຄືການ
ພັດທະນາເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມຂອງພາກໃຕ4 ແລະ ຂອງ ສປປ ລາວໃຫ4ເຕີບໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕົວຂຶ້ນເລື້ອຍໆ. 

ທ່ານ ທະວີເພັດ ອຸລາ 
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1) ຄວາມເປັນມາ 

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ (United Nation World Tourism Organization – UNWTO) ໄດ4ສ້າງທິດສະ

ດີ ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Management) ຂຶ້ນ 

ເພ່ືອໃຫ4ບັນດາປະເທດສະມາຊິກຈດັຕ້ັງປະຕິບັດ. ຈຸດປະສົງແມOນເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການທ່ອງທ່ຽວ ໄດ4ຮັບການພັດທະ 

ນາແບບຍືນຍົງ ແລະ ມສີ່ວນຮວ່ມລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. ການສ້າງແຜນພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແມOນນອນຢູOໃນເປົາ້ຫມາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງ

ລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism Infrastructure for Inclusive Growth Project – TIIG) 

ໄລຍະປ ີ 2015 – 2019 ທ່ີໄດ4ຮັບທຶນສະຫນບັສະຫນນູຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ (Asian Development 

Bank – ADB). ຈຸດປະສົງແມ>ນເພື່ອສ່ົງເສີມການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ

ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ໃນການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ1. 

ໃນປີ 2015, ເຄືອຂາ່ຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸFມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ຂັ້ນສູນກາງ (Destination Management Network – DMN) ກ່ໍໄດFຖືກສ້າງຕັງ້ຂຶ້ນ ໂດຍກະຊວງ

ຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ2. ບັນດາສະມາຊິກປະກອບມີພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ, ໂຄງການ 

ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ຈດຸປະສົງແມOນເພ່ືອເປັນຫນວ່ຍງານໃນການສ້າງແຜນພັດ 

ທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ (Destination Management 

Plan – DMP). ໃນປີ 2016, ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 

ລາວ ສໍາລບັປ ີ2016 – 2018 ກ່ໍໄດ4ຖືກຮ່າງຂຶ້ນໂດຍຜ່ານການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. 

 

                                                        
1 ຄູOມືບລໍິຫານໂຄງການ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທອ່ງທ່ຽວ, ສປປ ລາວ, ປ ີ2015 – 2019, ຫນາ້ທ ີ6 
2 ຂໍ້ຕົກລງົຂອງລດັຖະມົນຕວີ່າການ ວາ່ດວ້ຍການແຕOງຕັງ້ຄະນະບໍລຫິານງານເຄືອຂາ່ຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂັນ້ສນູກາງ ສໍາລັບໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທອ່ງທ່ຽວ, ເລກທ ີ753/ຖວທ, 
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ລົງວັນທ ີ06/07/2015 
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ໃນເບ້ືອງຕົ້ນ, ບັນດາກິດຈະກໍາໃນແຜນ DMP ຂອງ ສ ປ ປ ລາວ ປີ 2016 – 2018 ແມ>ນບ່ໍໄດF

ຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຢ>າງເຕັມເມັດເຕັມຫນ່ວຍ, ເນື່ອງຈາກການກໍານົດພາກສ່ວນຮບັຜິດຊອບ ແລະ 

ໄລຍະເວລາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດບໍຊ່ັດເຈນ ເຊິ່ງລວມທັງແຫລ່ງງSບປະມານສະຫນບັສະຫນນູກ່ໍມີບໍ່ພຽງພໍ. 

ຮອດທ້າຍປ ີ 2017, ໂຄງປະກອບຂອງເຄືອຂ່າຍ DMN ຂັ້ນສູນກາງ ກ່ໍໄດFຮັບການປັບປຸງ ແລະ 

ສ້າງຕ້ັງ 4 ຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດຂຶ້ນ, ເຊິ່ງປະກອບມີຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, ການ

ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການພັດທະນາທັກສະຄວາມສາມາດຂອງບຸກຄະລາ

ກອນ. ໄດ4ກໍານົດໃຫ4ບັນດາຄະນະກົມພາຍໃນ ກະຊວງ ຖວທ ເປນັປະທານຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ, ຄະນະພະ

ແນກພາຍໃນກົມ ເປັນຜູ4ປະສານງານຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ ແລະ ກອງເລຂາ. ກໍານົດໃຫ4ຫົວຫນ້າ ແລະ ຜູ4ຈັດການ

ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ເປັນຄະນະປະທານເຄອືຂ່າຍ. 

ການປັບປງຸໂຄງປະກອບເຄອືຂ່າຍ DMN ຂັນ້ສນູກາງໄລຍະຜ່ານມາເຮັດໃຫ4ບັນດາກິດຈະກໍາໃນແຜນ 

DMP ປີ 2016 – 2018 ໄດFຮັບການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດຢ>າງເຕັມເມັດເຕັມຫນ່ວຍຂຶ້ນ, ເນືອ່ງຈາກມີພາກສ່ວນ

ຮັບຜິດຊອບກິດຈະກໍາ, ມີພາລະບດົບາດ ແລະ ຫນ້າທ່ີຮັບຜິດຊອບທ່ີຊັດເຈນ. 

ຢOາງໃດກ່ໍດີ, ໄລຍະຜ່ານມາການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງພາກທຸລະກິດແມ>ນຍັງຈໍາກັດ. ໂຄງປະກອບເຄອື

ຂ່າຍທ່ີໄດ4ຮບັການປບັປຸງຍັງມີພຽງແຕ>ບຸກຄະລາກອນພາກລັດທີ່ເປັນເຈົ້າການ ແລະ ປະສານງານໃນ

ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ. ພາລະບົດບາດຂອງພາກທຸລະກິດແມOນພຽງແຕOປະກອບຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນຄວາມຄືບ

ຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຜ່ານມາ ແລະ ແຜນໃນຕ່ໍຫນ້າເທ່ົານັ້ນ. 

ສະນັ້ນ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໄລຍະທີ 2 ປ ີ 2019 – 2025 

ໂດຍໄດ4ຮບັທຶນສະຫນັບສະຫນູນຈາກທະນາຄານພັດທະນາອາຊີ ຈຶງ່ມີຈດຸປະສງົສ້າງແຜນ DMP ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ສໍາລັບ ປ ີ2020 – 2025 ເຊິ່ງທ່ານກໍາລັງອ່ານຢູOນີ້. ເພ່ືອເປັນການປະກອບສ່ວນເຂົ້າໃນການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວໃຫ4ນັບມື້ນບັຂະຫຍາຍຕົວຂຶ້ນເລື້ອຍໆ.  
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2) ສະພາບລວມ 

ໃນປີ 2018, ມີນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສ ປ ປ ລາວ ຈໍານວນ 4.1 ລ້ານຄົນ, ເພ່ີມຂຶ້ນ 8% ທຽບ

ກັບປີຜ່ານມາ ແລະ ສ້າງລາຍຮບັເຂົ້າປະເທດໄດ4ຈໍານວນ 811 ລ້ານໂດລາສະຫະລດັ3. ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນນັກທ່ອງ

ທ່ຽວໃນເຂດອາຊ ີ ແລະ ປາຊີຟິກ, ເຊິ່ງກວມເອົາ 94.17% ເຊິ່ງ ມີອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວ 9% ເມື່ອທຽບກັບ

ປີຜ່ານມາ (ແຜນວາດທີ 2.1). ໃນນັ້ນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນອາຊຽນ ກວມເອົາ 68.96% ເຊິ່ງມອີັດຕາການ

ຂະຫຍາຍຕົວ 5%. ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວດັ່ງກ່າວ ແມOນເກີດຈາກການເພ່ີມຂຶ້ນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກໄທ ແລະ 

ຈີນ. ການສົງ່ເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2018, ເປັນປດັໃຈຫນຶງ່ທ່ີສໍາຄັນຂອງການເພ່ີມຂຶ້ນດັ່ງກ່າວ. 

ແຜນວາດທີ 2.1: ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມ ສປປ ລາວ ຈາກແຕOລະພາກພ້ືນ 

                                                        
3 ບົດລາຍງານສະຖຕິິການທ່ອງທຽ່ວປະຈໍາປ ີ2018, ຫນ້າທີ 10, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂາ່ວ, ວັດທະນະທໍາ 
ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 

69,000 (+8%) 
1.65% 

ອາເມລິກາ 

165,000 (+3%) 
3.96% 

ເອີລົບ ອາຊ ີແລະ ປາຊີຟິກ 

3.9 ລາ້ນ (+9%) 
94.17% 

ອາຟລິກກາ ແລະ ຕາເວັນອອກກາງ 

9,000 (-19%) 
0.22% 

ອາຊຽນ 

2.8 ລ້ານ (+5%) 
68.96% 
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ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ ແມOນມີຈໍານວນເພ່ີມຂຶ້ນທຸກປີນບັຕ້ັງແຕOມີນະໂຍບາຍເປດີຮບັ

ນັກທ່ອງທ່ຽວໃນປີ 1990 ເປັນຕ້ົນມາ, ແຕOການເພ່ີມຂຶ້ນດັ່ງກ່າວກ່ໍຢູOໃນອັດຕາທ່ີຫລຸດລົງ. ຈົນມາຮອດປີ 2016, 

ນັກທ່ອງທ່ຽວຫລຸດລົງເຖິງ 10% ແລະ ຫລດຸ 9% ໃນ ປ ີ2017 (ແຜນວາດ ທີ 2.2). ນັກທ່ອງທ່ຽວເພ່ີມຂຶ້ນ 8% 

ໃນປີ 2018, ເນື່ອງຈາກນະໂຍບາຍສົ່ງເສີມປີທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

ແຜນວາດທີ 2.2: ສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ ສ ປ ປ ລາວ ແລະ ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວ 

 

ກົງກັນຂ້າມ, ສະພາບການທ່ອງທ່ຽວໃນໂລກ ແລະ ໃນພາກພ້ືນຊໍ້າພັດມີທ່າອ່ຽງຂະຫຍາຍຕົວ. ໃນປ ີ

2016, ມີນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກ 1,235 ລ້ານຄົນ ເຊິງ່ເພ່ີມຂຶນ້ 3.9% ທຽບກັບປີຜ່ານມາ. ຖ້າເບິ່ງສະເພາະເຂດອາຊ ີ

ແລະ ປາຊີຟິກ ແມOນເພ່ີມຂຶນ້ 8.6%4. ສວ່ນປີ 20175, ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກຈໍານວນ 1,326 ລ້ານຄົນ ເຊິ່ງເພ່ີມ

ຂຶ້ນ 7%, ສະເພາະອາຊີ ແລະ ປາຊີຟິກແມOນເພ່ີມຂຶນ້ 5.6% (ແຜນວາດທີ 2.3). 

  

                                                        
4 UNWTO Tourism Highlights 2017 Edition, ຫນາ້ 4 
5 UNWTO Tourism Highlights 2018 Edition, ຫນາ້ 5 
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ແຜນວາດທີ 2.3: ອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຈາກຂໍ້ມູນຂ້າງເທິງ ເຮດັໃຫ4ເຮົາສາມາດສະຫລຸບໄດ4ວ່າ, ສາຍເຫດຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາ 

ສປປ ລາວ ຫລດຸລງົ ບໍໄ່ດ4ເກີດຈາກພຽງແຕOປັດໃຈພາຍນອກ ກ່ໍຄືຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເດີນທາງຫນອ້ຍລງົ, ແຕO

ສ່ວນຫນຶ່ງແມOນເກີດຈາກປັດໃຈພາຍໃນປະເທດຂອງເຮົາເອງ. 

ພາກໃຕ4ຂອງລາວມນີັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມຈໍານວນ 1,146,157 ຄົນ ໃນປີ 2018, ເພ່ີມຂຶ້ນ 11% 

ທຽບກັບປີຜ່ານມາ6. ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມພາກໃຕ4ຂອງລາວແມOນມຈີໍານວນເພ່ີມຂຶ້ນທຸກປີ, ແຕO

ເພ່ີມໃນອັດຕາທ່ີເລັກຫນ້ອຍ, ບໍຄ່ົງທ່ີ, ເພ່ີມຂຶ້ນໃນອັດຕາທ່ີຫລຸດລງົ ຈົນຕິດລົບໃນປີ 2016 ເຊິ່ງສອດຄ່ອງກັບ

ສະພາບການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ (ແຜນວາດທີ 2.4). 

  

                                                        
6 ບົດລາຍງານສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວປະຈາໍປ ີ2018, ຫນ້າທ ີ22, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
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ແຜນວາດທີ 2.4: ສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອັດຕາການຂະຫຍາຍຕົວຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 

ໃນປີ 2017, ຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄດ4ຖືກຈັດໃນອນັດບັທີ 94 ໃນ

ຈໍານວນ 136 ທ່ົວໂລກ ແລະ ໃນອັນດັບທີ 8 ໃນເຂດອາຊຕີາເວັນອອກສຽ່ງໃຕ4 ຫລື ອາຊຽນ (ເກືອບສຸດທ້າຍ, 

ກ່ອນຫນ້າກໍາປູເຈຍ), ອີງຕາມບົດລາຍງານຄວາມສາມາດໃນການແຂOງຂັນດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍສະພາເສດຖະ 

ກິດໂລກ (World Economic Forum)7. ການທ່ອງທ່ຽວລາວໂດຍລວມໄດ4ຄະແນນ 3.4 ຈາກຄະແນນເຕັມ 7, 

ຈາກການປະເມີນແຕOລະດ້ານ. ຄະແນນຫນອ້ຍສຸດແມOນ ຊັບພະຍາກອນທາງດ້ານວດັທະນະທໍາ ແລະ ການເດີນທາງ

ເພ່ືອທຸລະກິດ (Cultural resources and business travel), ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທາງອາກາດ (Air transport 

infrastructure), ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທາງບົກ ແລະ ທາງນາ ໍ ້ (Ground and port infrastructure), ຊັບພະຍາ 

ກອນທໍາມະຊາດ (Natural resources), ການເປີດສູOສາກົນ (International openness) ແລະ ຄວາມພ້ອມທາງ

ດ້ານເຕັກໂນໂລຊຂີໍ້ມູນຂ່າວສານ (ICT readiness). 

ຄຽງຄູOກັນນັນ້, ຄໍາຄດິເຫັນຂອງບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮວ່ມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວເຖິງສາຍເຫດຂອງການ

ຫລຸດລງົຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວແມOນ 1) ຄ່າໃຊ4ຈ່າຍໃນການທ່ອງທ່ຽວຢູOລາວແພງກວ່າປະເທດອ້ອມຂ້າງ, 2) 

ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວຍັງບໍໄ່ດ4ຮັບການພັດທະນາຢOາງທ່ົວເຖິງ, 3) ພ້ືນຖານໂຄງລ່າງເຊັ່ນ: ຖະຫນນົຫົນທາງ

ຍັງບໍສ່ະດວກສະບາຍ, 4) ບັນຫາເລືອ່ງສິ່ງແວດລ້ອມ ແລະ 5) ການໂຄສະນາທ່ີຍງັບໍ່ທັນເຂົ້າເຖິງກຸOມເປົ້າຫມາຍ. 

                                                        
7 The Travel & Tourism Competitiveness Report 2017, page 22, World Economic Forum 
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3) ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ (Visitor Flow) ແມOນການສະແດງເຖິງການເຄື່ອນຍ້າຍຂອງກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີ

ພຶດຕິກໍາ, ຄວາມສນົໃຈ ແລະ ແຮງຈູງໃຈຄ້າຍຄືກັນ ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶ່ງ. ນບັຕ້ັງແຕO ດ່ານ

ສາກົນເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ, ຮບູແບບການເດີນທາງ, ກິດຈະກໍາທ່ີເຮັດ, ແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄປຢ4ຽມຢາມ, ປະເພດທ່ີ

ພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ອືນ່ໆ. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີຈໍານວນທ່ີຫລາຍ ແລະ ມີການເຄືອ່ນຍ້າຍໃນ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດກໍານົດລົງໃນແຜນທ່ີໄດ4
8. 

ການເຄື່ອນຍ້າຍຂອງກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ອາດອອກນອກຂອບເຂດຂອງເມອືງ ແລະ ແຂວງໃດຫນຶງ່, ເພາະ

ເຂົາເຈົ້າເຄືອ່ນຍ້າຍໄປຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ຄວາມສນົໃຈ ຫລາຍກວ່າການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເມືອງ ຫລ ື

ແຂວງໃດຫນຶງ່. ສະນັ້ນ, ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຈະບໍ່ໄດ4ອງີໃສO

ຂອບເຂດເມືອງ ແລະ ແຂວງ, ແຕOຈະຕ້ອງອງີໃສOກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ມປີະສິດທິພາບ ແລະ ມີປະສິດທິຜົນຫລາຍຂຶນ້. 

 ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງອີງໃສOກະແສນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ວ່າເຂົາເຈົ້າຕ້ອງການຫຍງັ, ມຂີໍ້ຫຍຸ4ງຍາກອັນໃດແດO ແລະ ສິ່ງໃດທ່ີສາມາດເຮັດໃຫ4ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄຫລ

ວຽນງ່າຍຂຶ້ນ ກ່ໍຄືການເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມາຫລາຍຂຶນ້, ຢູOດົນຂຶນ້ ຫລື ຈ່າຍຫລາຍຂຶ້ນ. ການປັບປຸງກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຮດັໄດ4ຫລາຍລະດບັເຊັນ່: ຂັ້ນສູນກາງແມOນເບິງ່ພາບໃຫຍ່ ຫລ ື ມູນມອງມະຫາພາກ ເປັນຕ້ົນ

ແມOນ ການນໍານດົນະໂຍບາຍ, ລະບຽບການ, ມາດຕະຖານ, ການສ້າງແຜນພັດທະນາ, ປບັປງຸຫລັກສູດການຝຶກ

ອົບຮົມ, ການໂຄສະນາ ແລະ ການຕະຫລາດໃນຕະຫລາດພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ. ສ່ວນຂັນ້ແຂວງ ແລະ ຂັນ້ເມອືງ

ແມOນເບິ່ງລະດັບຈຸລະພາກເຊັ່ນ: ການຄຸ4ມຄອງບລໍິຫານສິ່ງແວດລ້ອມ, ການຍົກລະດັບການບລໍິການ, ການປບັປງຸ

ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ, ການສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ປະສານງານກັບຂັ້ນສູນກາງ ໃນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ

ຮ່ວມກັນ ແລະ ອືນ່ໆ  

                                                        
8 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ປີ 2016 – 2018, ຫນ້າທີ 37 
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3.1 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ>ມໃຫຍ່  

International Large Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນມາຈາກບັນດາປະເທດໃນທະວີບເອີລົບ. ຈອງກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ເດີນທາງ
ເປັນກຸOມໆລະ 9 – 25 ຄົນ. ອາຍຸລະຫວ່າງ 35 – 70 ປີ, ເດີນທາງດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່, ໂດຍມີ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຈັດການໃຫ4ຫມົດທຸກຢOາງ. ພັກຢູOໂຮງແຮມລະດັບ 3 ດາວຂ້ຶນເມືອ ແລະ 
ມັກກິນເຂ້ົາຢູOກັບທ່ີພັກ. ເນ່ືອງຈາກເດີນທາງເປັນກຸOມໃຫຍ່ ແລະ ມີອາຍຸຫລາຍ, ຈ່ຶງບ່ໍຄ່ອຍມີ
ເວລາເຮັດກິດຈະກໍາ  ເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖ່ິນ. ຕ້ອງການສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນ
ການເຂ້ົາເຖິງ ແລະ ຢູOໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ເສ້ັນທາງທ່ີສະດວກສະບາຍ, ຮາວຈັບ
ຂ້ັນໄດ, ທາງຂ້ຶນລົງທ່າເຮືອ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ. ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ
ກໍ່ຕ້ອງເປັນຄົນທ່ີມີຄວາມຮູ4 ແລະ ປະສົບການສູງ, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາມັກຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ຢາກ
ຮຽນຮູ4ທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດຂອງປະເທດເຮົາ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ, ແຕOຫລາຍທ່ີສຸດແມOນໄລຍະເດືອນພະຈິກ - ມີນາ 

ຈໍານວນ 

16,582 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລົບທັງຫມົດ ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານສາກົນແຂວງຈໍາປາ
ສັກ (ສະຫນາມບິນ, ວັງເຕ່ົາ ແລະ ຫນອງນົກຂຽນ), ດ່ານສາກົນແຂວງອັດຕະປື (ພູເກືອ) 
ແລະ ດ່ານສາກົນແຂວງສາລະວັນ (ລາໄລ) ໃນປີ 2018. ແຕOຍັງບ່ໍລວມຈໍານວນທ່ີເຂ້ົາມາທາງ
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ບ່ໍໄດ4ແຍກສະເພາະເປັນກະແສນ້ີ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 123 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 3 – 6 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads9) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOເອີລົບ ແລະ ສປປ ລາວ ເຊ່ັນ: Exo Travel, Diethelm Travel, Asian 

Trails, Khiri Travel, Arasa Travel ແລະ ອ່ືນໆ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens10) 

ຫມູOເພື່ອນ ແລະ ຄອບຄົວ 

                                                        
9 System Heads: ພາກສວ່ນທີ່ຮັກສາເຄືອຂ່າຍການສະຫນອງ (Supply network) ເຊັ່ນບໍລສິັດທ່ອງທ່ຽວ, ແຫລງ່ທອ່ງທ່ຽວ, ແຫລ່ງ
ສະຫນອງຂໍມູ້ນການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອືນ່ໆ. ເຂາົເຈົ້າມີຄວາມສົນໃຈຢາກເຮັດໃຫ4ກະແສນັກທ່ອງທຽ່ວເຕບີໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕົວ 
10 Market Mavens: ພາກສວ່ນທີ່ສາມາດຊັກຈູງ (influence) ການຕັດສນິໃຈຂອງນັກທອ່ງທ່ຽວ 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 

- ພາກໃຕ4ຂອງລາວມີມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ ແລະ ມີ
ຄວາມຫລາກຫລາຍ 

- ມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວມໍລະດົກໂລກ ຜາສາດຫີນວັດພ ູ
- ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 
- ມີຊາຍແດນຕິດຈອດກັບປະເທດເພື່ອນບ້ານເຊ່ັນ: ໄທ, ກໍາປູເຈຍ ແລະ ຫວຽດນາມ ເຮັດ

ໃຫ4ສະດວກໃນການເດີນທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວ 
- ມີສະຫນາມບິນສາກົນຢູOນະຄອນປາກເຊ ເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງເຂ້ົາມາສະດວກ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຄຸນນະພາບການບໍລິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຣີສອດ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ 
ການບໍລິການສະປາ ຍັງຈໍາກັດ 

- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວແມOນຍັງຈໍາກັດທັງທາງດ້ານປະລິມານ ແລະ ຄຸນນະພາບ, ໂດຍ
ສະເພາະແມOນຜູ4ທ່ີສາມາດສ່ືສານພາສາຝລ່ັງ, ສະເປນ, ເຢຍລະມັນ ແລະ ອີຕາລີ. 

- ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງ ແລະ ຢູOຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ສໍາລັບຜູ4ສູງ
ອາຍຸ ຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ 
- ນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີມີກໍາລັງຊ້ືສູງ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມຮັບຜິດຊອບ, ຖ້າ

ສາມາດດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມນ້ີໄດ4ຫລາຍຂ້ຶນ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນກະທົບທ່ີດີໃຫ4ແກO
ເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມ.  

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ສະພາບເສດຖະກິດໂລກຍັງບ່ໍທັນຂະຫຍາຍຕົວ, ອາດເຮັດໃຫ4ຄົນໄປທ່ຽວຫນ້ອຍລົງ 
- ການແຂOງຂັນທ່ີຂຸ4ນຂ້ຽວຂອງບັນດາປະເທດອ້ອມຂ້າງເຊ່ັນ: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ 

ກໍາປູເຈຍ ອາດເຮັດໃຫ4ຄົນມາທ່ຽວລາວຫນ້ອຍລົງ ຖ້າເຮົາບ່ໍສາມາດເສີມສ້າງຄວາມ 
ສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງຕົນເອງ 

- ນັກທ່ອງທ່ຽວມີທ່າອ່ຽງທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງຫລາຍຂ້ຶນ, ເນ່ືອງຈາກສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກ
ໂນໂລຊີ ແລະ ຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງ. ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຊ4
ບໍລິການກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວມີທ່າອ່ຽງຫນ້ອຍລົງ. 
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ແຜນທ່ີ 3.1: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປນັກຸOມໃຫຍ່ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2oM5bJO  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Exo Travel, Asian Trails 
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3.2 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸ>ມນ້ອຍ  

International Small Group Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ສ່ວນໃຫຍ່ມາຈາກບັນດາປະເທດໃນທະວີບເອີລົບ. ຈອງກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ເດີນທາງ
ເປັນກຸOມໆລະ 2 – 8 ຄົນ. ອາຍຸລະຫວ່າງ 35 – 70 ປີ, ເດີນທາງດ້ວຍລົດຕູ4, ໂດຍມີພະນັກ 
ງານນໍາທ່ຽວຈັດການໃຫ4ຫມົດທຸກຢOາງ. ພັກຢູOໂຮງແຮມລະດັບ 3 ດາວຂ້ຶນໄປ ຫລື ໂຮງແຮມບູ
ຕິກ (Boutique) ທ່ີຫ້ອງພັກມີການຕົບແຕOງແບບມີເອກະລັກ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາ ເພື່ອສໍາພັດ
ປະສົບການທ້ອງຖ່ິນ. ຕ້ອງການສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງ ແລະ ຢູOໃນສະຖານ 
ທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ເສ້ັນທາງທ່ີສະດວກສະບາຍ, ຮາວຈັບຂ້ັນໄດ, ທາງຂ້ຶນລົງທ່າເຮືອ ແລະ 
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ. ພະນັກງານນໍາທ່ຽວກໍ່ຕ້ອງເປັນຄົນທ່ີມີຄວາມຮູ4 ແລະ 
ປະສົບການສູງ, ເນ່ືອງຈາກເຂົາເຈ້ົາມັກຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ຢາກຮຽນຮູ4ທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ ແລະ 
ປະຫວັດສາດຂອງບ້ານເຮົາ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ, ແຕOຫລາຍທ່ີສຸດແມOນໄລຍະເດືອນພະຈິກ - ມີນາ 

ຈໍານວນ 

16,582 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລົບທັງຫມົດ ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານສາກົນແຂວງຈໍາປາ
ສັກ (ສະຫນາມບິນ, ວັງເຕ່ົາ ແລະ ຫນອງນົກຂຽນ), ດ່ານສາກົນແຂວງອັດຕະປື (ພູເກືອ) 
ແລະ ດ່ານສາກົນແຂວງສາລະວັນ (ລາໄລ) ໃນປີ 2018. ແຕOຍັງບ່ໍລວມຈໍານວນທ່ີເຂ້ົາມາທາງ
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ບ່ໍໄດ4ແຍກສະເພາະເປັນກະແສນ້ີ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 150 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 3 – 6 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOເອີລົບ ແລະ ສປປ ລາວ ເຊ່ັນ: Exo Travel, Diethelm Travel, Asian 
Trails, Khiri Travel, Arasa Travel, Laos Mood Travel, Nakarath Travel, Green 
Discovery, Easia Travel ແລະ ອ່ືນໆ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນ ແລະ ຄອບຄົວ 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 

- ພາກໃຕ4ຂອງລາວມີມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ ແລະ ມີ
ຄວາມຫລາກຫລາຍ 

- ມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວມໍລະດົກໂລກ ຜາສາດຫີນວັດພ ູ
- ມີຄວາມງຽບສະຫງSບ ແລະ ປອດໄພ 
- ມີຊາຍແດນຕິດຈອດກັບປະເທດເພື່ອນບ້ານເຊ່ັນ: ໄທ, ກໍາປູເຈຍ ແລະ ຫວຽດນາມ ເຮັດ

ໃຫ4ສະດວກໃນການເດີນທາງເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວ 
- ມີສະຫນາມບິນສາກົນຢູOນະຄອນປາກເຊ ເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງເຂ້ົາມາສະດວກ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຄຸນນະພາບການບໍລິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຣີສອດ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ 
ການບໍລິການສະປາ ຍັງຈໍາກັດ 

- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວແມOນຍັງຈໍາກັດທັງທາງດ້ານປະລິມານ ແລະ ຄຸນນະພາບ, ໂດຍ
ສະເພາະແມOນຜູ4ທ່ີສາມາດສ່ືສານພາສາຝລ່ັງ, ສະເປນ, ເຢຍລະມັນ ແລະ ອີຕາລີ. 

- ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງ ແລະ ຢູOຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ສໍາລັບຜູ4ສູງ
ອາຍຸ ຍັງຈໍາກັດ 

- ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖ່ິນຍັງ 
ຈໍາກັດເຊ່ັນ: ການມີສ່ວນຮ່ວມໃນການຕໍາຫູກທໍໄຫມ, ການເຮັດນາກ່ຽວເຂ້ົາ, 
ການທ່ອງທ່ຽວສວນກາເຟ, ການລ່ອງເຮືອຫາປາ ແລະ ອ່ືນໆ 

ກາລະໂອກາດ 
- ນັກທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີມີກໍາລັງຊ້ືສູງ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມຮັບຜິດຊອບ, ຖ້າ

ສາມາດດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວກຸOມນ້ີໄດ4ຫລາຍຂ້ຶນ ກໍ່ຈະສ່ົງຜົນກະທົບທ່ີດີໃຫ4ແກO
ເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມ.  

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ສະພາບເສດຖະກິດໂລກຍັງບ່ໍທັນຂະຫຍາຍຕົວ, ອາດເຮັດໃຫ4ຄົນໄປທ່ຽວຫນ້ອຍລົງ 
- ການແຂOງຂັນທ່ີຂຸ4ນຂ້ຽວຂອງບັນດາປະເທດອ້ອມຂ້າງເຊ່ັນ: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ 

ກໍາປູເຈຍ ອາດເຮັດໃຫ4ຄົນມາທ່ຽວລາວຫນ້ອຍລົງ ຖ້າເຮົາບ່ໍສາມາດເສີມສ້າງຄວາມ 
ສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງຕົນເອງ 

- ນັກທ່ອງທ່ຽວມີທ່າອ່ຽງທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງຫລາຍຂ້ຶນ, ເນ່ືອງຈາກສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກ
ໂນໂລຊີ ແລະ ຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງ. ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີໃຊ4
ບໍລິການກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວມີທ່າອ່ຽງຫນ້ອຍລົງ. 
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ແຜນທ່ີ 3.2: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປນັກຸOມນ້ອຍ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2psUXOX  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Exo Travel, Asian Trails, Nakarath Travel 
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3.3 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ  

International Experiential FIT Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເອີລົບ, ສະຫະລາຊະອານາຈັກ (UK), ອົດສະຕາລີ ແລະ ອາເມລິກາ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOເຂດອາຊີເຊ່ັນ: ກຸງເທບ, ຊຽງໃຫມ່, ສິງກາໂປ, ຮ່າໂນOຍແລະອ່ືນໆ. 
ເປັນຄົນໄວກາງຄົນ, ເດີນທາງມາເປັນຄູO ແລະ ແບບຄອບຄົວ. ມີງSບປະມານລະດັບປານກາງຫາ
ສູງ, ເນ່ືອງຈາກມັກຄວາມອິດສະຫລະ ແລະ ສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີ, ຈ່ຶງນິຍົມກະກຽມ
ການເດີນທາງ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງ. ນັບຕ້ັງແຕOການເບ່ິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທາງສ່ື
ສັງຄົມອອນລາຍ ເປັນ ຕ້ົນແມOນ TripAdvisor , Lonely Planet ຫລື ເວັບໄຊຂອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, ຈອງປ້ີເຮືອບິນທາງ Expedia ແລະ ຈອງທ່ີພັກທາງ Agoda ຫລື 
Booking.com. ຊ້ືລາຍການ ທ່ອງທ່ຽວແບບລາຍວັນເຊ່ັນ: ຂ່ີສະລິງນອນເທິງເຮືອນຕ້ົນໄມ4ຢູO
ຫນອງຫລວງ (Treetop Explorer) ແລະ ທົວລົດຈິບ (Mystic Mountain Coffee). ໃຊ4
ບໍລິການພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖ່ິນ ຫລື ພື້ນທ່ີ. ພັກຢູOທ່ີພັກທ່ີມີຄຸນນະພາບ, ງຽບສະຫງSບ 
ແລະ ມັກຫລີກເວ້ັນບ່ອນທ່ີມີແຂກທົວພັກ. ໃຊ4ບໍລິການນວດສະປາ, ມັກເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອ
ສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖ່ິນ. ເດີນທາງໄປແຂວງຕ່ໍແຂວງດ້ວຍເຮືອບິນ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

- ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 
- ເພື່ອພກັຜ່ອນຈາກວຽກງານໃນຊີວິດປະຈໍາວັນ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ, ແຕOຫລາຍທ່ີສຸດແມOນໄລຍະເດືອນພະຈິກ - ມີນາ 

ຈໍານວນ 

16,582 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລົບທັງຫມົດ ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານສາກົນແຂວງຈໍາປາ
ສັກ (ສະຫນາມບິນ, ວັງເຕ່ົາ ແລະ ຫນອງນົກຂຽນ), ດ່ານສາກົນແຂວງອັດຕະປື (ພູເກືອ) 
ແລະ ດ່ານສາກົນແຂວງສາລະວັນ (ລາໄລ) ໃນປີ 2018. ແຕOຍັງບ່ໍລວມຈໍານວນທ່ີເຂ້ົາມາທາງ
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ບ່ໍໄດ4ແຍກສະເພາະເປັນກະແສນ້ີ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 100+ USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 – 7 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

Agoda, Booking.com, Hotels.com 
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ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ຫມູOເພື່ອນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວນໍາກັນ, TripAdvisor , Lonely Planet, ສູນຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ພາກໃຕ4ຂອງລາວມີມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ ແລະ ມີ

ຄວາມຫລາກຫລາຍ 
- ມີສະຫນາມບິນສາກົນຢູOນະຄອນປາກເຊ ເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງເຂ້ົາມາສະດວກ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖ່ິນຍັງ 
ຈໍາກັດເຊ່ັນ: ການມີສ່ວນຮ່ວມໃນການຕ່ໍາຫູກທໍໄຫມ, ການເຮັດນາກ່ຽວເຂ້ົາ, 
ການທ່ອງທ່ຽວສວນກາເຟ, ການລ່ອງເຮືອຫາປາ ແລະ ອ່ືນໆ 

- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ພື້ນທ່ີຍັງຈໍາກັດທາງດ້ານປະລິມານ ແລະ ຄຸນນະພາບ 
- ຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍຍັງຈໍາກັດເຊ່ັນ: Google Map, TripAdvisor  ແລະ 

Lonely Planet ລວມໄປເຖິງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ www.southern-
laos.com 

- ສູນຂ້ໍມູນຍັງມີຂ້ໍມູນທ່ີຈໍາກັດ ແລະ ບາງຂ້ໍມູນກໍ່ບ່ໍທັນໄດ4ປັບໃຫມ່ 
- ການຄົມນາຄົມຍັງບ່ໍທັນສະດວກສະບາຍ ເນ່ືອງຈາກລົດໂດຍສານປະຈໍາທາງເຂ້ົາເຖິງ 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຍັງບ່ໍທັນທ່ົວເຖິງ, ມີພຽງແຕOລົດໂດຍສານຈາກປາກເຊ 
ຫາເມືອງໂຂງ. ສ່ວນເສ້ັນທາງອ່ືນແມOນຕ້ອງໄດ4ເຊ່ົາລົດແບບເຫມົາຄັນ, ເຊ່ົາລົດຈັກ ຫລື 
ລົດຖີບ. 

ກາລະໂອກາດ 
- ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີໄດ4ງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນຂ່າວ 

ສານການທ່ອງທ່ຽວໄດ4ວ່ອງໄວ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງຕາມທ້ອງຖະຫນົນຍັງມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍອຸບັດຕິເຫດ 
ເນ່ືອງຈາກສະພາບຖະຫນົນຫົນທາງຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນ, ເສ້ັນທາງຄັບແຄບ, ມີລົດແລOນ
ໄວເກີນກໍານົດ ແລະ ບ່ໍມີເລນສໍາລັດລົດຈັກ ແລະ ລົດຖີບ. ປະກອບກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ບາງຄົນ ກໍ່ຍັງບ່ໍຄຸ4ນເຄີຍກັບການຂັບຂ່ີລົດຈັກ. 

- ສັນຍານອິນເຕີເນັດຍັງບ່ໍທັນປົກຄຸມໃນຫລາຍພື້ນທ່ີ ເຮັດໃຫ4ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນຍັງມີ 
ຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 
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ແຜນທ່ີ 3.3: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2pCbuAt  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: TripAdvisor , TripAdvisor , Lonely Planet 
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3.4 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນງPບປະມານຫນ້ອຍມາແບບອິດສະຫລະ  

International Budgeted FIT Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກເອີລົບ, ສະຫະລາຊະອານາຈັກ (UK), ອົດສະຕາລີ ແລະ ອາເມລິກາ. ໄວ
ຫນຸOມ ອາຍຸລະຫວ່າງ 18 – 29 ປີ ແລະ ມີງSບປະມານຫນ້ອຍ. ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນການທ່ອງ 
ທ່ຽວ ແລະ ການຈັບຈອງການເດີນທາງແມOນຄ້າຍຄືກັນກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນ
ນະພາບມາແບບອິດສະຫລະ, ເນ່ືອງຈາກສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີໄດ4ເຊ່ັນກັນ. ຄວາມແຕກ
ຕ່າງແມOນ ຈະເລືອກເຮັດກິດຈະກໍາທ່ີລາຄາບ່ໍແພງ, ພັກໃນໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກລາຄາຖືກ 
ຂໍພຽງແຕOມີສັນຍານອິນເຕີເນັດ. ນອນເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ. ເດີນທາງແຂວງຕ່ໍແຂວງດ້ວຍ
ເຮືອບິນ ຫລື ລົດໂດຍສານ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ່ີແປກໃຫມ່ ແລະ ເພື່ອຄວາມມ່ວນຊ່ືນບັນເທີງ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 

16,582 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເອີລົບທັງຫມົດ ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານສາກົນແຂວງຈໍາປາ
ສັກ (ສະຫນາມບິນ, ວັງເຕ່ົາ ແລະ ຫນອງນົກຂຽນ), ດ່ານສາກົນແຂວງອັດຕະປື (ພູເກືອ) 
ແລະ ດ່ານສາກົນແຂວງສາລະວັນ (ລາໄລ) ໃນປີ 2018. ແຕOຍັງບ່ໍລວມຈໍານວນທ່ີເຂ້ົາມາທາງ
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ບ່ໍໄດ4ແຍກສະເພາະເປັນກະແສນ້ີ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 10 – 30 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 – 7 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
- Agoda, Booking.com, Hotels.com 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
- ຫມູOເພື່ອນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວນໍາກັນ, TripAdvisor , Lonely Planet, ສູນຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ພາກໃຕ4ຂອງລາວມີສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີສວຍງາມ ແລະ ຄ່າເຂ້ົາຊົມລາຄາບ່ໍແພງ, ມີທ່ີ

ພັກເຊົາ ແລະ ອາຫານການກິນລາຄາຖືກ ລວມເຖິງການເດີນທາງ 

ຈຸດອ່ອນ - ທັກສະໃນການສ່ືສານພາສາອັງກິດຂອງເຮືອນພກັແຮມປະຊາຊົນຍັງຈໍາກັດ 

ກາລະໂອກາດ 
- ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີໄດ4ງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນຂ່າວ 

ສານການທ່ອງທ່ຽວໄດ4ວ່ອງໄວ 

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງຕາມທ້ອງຖະຫນົນຍັງມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍອຸບັດຕິເຫດ 
ເນ່ືອງຈາກສະພາບຫົນທາງຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນ, ເສ້ັນທາງຄັບແຄບ, ມີລົດແລOນໄວເກີນ
ກໍານົດ ແລະ ບ່ໍມີເລນສໍາລັດລົດຈັກ ແລະ ລົດຖີບ. ປະກອບກັບນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຄົນ ກໍ່
ຍັງບ່ໍຄຸ4ນເຄີຍກັບການຂັບຂ່ີລົດຈັກ. 
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- ສັນຍານອິນເຕີເນັດຍັງບ່ໍທັນປົກຄຸມໃນຫລາຍພື້ນທ່ີ ເຮັດໃຫ4ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນຍັງມີ 
ຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 

ແຜນທ່ີ 3.4: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນງSບປະມານຫນ້ອຍມາແບບອິດສະຫລະ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2n7FmUe  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: TripAdvisor , TripAdvisor , Lonely Planet 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

19 

3.5 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸ>ມ  

Thai Packaged Tour Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ເດີນທາງມາເປັນຄະນະກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ດ້ວຍລົດເມໃຫຍ່ ຫລື ລົດຕູ4 ເຂ້ົາທາງດ່ານສາກົນ
ວັງເຕ່ົາ. ສ່ວນໃຫຍ່ແມOນໄວກາງຄົນ ແລະ ຜູ4ສູງອາຍຸ. ສົນໃຈກຽ່ວກັບສາດສະຫນາ, ເຮັດບຸນ 
ແລະ ງານຜ້າປOາ. ລາຍການທ່ອງທ່ຽວແມOນໄດ4ກໍານົດໄວ4ຕາມຕາຕະລາງທ່ອງທ່ຽວຂອງບໍລິສັດ, 
ເນ່ືອງຈາກຈໍານວນຄົນຫລາຍ ຈ່ຶງບ່ໍຄ່ອຍມີເວລາເຮັດກິດຈະກໍາເພື່ອສໍາພັດປະສົບການທ້ອງຖ່ິນ 
ຄືກັນກັບນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບມາເປັນກຸOມນ້ອຍ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນ
ນະພາບ ອິດສະຫລະ. ມັກຄວາມມ່ວນຊ່ືນບັນເທີງ ຢູOຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໃນ
ຂະນະເດີນ ທາງ, ສະນ້ັນ, ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຈະຕ້ອງມີທັກສະໃນການສ້າງບັນຍາກາດ ໂດຍມີ
ເລ່ືອງເລ່ົາຊວນຫົວ ແລະ ການຮ້ອງເພງ. ຜູ4ຍິງມັກຊ້ືເຄ່ືອງຢູOຕະຫລາດດາວເຮືອງ ແຕOສ່ວນໃຫຍ່
ຍັງເປັນສິນຄ້າໂຮງງານ, ສ່ວນຜູ4ຊາຍມັກຮ້ອງເພງເວລາກາງຄືນ. ໃຊ4ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ 
ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ ແລະ ເພື່ອຄວາມ
ມ່ວນຊ່ືນບັນເທີງ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະວັນພັກຍາວຂອງໄທ, ປີໃຫມ່ລາວ 

ຈໍານວນ 

176,879 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວໄທທັງຫມົດ ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານສາກົນແຂວງຈໍາປາ
ສັກ (ສະຫນາມບິນ, ວັງເຕ່ົາ ແລະ ຫນອງນົກຂຽນ), ດ່ານສາກົນແຂວງອັດຕະປື (ພູເກືອ) 
ແລະ ດ່ານສາກົນແຂວງສາລະວັນ (ລາໄລ) ໃນປີ 2018. ແຕOຍັງບ່ໍລວມຈໍານວນທ່ີເຂ້ົາມາທາງ
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ບ່ໍໄດ4ແຍກສະເພາະເປັນກະແສນ້ີ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 65 USD / ຄົນ / ວັນ11 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ແລະ ຢູOລາວ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ເວັບໄຊ pantip.com, TripAdvisor , Sanook, MThai 

                                                        
11 ຄິດໄລOຈາກລາຄາທົວ 5,900 ບາດ / ຄົນ ສາໍລບັລາຍການທອ່ງທ່ຽວລາວໃຕ4 3 ວັນ 2 ຄືນ 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 

- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີນະໂຍບາຍຂະຫຍາຍໄລຍະເວລາພັກເຊົາຂອງຫນັງສືຜ່ານແດນໄທຈາກ 3 ວັນ ເປັນ 30 

ວັນ, ເຮັດໃຫ4ສາມາດໃຊ4ເວລາທ່ອງທ່ຽວດົນຂ້ຶນ 
- ລາວ ແລະ ໄທ ມີພາສາປາກເວ້ົາ ແລະ ວັດທະນະທໍາຄ້າຍຄືກັນ ເຮັດໃຫ4ການສ່ືສານ

ສະດວກສະບາຍ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ສິນຄ້າຫັດຖະກໍາຍັງບ່ໍທັນດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ, ຂາດການນໍາສະເຫນີເລ່ືອງລາວ 
(Story) ທ່ີສະແດງເຖິງປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ເຊ່ືອມໂຍງກັບຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ. 

- ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຍັງບ່ໍທັນເຂ້ັມແຂງ, ບາງບໍລິສັດບ່ໍໄດ4ຈັດ ແລະ ຂາຍລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແຕOເປັນພຽງພາກສ່ວນແລOນເອກະສານ. 

- ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຕາມຈຸດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຈຸດແວOພັກລົດ ຍັງບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 

ກາລະໂອກາດ -  

ສ່ິງທ້າທາຍ 

- ສ່ວນຫລາຍບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທເປັນຜູ4ຈັດການຫມົດທຸກຢOາງ ນັບຕ້ັງແຕOການຈັບຈອງ
ຫ້ອງພັກໂດຍກົງ, ຮ້ານອາຫານ, ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການເດີນທາງ. ບໍລິສັດທ່ອງ
ທ່ຽວຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເປັນພຽງພາກສ່ວນແລOນເອກະສານ. ທຸລະກິດທ່ີພັກເຊົາ ກໍ່ນິຍົມ
ໃຫ4ບູລິມະສິດບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ເນ່ືອງຈາກການຊໍາລະເງິນທ່ີວ່ອງໄວ ແລະ ມີຄວາມ
ຫນ້າເຊ່ືອຖື. ສະນ້ັນ, ຈ່ຶງເຮັດໃຫ4ລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວກະແສນ້ີ ສ່ວນໃຫຍ່ຮ່ົວ
ໄຫລ ກັບຄືນປະເທດໄທ. 

- ສະພາບການເມືອງຂອງປະເທດເພື່ອນບ້ານຍັງບ່ໍມີຄວາມແນOນອນ ແລະ ເສດຖະກິດຍັງບ່ໍ
ທັນຂະຫຍາຍຕົວ, ອາດສ່ົງຜົນກະທົບຕ່ໍການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
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ແຜນທ່ີ 3.5: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມ  

 

 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2oHEO89  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Aumluck – Tour, Tour Laos Champasak, www.laostai.com 
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3.6 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ  

Thai Off Road Car Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ກຸOມຄົນຮັກລົດວິບາກຢູOປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມ (Club) ທ່ີມັກໂຮມຕົວກັນ
ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ທ່ີຮັບຈັດ ລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວລົດໃຫຍ່ວິບາກ. ບາງຄ້ັງ ກໍ່ໄດ4ຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ 
ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດໃຫຍ່ວິບາກຢູOປະເທດໄທ ເຊ່ັນ: ໂຕໂຢຕາ, ຟອດ ແລະ ອ່ືນໆ. ສ່ວນໃຫຍ່
ໃຊ4ເວລາຢູOເທິງລົດ ແລະ ມັກຂັບໄປຕາມເສ້ັນທາງຊົນນະບົດ. ບາງຈຸດທ່ີບ່ໍທັນມີທຸລະກິດທ່ີ 
ພັກເຊົາກໍ່ໃຊ4ວິທີຕ້ັງແຄ4ມ ເຊ່ັນ: ເຂດແຊພະແຊປOອງໄລ. ມັກເຮັດກດິຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ 
ເຊ່ັນ: ການຂ່ີສະລີງຢູOຕາດຟານ. ໃຊ4ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອມ່ວນຊ່ືນໃນການຂັບລົດ ພ້ອມກັນກັບການສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະ
ຊາດແບບດ່ັງເດີມສອງພາກທາງ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 

176,879 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວໄທທັງຫມົດ ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານສາກົນແຂວງຈໍາປາ
ສັກ (ສະຫນາມບິນ, ວັງເຕ່ົາ ແລະ ຫນອງນົກຂຽນ), ດ່ານສາກົນແຂວງອັດຕະປື (ພູເກືອ) 
ແລະ ດ່ານສາກົນແຂວງສາລະວັນ (ລາໄລ) ໃນປີ 2018. ແຕOຍັງບ່ໍລວມຈໍານວນທ່ີເຂ້ົາມາທາງ
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ບ່ໍໄດ4ແຍກສະເພາະເປັນກະແສນ້ີ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 50 USD / ຄົນ / ວັນ12 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍທົວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ຢູOໄທ ແລະ ລາວ 
ບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດເຊ່ັນ: ໂຕໂຢຕາ, ຟອດ ແລະ ອີຊູຊຸ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ກຸOມຄົນຮັກລົດຢູOໄທ, ຫມູOເພື່ອນ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: Pantip 

                                                        
12 ຄິດໄລOຈາກລາຄາທົວ 4,500 ບາດ / ຄົນ ສາໍລບັລາຍການທອ່ງທ່ຽວລາວໃຕ4 3 ວັນ 2 ຄືນ 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 

- ມີມໍລະດົກທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດ່ັງເດີມ 
- ມີນະໂຍບາຍຂະຫຍາຍໄລຍະເວລາພັກເຊົາຂອງຫນັງສືຜ່ານແດນໄທຈາກ 3 ວັນ ເປັນ 30 

ວັນ, ເຮັດໃຫ4ສາມາດໃຊ4ເວລາທ່ອງທ່ຽວດົນຂ້ຶນ 
- ລາວ ແລະ ໄທ ມີພາສາປາກເວ້ົາ ແລະ ວັດທະນະທໍາຄ້າຍຄືກັນ ເຮັດໃຫ4ການສ່ືສານ

ສະດວກສະບາຍ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ ເຊ່ັນ: ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4, pantip, 
Google Map, TripAdvisor  

- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຍັງຈໍາກັດ 
- ການຮ່ວມມືໃນການໂຄສະນາກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍລາຍການທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານ

ລົດໃຫຍ່ວິບາກ ຢູOລາວ ແລະ ໄທ ຍັງຈໍາກັດ  
- ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຍັງຈໍາກັດ ແລະ ບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 

ກາລະໂອກາດ -  

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ຖະຫນົນຫົນທາງຢູOລາວຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນທາງດ້ານຄຸນນະພາບ, ບາງບ່ອນເປັນທາງແຄບ

ເຮັດໃຫ4ມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍການເກີດອຸບັດຕິເຫດ
13 

                                                        
13 Kapook.com 
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ແຜນທ່ີ 3.6: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລດົໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ  

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2psY1dV  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: Autospinn, www.popumon.com, Facebook NothernCar 
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3.7 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດຈັກບິກໄບຈາກໄທ  

Thai Big Bike Caravan Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຄຸນລັກສະນະຄ້າຍຄືກັນກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ. ເປັນກຸOມ
ຄົນຮັກລົດຈັກບິກໄບຢູOປະເທດໄທ, ເປັນສະມາຄົມ ຫລື ກຸOມ (Club) ທ່ີມັກໂຮມຕົວກັນ
ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວຈາກບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ທ່ີຮັບຈັດລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວລົດຈັກບິກໄບ. ບາງຄ້ັງ ກໍ່ໄດ4ຮັບການສະຫນັບສະຫນູນຈາກບໍລິສັດຜະລິດ 
ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດຈັກບິກໄບຢູOໄທເຊ່ັນ: ຮ້ອນດາ, ຍາມາຮາ ແລະ ອ່ືນໆ. ສ່ວນໃຫຍ່ໃຊ4ເວລາ
ຢູOເທິງລົດ ແລະ ມັກຂັບໄປຕາມເສ້ັນທາງຊົນນະບົດ. ບາງຈຸດທ່ີບ່ໍທັນມີທຸລະກິດທ່ີ ພັກເຊົາກໍ່
ໃຊ4ວິທີຕ້ັງແຄ4ມ ເຊ່ັນ: ເຂດແຊພະແຊປOອງໄລ. ບາງຄະນະກໍ່ພັກຢູOເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ 
ເຊ່ັນ: ຢູOບ້ານຫນອງຫລວງ. ມັກເຮັດກິດຈະກໍາແບບພະຈົນໄພ ເຊ່ັນ: ການຂ່ີສະລີງຢູOຕາດຟານ. 
ໃຊ4ບໍລິການນວດ ແລະ ສະປາ ແລະ ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ. ບາງຄະນະກໍ່ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວຢູO 
ຫວຽດນາມ ກ່ອນເດີນທາງເຂ້ົາແຂວງອັດຕະປືທາງດ່ານສາກົນພເູກອື. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອມ່ວນຊ່ືນໃນການຂ່ີລົດ ພ້ອມກັນກັບການສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະ
ຊາດແບບດ່ັງເດີມສອງພາກທາງ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ 

176,879 ຄົນ ແມOນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວໄທທັງຫມົດ ທ່ີເຂ້ົາມາທາງດ່ານສາກົນແຂວງຈໍາປາ
ສັກ (ສະຫນາມບິນ, ວັງເຕ່ົາ ແລະ ຫນອງນົກຂຽນ), ດ່ານສາກົນແຂວງອັດຕະປື (ພູເກືອ) 
ແລະ ດ່ານສາກົນແຂວງສາລະວັນ (ລາໄລ) ໃນປີ 2018. ແຕOຍັງບ່ໍລວມຈໍານວນທ່ີເຂ້ົາມາທາງ
ຕ່າງແຂວງ ແລະ ບ່ໍໄດ4ແຍກສະເພາະເປັນກະແສນ້ີ. 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 4 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍທົວລົດຈັກບິກໄບຢູOໄທ ແລະ ລາວ 
ບໍລິສັດຜະລິດ ແລະ ຈໍາຫນ່າຍລົດເຊ່ັນ: ຮອນດາ ແລະ ຍາມາຮາ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ກຸOມຄົນຮັກລົດຈັກບິກໄບຢູOໄທ, ຫມູOເພື່ອນ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: Pantip 
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ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 

- ມີນະໂຍບາຍຂະຫຍາຍໄລຍະເວລາພັກເຊົາຂອງຫນັງສືຜ່ານແດນໄທຈາກ 3 ວັນ ເປັນ 30 
ວັນ, ເຮັດໃຫ4ສາມາດໃຊ4ເວລາທ່ອງທ່ຽວດົນຂ້ຶນ 

- ລາວ ແລະ ໄທ ມີພາສາປາກເວ້ົາ ແລະ ວັດທະນະທໍາຄ້າຍຄືກັນ ເຮັດໃຫ4ການສ່ືສານ
ສະດວກສະບາຍ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ ເຊ່ັນ: ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4, Pantip, 
Google Map, TripAdvisor  

- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງຍັງຈໍາກັດ 
- ການຮ່ວມມືໃນການໂຄສະນາກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວທ່ີຂາຍລາຍການທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານ

ລົດຈັກບິກໄບ ຢູOລາວ ແລະ ໄທ ຍັງຈໍາກັດ  
- ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຍັງຈໍາກັດ ແລະ ບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 

ກາລະໂອກາດ -  

ສ່ິງທ້າທາຍ 
- ຖະຫນົນຫົນທາງຢູOລາວຍັງບ່ໍທັນຮັບປະກັນທາງດ້ານຄຸນນະພາບ, ບາງບ່ອນເປັນທາງແຄບ

ເຮັດໃຫ4ມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍການເກີດອຸບັດຕິເຫດ. ມີເລນສະເພາະລົດຈັກ ແລະ ລົດຖີບຕາມ
ເສ້ັນທາງໃຫຍ່, ແຕOການປະຕິບັດຕົວຈິງແມOນຍັງບ່ໍທັນເຮັດໄດ4ຢOາງເຂ້ັມແຂງ 
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ແຜນທ່ີ 3.7: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລດົຈັກບິກໄບຈາກໄທ 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2ndHSZi  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: README.ME, GreatBiker, Viewfinder Thailand, 
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3.8 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມ 

Domestic MICE Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມກອງປະຊຸມທັງຈາກພາກລັດ, ພາກທຸລະກິດ ແລະ ໂຄງການ ຈາກຕ່າງແຂວງ ໂດຍ
ສະເພາະແມOນນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລະ ພາຍໃນພາກໃຕ4ຂອງລາວ. ເດີນທາງມາທາງ
ເຮືອບິນ ແລະ ລົດສ່ວນຕົວ. ເດີນທາງໄປທ່ຽວໃນຂະນະ ຫລື ພາຍຫລັງກອງປະຊຸມ. ພັກເຊົາ
ຢູOໂຮງແຮມທ່ີເປັນສະຖານທ່ີຈັດກອງປະຊຸມ ຫລື ທ່ີພັກຂ້າງນອກ ຫາກມີລົດສ່ວນຕົວ. 
ສະຖານທ່ີຈັດກອງປະຊຸມຕ້ອງມີສະຖານທ່ີຈອດລົດສະດວກສະບາຍ ແລະ ມີສ່ິງອໍານວຍ
ຄວາມສະດວກພາຍໃນຫ້ອງປະຊຸມ ແລະ ການບໍລິການທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ. ປັດຈຸບັນ 
ສະຖານທ່ີຂອງພາກທຸລະກິດທ່ີສາມາດຈອງກອງປະຊຸມໄດ4ຢູOພາກໃຕ4ມີຈໍານວນ 8 ແຫOງ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດກັບບັນຍາກາດກອງປະຊຸມໃນຮູບແບບໃຫມ່ 

ມາຍາມໃດ ຕະຫລອດປີ 

ຈໍານວນ ບ່ໍທັນມີການເກັບກໍາສະຖິຕິສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ໂຮງແຮມທ່ີມີບໍລິການຫ້ອງປະຊຸມ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ເພື່ອນຮ່ວມງານ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ, ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີສະຖານທ່ີຈັດກອງປະຊຸມທ່ີສາມາດຮອງຮັບກອງປະຊຸມຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ 
- ມີສະຫນາມບິນສາກົນທ່ີເຮັດໃຫ4ຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມຈາກຕ່າງແຂວງ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ເດີນທາງ

ເຂ້ົາອອກໄດ4ສະດວກ 
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ຈຸດອ່ອນ 

- ຄຸນນະພາບສະຖານທ່ີຈັດກອງປະຊຸມ, ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ການບໍລິການ
ກ່ຽວກັບການກະກຽມ ແລະ ການຈັດກອງປະຊຸມ ຍັງຈໍາກັດ 

- ຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີຈັດກອງປະຊຸມຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວຍັງຈໍາກັດ 
- ຂາດການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງຕະຫລາດກຸOມເປ້ົາຫມາຍນ້ີ ລວມໄປເຖິງການດຶງດູດໃຫ4ເຂົາເຈ້ົາ 

ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວໃນໄລຍະ ຫລື ພາຍຫລັງກອງປະຊຸມ 

ກາລະໂອກາດ -  

ສ່ິງທ້າທາຍ -  

 

ແຜນທ່ີ 3.8: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2n7HDie  
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3.9 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ  

Domestic Visitor Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຄົນລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOລາວ ເດີນທາງມາຈາກຕ່າງແຂວງ ໂດຍສະເພາະ
ແມOນຈາກນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ແລະ ບັນດາແຂວງພາກກາງ. ເດີນທາງມາດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ 
ຫລື ທາງເຮືອບິນ. ມາເປັນຄອບຄົວ, ຫມູOຄູO ຫລື ເພື່ອນຮ່ວມງານ. ພັກຢູOທ່ີພັກທ່ີມີສະຖານທ່ີ
ຈອດ ລົດສະດວກສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານທ້ອງຖ່ິນ, ຊ້ືເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ ນໍາໃຊ4
ຫ້ອງນ້ໍາ ສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດຕ່າງໆ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອພກັຜ່ອນຈາກວຽກງານ, ເພື່ອຢ4ຽມຢາມພີ່ນ້ອງ, ເພື່ອສໍາພັດມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ 
ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດ່ັງເດີມ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະເທດສະການ, ວັນພັກລັດຖະການ ແລະ ວັດສໍາຄັນທາງສາດສະຫນາ 

ຈໍານວນ 
514,950 ຄົນ ແມOນຈໍານວນ (ເທ່ືອຄົນ) ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທັງຫມົດທ່ີເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວ 
ແຂວງຈໍາປາສັກ, ສາລະວັນ, ອັດຕະປື ແລະ ເຊກອງ ໃນປີ 2018. ແຕOບ່ໍທັນຈໍາແນກເປັນ
ສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ 30 USD / ຄົນ / ວັນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ 2 – 3 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ໂດຍສະເພາະແມOນ Facebook, ຫມູOເພື່ອນ, ຍາດຕິພີ່ນ້ອງ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ 
- ມີສະຫນາມບິນສາກົນປາກເຊ ເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງສະດວກສະບາຍ 
- ການສ່ືສານສະດວກສະບາຍ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ ໂດຍສະເພາະແມOນເປັນພາສາລາວ 
- ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງກຸOມເປ້ົາຫມາຍນ້ີຍັງຈໍາກັດ 
- ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍແຂວງຕ່ໍແຂວງຍັງຈໍາກັດ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຢູOຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

ກາລະໂອກາດ - ຄົນມີລົດສ່ວນຕົວຫລາຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ການເດີນທາງດ້ວຍຕົນເອງສະດວກສະບາຍ 
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- ການເຂ້ົາເຖິງເຕັກໂນໂລຊີງ່າຍຂ້ຶນ ເຮັດໃຫ4ສະດວກໃນການຊອກຫາຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 

ສ່ິງທ້າທາຍ -  

 

ແຜນທ່ີ 3.9: ແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 

 

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2nTv4aV  

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີບໍ່ທັນໄດ4ກໍານົດໃນແຜນທ່ີ: ວັດປOາຖ້ໍາຜືດ 
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3.10 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີ 

Domestic Event & Festival Flow 

ຄຸນລັກສະນະ 
ຂອງກະແສ 

ຄົນລາວ, ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີເຮັດວຽກຢູOລາວ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີເດີນທາງມາທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີເຊ່ັນ: ບຸນວັດພ,ູ ບຸນຊ່ວງເຮືອ, ບຸນຊ້າງ ແລະ ງານ
ກິລາຕ່າງໆ. ເດີນທາງດ້ວຍເຮືອບິນ ຫລື ຂັບລົດສ່ວນຕົວມາເອງພ້ອມກັບຄອບຄົວ, ພີ່ນ້ອງ 
ແລະ ຫມູOຄູO. ພັກຢູOທ່ີພັກທ່ີມີສະຖານທ່ີຈອດລົດສະດວກສະບາຍ, ມັກກິນອາຫານທ້ອງຖ່ິນ, 
ຊ້ືເຄ່ືອງຝາກຂອງຕ້ອນ ແລະ ນໍາໃຊ4ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດຕ່າງໆ. 

ແຮງຈູງໃຈ / 
 ຄວາມສົນໃຈ 

ເພື່ອສໍາພັດຮີດຄອງປະເພນີ ແລະ ເຂ້ົາຮ່ວມກິດຈະກໍາກິລາ 

ມາຍາມໃດ ໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີ 

ຈໍານວນ 
514,950 ຄົນ ແມOນຈໍານວນ (ເທ່ືອຄົນ) ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທັງຫມົດທ່ີເຂ້ົາມາທ່ອງທ່ຽວ 
ແຂວງຈໍາປາສັກ, ສາລະວັນ, ອັດຕະປື ແລະ ເຊກອງ ໃນປີ 2018. ແຕOບ່ໍທັນຈໍາແນກເປັນ
ສະເພາະກະແສນ້ີ 

ລາຍຈ່າຍຕ່ໍຄົນຕ່ໍວັນ ບ່ໍມີຂ້ໍມູນ 

ໄລຍະເວລາພັກເຊົາ ຫລາຍກວ່າ 2 ວັນ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ການສະຫນອງ 
(System Heads) 

ພາກສ່ວນຮັບຜິດຊອບຈັດງານ 

ພາກສ່ວນສໍາຄັນເບ້ືອງ

ຄວາມຕ້ອງການ 
(Market Mavens) 

ສ່ືືສັງຄົມອອນລາຍ, ຄອບຄົວ, ຫມູOຄູO, ເພຶ່ອນຮ່ວມງານ 

ການວິເຄາະຈຸດແຂງຈຸດອ່ອນ (SWOT Analysis) 

ຈຸດແຂງ - ມີຮີດຄອງປະເພນີທ່ີເປັນເອກະລັກ ແລະ ມີຄວາມດ່ັງເດີມ 

ຈຸດອ່ອນ 

- ງານເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີສ່ວນໃຫຍ່ແມOນສາມາດຮອງຮັບໄດ4ສະເພາະ ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາຍໃນທ່ີເປັນຄົນລາວ, ເນ່ືອງຈາກຮູບແບບງານຍັງບ່ໍໄດ4ຖືກອອກແບບໃຫ4ແທດ 
ເຫມາະກັບຕ່າງປະເທດ. ບາງງານບຸນປະເພນີ ຍັງບ່ໍທັນມີການຈັດສັນຢOາງເປັນລະບຽບ, 
ການຄຸ4ມຄອງຂ້ີເຫຍ່ືອ, ການຈັດການກັບບັນຫາຂ້ີຝຸOນ ແລະ ຄວາມປອດໄພຂອງອາຫານ 
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ແມOນຍັງບ່ໍທັນໄດ4ດີ, ການໂຄສະນາເຂ້ົາເຖິງຕ່າງປະເທດຍັງບ່ໍທັນທ່ົວເຖິງ ແລະ ການນໍາ
ເຫນີຂ້ໍມູນເປັນພາສາຕ່າງປະເທດ ກໍ່ຍັງຈໍາກັດ. 

ກາລະໂອກາດ -  

ສ່ິງທ້າທາຍ -  

 

ແຜນທ່ີ 3.10: ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນ ີ

ແຜນທ່ີອອນລາຍ: http://bit.ly/2nRDmQx  

ແຫລ່ງຂໍ້ມູນ: 

- www.southern-laos.com/event/vat-phou-festival 
- www.southern-laos.com/event/elephant-festival 
- https://teelakow.com/th/event 
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4) ການວິເຄາະຈຸດແຂ>ງຈຸດອ່ອນ 

ອີງຕາມແຜນພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 4 ແຂວງພາກໃຕ4 ສໍາລັບປ ີ2016 – 2020 ແລະ ການປຶກສາຫາລື

ກັບບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. ສາ 

ມາດສະຫລຸບຈດຸແຂງ, ຈດຸອອ່ນ, ກາລະໂອກາດ ແລະ ສິ່ງທ້າທາຍ ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໄດ4ດັ່ງລຸOມນີ້: 

4.1  ຈຸດແຂງ (Strength) 

1) ພາກໃຕ4ຂອງລາວມີມລໍະດົກທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດແບບດັ່ງເດີມ ແລະ ມີຄວາມຫລາກຫລາຍ 

2) ມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວມລໍະດົກໂລກຜາສາດຫີນວດັພູ 

3) ມີຊາຍແດນຕິດຈອດກັບປະເທດເພ່ືອນບ້ານເຊັ່ນ: ໄທ, ກໍາປູເຈຍ ແລະ ຫວຽດນາມ ເຮດັໃຫ4ສະດວກໃນ

ການເດີນທາງເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວ 

4) ມີສະຫນາມບິນສາກົນຢູOນະຄອນປາກເຊ ເຮັດໃຫ4ການເດນີທາງເຂົ້າມາສະດວກ 

5) ມີສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ທ່ີສ້າງບກຸຄະລາກອນເຂົ້າໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ເຊັ່ນ: ມະຫາວິທະຍາໄລແຂວງຈໍາປາສັກ, ວິທະຍາໄລເຕັກນິກວິຊາຊີບແຂວງຈໍາປາສັກ ແລະ ໂຮງຮຽນເຕັກ 

ນິກວິຊາຊບີແບບປະສົມແຂວງສາລະວນັ. ສວ່ນໃຫຍ່ແມOນມທັີງຄູອາຈານທ່ີມຄີວາມຮູ4ຄວາມສາມາດ, ມີ

ຫລັກສູດການຝຶກອົບຮົມທ່ີໄດ4ຮັບການປບັປງຸໃຫມ່, ມີບອ່ນສາທິດ ແລະ ສື່ການສອນ ທ່ີແທດເຫມາະກັບ

ຕົວຈິງ. 

6) ມີໂຄງການ ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນທ່ີໃຫ4ການສະຫນັບສະຫນູນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

4.2 ຈຸດອ່ອນ  (Weakness) 

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ໂຄງລ່າງພື້ນຖານ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມ 

1) ພ້ືນຖານໂຄງລ່າງ ແລະ ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຍັງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ 

2) ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກOຜູ4ສູງອາຍຸຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

3) ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ ຍັງຂາດເລືອ່ງລາວທ່ີສາມາດດງຶດດູຈດິໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຍັງບໍ່ສາມາດເຊື່ອມ

ໂຍງກັນກັບປະສບົການຂອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຢາກຊື້. 
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4) ບຸນປະເພນ ີແລະ ເທດສະການສ່ວນໃຫຍ່ແມOນສາມາດຮອງຮບັແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ, ຍງັບໍ່ໄດ4ຮບັການ

ອອກແບບໃຫ4ແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ເຊັນ່: ບນຸວດັພູ ແລະ ບຸນຊ່ວງເຮອື. 

5) ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊນົຍັງມຄີຸນນະພາບທ່ີຈໍາກັດ ສາມາດຮອງຮັບໄດ4ສະເພາະແຕOກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີ

ງSບປະມານຫນອ້ຍ. ການຮ່ວມມືກັບພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊນົ ແມOນຍັງບໍ່

ເຂັ້ມແຂງ 

6) ປ4າຍຊີ້ບອກເສັນ້ທາງເຂົ້າເຖິງແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວຍງັຈໍາກັດ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການ

ເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍສະເພາະແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ 

7) ຫ້ອງນໍ້າສາທາລະນະຕາມຈຸດແວOພັກລົດ ແລະ ຕາມຈຸດເຊື່ອມຕ່ໍບາງແຫOງ ຍັງບໍໄ່ດ4ຄຸນນະພາບ 

8) ການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຂີ້ເຫຍືອ່ໃນຕົວເມືອງ ແລະ ຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍງັບໍ່ທັນໄດ4ມາດຕະຖານ 

9) ຂາດສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຂໍ້ມນູຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວແຕOລະກະແສ, ການເກັບກໍາສະຖິຕິນັກທ່ອງທ່ຽວ

ຜ່ານມາແມOນແຍກເປັນແຕOສັນຊາດ ເຮັດໃຫ4ບໍສ່າມາດເຂົ້າໃຈເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວແຕOລະປະເພດໄດ4ຢOາງເລີກ

ເຊິ່ງ. ການເກັບກໍາກ່ໍສາມາດເຮັດໄດ4ສະເພາະແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາທາງດ່ານສາກົນ, ສ່ວນການເຂົ້າມາ

ທາງຊາຍແດນແຂວງຕ່ໍແຂວງຂອງຕ່າງປະ ເທດ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແມOນຍງັບໍ່ທັນມີການເກັບກໍາທ່ີ

ເປັນລະບົບ. 

10) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນການ 

ທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ,  ໂດຍສະເພາະແມOນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນສໍາລບັນັກທ່ອງທ່ຽວ

ສາກົນ ເນືອ່ງຈາກເຂົາເຈົ້າມັກຈະໄປທ່ຽວຫລາຍປະເທດເວລາເຂົ້າມາໃນເຂດອາຊີ. 

ການຕະຫລາດການທ່ອງທຽ່ວ 

11) ຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ (Online) ຍັງຈໍາກັດ. ເວບັໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຍັງບໍ່ທັນໄດ4

ຮັບການອອກແບບໃຫ4ສອດຄອ່ງກັບກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ. ເວັບໄຊ TripAdvisor , Lonely Planet, 

Wikitravel ແລະ ສື່ສງັຄົມອອນລາຍອືນ່ໆ ກ່ໍຍັງມຂີໍ້ມູນທ່ີຈໍາກັດ. 

12) ຂໍ້ມູນຢູOເທິງແຜນທ່ີອອນລາຍ ຫລ ືGoogle Map ກ່ໍຍງັມີຈໍາກັດ ໂດຍສະເພາະແມOນບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ

ທ່ີພາກລັດ ຫລື ຊຸມຊນົເປນັຜູ4ຄຸ4ມຄອງ ແລະ ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມ

ຫຍຸ4ງຍາກໃນການເດີນທາງໄປເຖິງ ໂດຍສະເພາະແມOນນັກທ່ອງທ່ຽວອດິສະຫລະ. 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

36 

13) ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວທ່ີມີຄນຸນະພາບ, ມີຂໍ້ມນູທ່ີລະອຽດ, ຄບົຖ້ວນ ແລະ ແທດເຫມາະກັບ

ແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ຍັງຈໍາກັດ. 

14) ຂາດສູນຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວຕາມຈຸດເຊືອ່ມຕ່ໍ, ບາງແຫOງຍງັມຂີໍ້ມູນທ່ີຈໍາກັດ  ແລະ ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽທ່ີ 

ໃຊ4ບໍລິການຍງັຈໍາກັດ ເນື່ອງຈາກເຂົາເຈົ້າສາມາດເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມູນທາງອອນລາຍໄດ4 

15) ປ4າຍນໍາສະເຫນຂີໍ້ມູນຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂົ້າໃຈ ແລະ 

ສໍານຶກພາບກ່ຽວກັບປະຫວດັຄວາມເປັນມາ 

16) ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ Southern Laos – Charming by Nature ທ່ີແປວ່າ 

ສະເຫນ່ທາງທໍາມະຊາດພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແມOນຍງັບໍ່ທັນເປນັທ່ີຈົດຈໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ເນື່ອງຈາກຍັງບໍ່

ທັນຖືກນໍາໃຊ4ຢOາງກວ້າງຂວາງທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. ບໍ່ທັນມີເອກະສານແນະນໍາການນໍາໃຊ4

ທ່ີເຂົ້າໃຈງ່າຍ ແລະ ການເຂົ້າເຖິງໂລໂກ, ຮູບພາບ ແລະ ຂໍ້ມນູທ່ີເຫມາະສົມ. 

17) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນ ກ່ຽວກັບການສຶກສາວິໄຈ ແລະ ການຕະຫລາດການທ່ອງ 

ທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ. ເຫດຜົນແມOນຄືກັນກັບຫົວຂໍ້ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ເວລານັກທ່ອງທ່ຽວມາທ່ຽວ

ໃນເຂດອາຊີ ເຂົາເຈົ້າບໍ່ໄດ4ມາແຕOປະເທດດຽວ. ສະນັ້ນ, ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວໃນລະດັບພາກພ້ືນ 

ຈຶ່ງມີຄວາມສໍາຄັນ. 

ການຄຸFມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

18) ລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ຮັກສາຄວາມປອດໄພຂອງບາງກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

19) ສະມາຄົມ ແລະ ກຸOມທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວຍງັບໍ່ທັນເຂັ້ມແຂງ ເຊັ່ນ: 

ສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານ, ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ, ສະມາຄົມຫັດຖະກໍາ ແລະ ກຸOມ

ພະນັກງານນໍາທ່ຽວແຂວງ. ການບລໍິການໃຫ4ແກOສະມາຊິກຍັງຈໍາກັດ ເຮັດໃຫ4ຍັງບໍ່ສາມາດເຕ້ົາໂຮມສະມາ 

ຊິກໄດ4ຢOາງກວ້າງຂວາງ. 

20) ປ4າຍເຕືອນ ແລະ ປ4າຍຫ້າມ ຕາມທ້ອງຖະຫນົນເພ່ືອໃຫ4ຫລຸດຜ່ອນຄວາມໄວ ກໍລະນີມີເສັ້ນທາງຫັກສອກ, 

ເປັນຂຸມ, ທາງແຄບ, ທາງຄອ້ຍ, ທາງມື່ນ ຫລື ມຂີົວ ຍັງຈໍາກັດ, ເຮັດໃຫ4ສ່ຽງຕ່ໍກັບການເກີດອຸບດັຕິເຫດ. 

21) ການຂົນສົງ່ໂດຍສານນັກທ່ອງທ່ຽວຍງັມີຄນຸນະພາບ ແລະ ຄວາມປອພໄພທ່ີຈໍາກັດ 

22) ການຄຸ4ມຄອງລະດບັສຽງດນົຕີຂອງບັນດາສະຖານທ່ີບັນເທີງແລະຮ້ານອາຫານຍັງບໍ່ທັນເຮັດໄດ4ຢOາງເຂັ້ມງວດ 
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23) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ, ໂດຍສະ 

ເພາະແມOນວຽກງານການຄຸ4ມຄອງຄວາມປອດໄພ ແລະ ການອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ

ໃນເຂດຊາຍແດນ, ເຊັ່ນ: ການນໍາລົດໃຫຍ່ວບິາກ ແລະ ລດົຈັກບິກໄບເຂົ້າປະເທດຫນຶ່ງອອກສູOປະເທດ

ຫນຶ່ງ. 

ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

24) ຄຸນນະພາບການບລໍິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຣີສອດ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຍັງຈໍາກັດ. ເນືອ່ງ

ຈາກມີຂໍ້ຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂົ້າເຖິງການຝຶກອບົຮົມ ໂດຍສະເພາະແມOນທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ. 

25) ອັດຕາການເຂົ້າອອກວຽກຂອງບຸກຄະລາກອນຂອງພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວແມOນສູງ 

ເນື່ອງຈາກຄ່ານິຍົມໃນການປະກອບອາຊບີ. ສ່ວນໃຫຍ່ຍັງຄິດວ່າວຽກບໍລິການເປັນອາຊີບທ່ີຕ່ໍາຕ້ອຍ ແລະ 

ບໍ່ຫມັ້ນຄງົ. ພ່ໍແມOຜູ4ປົກຄອງຈໍານວນຫນຶ່ງກ່ໍມີຄວາມຄິດວ່າເປນັອາຊີບທ່ີບໍ່ປອດໄພ ໂດຍສະເພາະສໍາລບັ

ເພດຍງິ ທ່ີເຮັດວຽກໃນຍາມກາງຄືນ. 

26) ຈໍານວນພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາສາຝລັງ່, ສະເປນ, ເຢຍລະມັນ ແລະ ອີຕາລີ ມີຈໍານວນຈໍາກັດ. ສ່ວນໃຫຍ່

ເປັນພະນັກງານນໍາທ່ຽວອາວຸໂສ, ຍງັບໍ່ທັນມີແຜນຮອງຮບັໃນຕ່ໍຫນ້າ ສໍາລັບການສ້າງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ

ຫນຸOມນ້ອຍສໍາລບັພາສາດັ່ງກ່າວ. 

27) ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກມຈີໍານວນຈໍາກັດ ແລະ ການເຂົາ້ເຖິງເພ່ືອໃຊ4ບລໍິການສໍາລບັນັກທ່ອງທ່ຽວຍງັ

ຫຍຸ4ງຍາກ. ສວ່ນໃຫຍ່ຮບັໃຊ4ແຂກທາງລັດຖະການ, ທັດສະນະສຶກສາ ແລະ ປະຈໍາຢູOຫໍພິພິດຕະພັນ. 

28) ສະຖາບັນການສຶກສາໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຍງັບໍ່ທັນເຂັມ້ແຂງ, ຄູອາຈານຈໍານວນຫນຶ່ງຍັງຂາດປະສບົ

ການໃນການປະຕິບັດຕົວຈິງ ແລະ ສິ່ງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການສິດສອນຍັງບໍ່ທັນມີຄນຸນະພາບ 

29) ຄຸນນະພາບຂອງສະຖານທ່ີ, ສິງ່ອໍານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ການບໍລິການສະຖານທ່ີປະຊຸມຍງັຈໍາກັດ 

30) ການຮ່ວມມືກັບບນັດາປະເທດໃນເຂດພາກພ້ືນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດຍັງຈໍາກັດ, 

ເຊັ່ນ: ແລກປOຽນບດົຮຽນດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 

ການຍົກລະດັບຄນຸນະພາບການບລໍິການຂອງທຸລະກິດໃນ ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ອືນ່ໆ. 
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4.3  ກາລະໂອກາດ (Opportunity) 

1) ລັດຖະບານລາວມີນະໂຍບາຍສະຫງວນເຂດພູພຽງບໍລິເວນເປນັພ້ືນທ່ີພັດທະນາສຂີຽວ14 

2) ການເຂົ້າເຖິງເຕັກໂນໂລຊງີ່າຍຂຶນ້ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມນູທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍໄດ4, ການ

ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ແມOນສາມາດເຮັດໄດ4ຢOາງເຈາະຈົງ, ມີປະສິດພາບ ແລະ ສາມາດຕິດຕາມ

ປະເມີນຜົນໄດ4ໃນທັນທີ. 

3) ລັດຖະບານລາວໄດ4ເປີດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດສະຫມັກຂໍວີຊ່າທາງອອນລາຍໄດ415 ເຮັດໃຫ4ການເດນີ ທາງ

ເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວລາວມີຄວາມສະດວກສະບາຍຂຶນ້ 

4) ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວແມOນນອນຢູOໃນເສັ້ນທາງສາມຫລ່ຽມມໍລະກົດ (Emerald Triangle) 

ເຊິ່ງເປັນແລວທາງເສດຖະກິດທ່ີສໍາຄັນຂອງພາກພ້ືນ ແລະ ມີໂອກາດໃນການໄດ4ຮັບການສະ ຫນບັສະຫນນູ

ຈາກ ຫລາຍພາກສ່ວນ. 

  

                                                        
14 Vientiane Times 
15 https://laoevisa.gov.la  
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4.4  ສິ່ງທ້າທາຍ (Threat) 

1) ສະພາບການເມືອງຂອງປະເທດເພ່ືອນບ້ານຍງັບໍ່ມຄີວາມແນOນອນ, ອາດສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍການທ່ອງທ່ຽວ 

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ. 

2) ສະພາບເສດຖະກິດພາຍໃນ, ພາກພ້ືນ ແລະ ທ່ົວໂລກ ຍັງບໍ່ທັນຂະຫຍາຍຕົວ ອາດເຮັດໃຫ4ຄນົເດນີທາງໄປ

ທ່ຽວຫນ້ອຍລງົ 

3) ການກັກເກັບນໍ້າສໍາລັບເຂືອ່ນໄຟຟ4າ ສົງ່ຜົນກະທົບຕ່ໍປະລິມານນໍ້າຢູOຕາມນໍ້າຕົກ ເຮັດໃຫ4ນໍ້າຫນອ້ຍບາງ

ໄລຍະ ແລະ ບໍ່ສວຍງາມ 

4) ສັນຍານອິນເຕີເນັດຍັງບໍ່ທັນປົກຄຸມຢOາງກວ້າງຂວາງ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂົ້າ

ເຖິງຂໍ້ມູນ 

5) ຖະຫນົນຫົນທາງຍັງບໍ່ທັນຮບັປະກັນທາງດ້ານຄນຸນະພາບ, ການຂັບຂີລ່ົດຈັກ ແລະ ລດົຖີບຍງັມີຄວາມ

ສ່ຽງ ຕ່ໍການເກີດອຸບນັຕິເຫດ 

6) ການແຂOງຂັນທ່ີຂຸ4ນຂຽ້ວຂອງບັນດາປະເທດອອ້ມຂ້າງເຊັນ່: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ ກໍາປູເຈຍ ອາດເຮັດໃຫ4

ຄົນມາທ່ຽວລາວຫນ້ອຍລງົ ຖ້າເຮົາບໍສ່າມາດເສີມສ້າງຄວາມ ສາມາດໃນການແຂOງຂັນຂອງຕົນເອງ 

7) ສ່ວນຫລາຍບລໍິສດັທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທເປັນຜູ4ຈັດການຫມົດທຸກຢOາງ ນັບຕ້ັງແຕOການຈັບຈອງຫ້ອງພັກໂດຍກົງ, 

ຮ້ານອາຫານ, ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການເດນີທາງ. ບລໍິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເປນັພຽງ

ພາກສ່ວນແລOນເອກະສານ. ທຸລະກິດທ່ີພັກເຊົາ ກ່ໍນິຍມົໃຫ4ບູລິມະສິດບໍລສິັດທ່ອງທ່ຽວຢູOໄທ ເນື່ອງຈາກ

ການຊໍາລະເງິນທ່ີວອ່ງໄວ ແລະ ມຄີວາມຫນ້າເຊືອ່ຖື. ສະນັນ້, ຈຶ່ງເຮັດໃຫ4ລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ

ກະແສນີ້ ສ່ວນໃຫຍ່ຮົ່ວໄຫລກັບຄືນປະເທດໄທ. 
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4.5  ການວິເຄາະຈຸດອ່ອນ (ຈັດລຽງຕາມກິດຈະກໍາ ແລະ ສະຖານທີ່) 

ກິດຈະກໍາ ຈຸດອ່ອນ, ບັນຫາ, ສ່ິງທ່ີຄວນປັບປຸງ 

ແຂວງຈໍາປາສັກ  

ສະຫນາມບິນສາກົນ

ປາກເຊ 
- ຫ້ອງນ້ໍາຍັງບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 
- ການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງຈໍາປາສັກ ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງລາວຍັງຈໍາກັດ 

ສະຖານີລົດເມ 
(ແຄມຂອງ)16 

- ການຈັດເກັບຂ້ີເຫຍ່ືອຍັງບ່ໍທັນເຮັດໄດ4ດີ 
- ຫ້ອງນ້ໍາຍັງບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວແຂວງຈໍາປາສັກ ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ພູສ່າເຫລ້ົາ
17 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ
ເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ. 

ວັດຫລວງ
18 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ
ເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

ວັດພະບາດ
19 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ
ເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

ສູນຂ້ໍມູນປາກເຊ
20 

- ທັກສະທາງດ້ານພາສາອັງກິດຂອງພະນັກງານປະຈໍາສູນຂ້ໍມູນຍັງຈໍາກັດ 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

ຫໍພິພິດຕະພັນ

ແຂວງຈໍາປາສັກ 
- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດເຊ່ັນ: TripAdvisor  
- ຍັງບ່ໍປະກົດເຫັນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍເປັນຕ້ົນແມOນ Google Map 

ວັດຈອມເພັດ
21 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ
ເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

ວັດພູ
22 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 
ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

- ຍັງມີການຖ້ິມຂ້ີເຫຍ່ືອຊະຊາຍ ໂດຍສະເພາະແມOນໄລຍະບຸນວັດພ ູ
- ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກສໍາລັບຜູ4ສູງອາຍຸຍັງຈໍາກັດ ເຊ່ັນ: ຮາວຈັບເວລາຂ້ຶນຂ້ັນໄດບ່ອນທ່ີ

ແຄບ ແລະ ຊັນ 

                                                        
16 Visitor Review on Google Map 
17 TripAdvisor Review on Golden Budda 
18 TripAdvisor  Review on Wat Luang Templle 
19 TripAdvisor  Review on Wat Pha Bat 
20 Visitor Reivew on Google Map 
21 TripAdvisor  Review on Chomphet Stone Sculpture Village and Temple Complex 
22 TripAdvisor  Review on Wat Phu 
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- ພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກມີຈໍານວນຈໍາກັດ ແລະ ການເຂ້ົາເຖິງເພື່ອໃຊ4ບໍລິການສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຍັງຫຍຸ4ງຍາກ. ສ່ວນໃຫຍ່ຮັບໃຊ4ກໍລະນີມີແຂກທາງລັດຖະການ, ທັດສະນະສຶກສາ 
ແລະ ປະຈໍາຢູOຫໍພິພິດຕະພັນ. 

ຫໍພິພິດຕະພັນ 

ວັດພູ
23 

- ຂ້ໍມູນທ່ີນໍາສະເຫນີແມOນສາມາດຫາໄດ4ທາງອິນເຕີເນັດ, ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຈໍານວນຈ່ຶງບ່ໍເຂ້ົາ
ຊົມ. ອາດຍ້ອນວິທີການນໍາສະຫນີຂ້ໍມູນທ່ີຍັງບ່ໍຫລາກຫລາຍ ແລະ ດຶງດູດຈິດໃຈ. 

- ຍັງບ່ໍປະກົດເຫັນຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor  
- ເວັບໄຊຂອງວັດພູ www.vatphou-champassak.com ກໍ່ມີແຕOພາສາອັງກິດ, ເຮັດໃຫ4ນັກ

ທ່ອງທ່ຽວກຸOມອ່ືນຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນກ່ຽວກບັປະຫວັດຄວາມເປັນມາ. 

ວັດເມືອງກາງ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 

ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

ເຮືອນພັກແຮມ

ປະຊາຊົນດອນແດງ 

- ຂາດຂ້ໍມູນ ແລະ ຮູບພາບໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Map ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ອິດສະຫລະມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກໃນການເຂ້ົາເຖິງ 

- ຄຸນນະພາບການບໍລິການ ແລະ ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກຍັງຈໍາກັດ ເຮັດໃຫ4ສາມາດຮອງຮັບ
ໄດ4ສະເພາະກຸOແຕOມນັກທ່ອງທ່ຽວອິດສະຫລະທ່ີມີງSບປະມານຫນ້ອຍ 

- ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມຍັງບ່ໍທັນຫລາກຫລາຍ, ມີພຽງແຕOຂ່ີລົດຖີບ
ອ້ອມເກາະດອນ

24 ແລະ ແວOເບ່ິງວັດປOາທ່ີຊຸດໂຊມ. 

ການສະແດງ

ລະຄອນຫຸOນ 
(Shadow Puppet 
Theatre) 

- ຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ ໂດຍສະເພາະແມOນວັນ ແລະ ເວລາສາຍ, ເຮັດໃຫ4ບາງຄ້ັງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເດີນທາງໄປເບ່ິງ ແຕOບ່ໍມີການສະແດງ25 

- ບາງເລ່ືອງລາວທ່ີນໍາສະເຫນີມີລັກສະນະຮູນແຮງ ເຊ່ັນ:ການຂ້າສັດ. ໃນມຸມມອງນັກທ່ອງທ່ຽວ
ບາງຄົນວ່າ ອາດມີຜົນຕ່ໍພຶດຕິກໍາຂອງເດັກນ້ອຍ26 

ຈຸດພັກລົດ 

ຫ້ວຍໄມ4ສັງ 
- ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຍັງບ່ໍສະອາດ ແລະ ບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ 

ທ່າເຮືອນາກະສັງ
27 

- ສະພາບເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງທ່າເຮືອຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 
- ມີການຖ້ິມຂ້ີເຫຍ່ືອຊະຊາຍແຄມຝັ່ງ 
- ທາງຂ້ຶນລົງທ່າເຮືອຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ, ຄັບແຄບ ແລະ ອັນຕະລາຍ 
- ການໃຊ4ບໍລິການຫລັງຈາກເວລາ 5 ໂມງແລງແມOນມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ, ຄົນຂັບເຮືອບາງ

ຈໍານວນມີການດ່ືມສຸລາ ແລະ ບ່ໍສົນໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ. 
- ການປະຕິບັດມາດຕະຖານຄວາມປອດໄພຍັງບ່ໍທັນເຮັດໄດ4ດີ 
- ບ່ອນນ່ັງພັກເຊົາຫລົບແດດສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວເວລາລໍຖ້າເຮືອຍັງຄັບແຄບ 

                                                        
23 Visitor Review on Google Map 
24 TripAdvisor  Review on Don Daeng Island 
25 Visitor Review on Google Map 
26 TripAdvisor  Review on Shadow Puppet Theatre 
27 Google Map Review on Nakasang 
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ທ່າເຮືອດອນເດດ 
(ຈຸດທ່າກໍາປ່ັນເກົ່າ) 

- ທາງຂ້ຶນລົງທ່າເຮືອຍັງມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ, ຄັບແຄບ ແລະ ອັນຕະລາຍ 
- ລົດຂົນສ່ົງນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກດອນເດດຫາດອນຄອນ ມີສະພາບຊຸດໂຊມ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 

ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ28 
- ເສ້ັນທາງຈາກທ່າເຮືອຫາຂົວຂ້າມດອນຄອນ ຍັງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ, ໂດຍສະເພາະລະດູຝົນ 

ຂົວຂ້າມດອນເດດ

ດອນຄອນ 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 
ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

- ບ່ໍມີຮາວກັ້ນ ຫລື ໄຟເຍືອງທາງຕອນກາງຄືນ ເຊ່ິງອັນຕະລາຍເວລານັກທ່ອງທ່ຽວຂັບຂ່ີລົດຈັກ 
ຫລື ລົດຖີບຕອນກາງຄືນ 

ຫົວລົດໄຟເກົ່າ 

ດອນຄອນ 
- ຂາດການບູລະນະຮັກສາທ່ີເຫມາະສົມ, ເຮັດໃຫ4ເຫລັກເຂ້ົາຫມ້ຽງ29 
- ຂາດຂ້ໍມູນໃນ TripAdvisor  

ນ້ໍາຕົກຫລ່ີຜ ີ - ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຈໍານວນວ່າລາຄາປ້ີເຂ້ົາຊົມແພງເກີນໄປ (35,000 ກີບສໍາລັບຕ່າງປະເທດ) 

ນ້ໍາຕົກຄອນປOາສ້ອຍ - ຂົວຂ້າມມີສະພາບຊຸດໂຊມ, ປັດຈຸບັນກໍາລັງປິດຊ່ົວຄາວເພື່ອສ້ອມແຊມ 

ນ້ໍາຕົກຕາດ 

ຄອນພະເພັງ
30 

- ທັກສະພາສາອັງກິດຂອງພະນັກງານຂາຍປ້ີເຂ້ົາຊົມຍັງຈໍາກັດ 
- ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຈໍານວນວ່າລາຄາປ້ີເຂ້ົາຊົມແພງເກີນໄປ (55,000 ກີບສໍາລັບຕ່າງປະເທດ) 

ຂ່ີຊ້າງຂຽດໂງ4ງ 
- ທັກສະໃນການສ່ືສານພາສາອັງກິດຂອງປະຊາຊົນຍັງຈໍາກັດ, ໂດຍສະເພາະກໍລະນີທ່ີນັກທ່ອງ

ທ່ຽວສາກົນອິດສະຫລະເດີນທາງມາທ່ຽວ ໂດຍບ່ໍມີພະນັກງານນໍາທ່ຽວ31 

ພູອາສາ
32 

- ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ ໂດຍສະເພາະໃນລະດູຝົນ 
- ບ່ໍທັນມີລົດໂດຍສານສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ຕ້ອງໄດ4ເຊ່ົາເຫມົາຄັນ ຫລື ນ່ັງລົດໂດຍສານ

ປະຈໍາທາງຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ 
- ຍັງບ່ໍມີກິດຈະກໍາທ່ີຫລາກຫລາຍ ນອກຈາກທິວທັດທໍາມະຊາດ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 

ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

ຕາດຟານ
33 

- ບາງເວລາມີຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຫລາຍເກີນໄປ ໂດຍສະເພາະແມOນກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວໄທ 
ເຮັດໃຫ4ລົບກວນກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວອ່ືນ 

- ນ້ໍາຕົກຕ້ັງຢູOໄກ ບ່ໍສາມາດຫລ້ີນນ້ໍາໄດ4ຄືກັນກັບຕາດເຍືອງ 

                                                        
28 Google Map Review on Old French Port, Don Det 
29 Google Map Review on Locomotive 
30 TripAdvisor  Review on Khone Phapheng Falls 
31 Google Map Review on Elephant Riding 
32 Tripadvsor Review on Phou Asa Mountain 
33 TripAdvisor  Review on Tad Fane 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

43 

ຕາດເຍືອງ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 

ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

ຕາດຈໍາປີ 
- ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງຍັງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ, ອາດເຮັດໃຫ4ມ່ືນເວລາຂ່ີລົດຈັກ ຫລື ລົດຖີບ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 

ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 

ຕາດຕາຍຶກເສືອ
34 

- ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງຍັງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ ໂດຍສະເພາະໃນລະດູຝົນ 
- ຄຸນນະພານການບໍລິການຂອງທຸລະກິດທ່ີພັກເຊົາ ແລະ ຮ້ານອາຫານຍັງຈໍາກັດ 
- ທັກສະໃນການສ່ືສານພາສາອັງກິດຂອງພະນັກງານໃນທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 

ເຮືອນພັກແຮມ

ປະຊາຊົນ ບ້ານ
ຫນອງຫລວງ 

- ຄຸນນະພາບການບໍລິການ ແລະ ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກຍັງຈໍາກັດ ເຮັດໃຫ4ສາມາດຮອງຮັບ
ໄດ4ສະເພາະແຕOກຸOມນັກທ່ອງທ່ຽວອິດສະຫລະທ່ີມີງSບປະມານຫນ້ອຍ 

- ຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ ເຊ່ັນ: ໃນ Google ແລະ TripAdvisor  ເຮັດໃຫ4ການເຂ້ົາເຖິງ
ຂ້ໍມູນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 

ແຂວງສາລະວັນ  

ຕາດເລາະ ແລະ 
ຕາດສູງ

35 

- ຂາດຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍເຊ່ັນ: Google ແລະ TripAdvisor .  ແຂວງສາລະວັນ ມີແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີລະບຸໃນ TripAdvisor  ພຽງແຕO 9 ແຫOງ, ໃນນ້ັນ ຍັງບ່ໍມີຕາດເລາະ, ຕາດສູງ, 
ບ້ານຫ້ວຍຫູນ ແລະ ຖ້ໍາຜາສຸກ. 

- ທາງຍ່າງບາງຈຸດມີລັກສະນະມ່ືນ ຂາດປ4າຍແນະນໍາ ແລະ ເຕືອນນັກທ່ອງທ່ຽວ 
- ມີນ້ໍາຫນ້ອຍໃນລະດູແລ4ງ, ຫາກຂາດວິທີການຮັກສາລະດັບນ້ໍາໄວ4ຕະຫລອດປີ ແມOນຕ້ອງມີ

ການປະຊາສໍາພັນໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຮັບຮູ4 ເພື່ອບ່ໍໃຫ4ເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມຄາດຫວັງ. 

ບ້ານຫ້ວຍຫູນ 
(ຫັດຖະກໍາຊົນເຜົ່າ) 

- ຂາດຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍເຊ່ັນ: Google ແລະ TripAdvisor  ເຮັດໃຫ4ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມຫຍຸ4ງຍາກ 

- ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາຍັງຂາດເລ່ືອງລາວ (Story) ທ່ີສະແດງເຖິງປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 
ແລະ ການເຊ່ືອມໂຍງຂອງວັດທະນະທໍາຊົນເຜົ່າ ເພື່ອເປັນການດຶງດູດຈິດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວ 

- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ
ເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ. 

ສູນຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວ 
(ຕາດເລາະ) 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຍັງຈໍາກັດ 
- ຂາດຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບທ່ີຕ້ັງໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Map ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ

ອິດສະຫລະບ່ໍຮູ4ວ່າມີສູນຂ້ໍມູນ 

ຖ້ໍາຜາສຸກ 

- ຂາດຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍ ໂດຍສະເພາະແມOນໃນ TripAdvisor  
- ສະຖານທ່ີຕ້ັງຢູOໄກ, ກິດຈະກໍາ ແລະ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວອ່ືນໃນລະຫວ່າງທາງຍັງຈໍາກັດ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ

ເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ. 

                                                        
34 TripAdvisor  Review on Tad Tayicsua  
35 Google Map Review on Tad Soung Waterfall 
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- ຂາດປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 

ແຂວງເຊກອງ  

ບ້ານກົກພຸງໃຕ4 
ແລະ ບ້ານກັນດອນ 

- ຂາດຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ໂດຍສະເພະແມOນ TripAdvisor , ແຂວງເຊກອງ ຍັງບ່ໍມີ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຈັກແຫOງເລີຍທ່ີລະບຸໃນ TripAdvisor . ສ່ວນຢູOໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ກໍ່ມີແຕO ບ້ານກັນດອນ ບ່ອນດຽວ. 

- ຂາດຂ້ໍມູນທ່ີຕ້ັງໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Map 
- ປະຊາຊົນເລ່ີມປຸກສ້າງເຮືອນແບບທັນສະໄຫມ ເຮັດໃຫ4ສູນເສຍເອກະລັກຊົງເຮືອນຂອງ

ຊົນເຜົ່າ ອາດເກີດຈາກລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວຍັງບ່ໍດຶງດູດຈິດໃຈພຽງພ ໍສໍາລັບການຮັກສາ
ມໍລະດົກທາງວັດທະນະທໍາ. ອີກດ້ານຫນ່ຶງອາດເກີດຈາກ ວັດສະດຸທ່ີນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການປຸກສ້າງ
ເຮືອນຊົນເຜົ່າ ບ່ໍສາມາດທົນທານກັບສະພາບອາກາດໃນປັດຈຸບັນ. 

- ບຸນປະເພນີທ້ອງຖ່ິນຍັງບ່ໍໄດ4ຮັບການໂຄສະນາຢOາງກວ້າງຂວາງ 
- ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຍັງບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ (ບ້ານກັນດອນ) 

ຕາດກະຕາມຕົກ
36 

- ມີນ້ໍາຫນ້ອຍໃນລະດູແລ4ງ, ຫາກຂາດວິທີການຮັກສາລະດັບນ້ໍາໄວ4ຕະຫລອດປີ ແມOນຕ້ອງມີ
ການປະຊາສໍາພັນໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຮັບຮູ4 ເພື່ອບ່ໍໃຫ4ເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມຄາດຫວັງ. 

- ຂາດຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ໂດຍສະເພະແມOນ TripAdvisor  

ຕາດຫົວຄົນ 

- ການຮັກສາຄວາມສະອາດຂອງນ້ໍາຍັງບ່ໍທັນເຮັດໄດ4ດີ, ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວບາງຈໍານວນຄັນ
ເວລາລົງຫລ້ີນນ້ໍາ 

- ຂາດຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ໂດຍສະເພະແມOນ TripAdvisor , ຈ່ຶງເຮັດໃຫ4ສ່ວນໃຫຍ່ມີ
ແຕOນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຮັບຮູ4 ແລະ ໄປທ່ອງທ່ຽວ 

ທ່າແຕOງຟາມ
37 

- ຫ້ອງນ້ໍາຍັງບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ ເຊ່ັນ:ຄວາມສະອາດ ແລະ ອຸປະກອນຮັບໃຊ4ບ່ໍພຽງພ ໍ
- ມີຂ້ໍມູນທ່ີຕ້ັງໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Map ແຕOການໃຫ4ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີເລີກເຊ່ິງ

ໃນຊ່ອງທາງອ່ືນຍັງຈໍາກັດ ເຊ່ັນ: TripAdvisor  

ແຂວງອັດຕະປ ື  

ແຊພະແຊປOອງໄລ 

- ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຍັງມີສະພາບຫຍຸ4ງຍາກ, ເປັນທາງແດງ. ເຂ້ົາໄດ4ສະເພາະລົດ
ຂັບເຄ່ືອນສ່ີລ້ໍ. 

- ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍຍັງຈໍາກັດ. ໃນເວັບໄຊ TripAdvisor 38 ແລະ Lonely 
Planet39 ແມOນຍັງບ່ໍມີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວແຂວງອັດຕະປືຈັກແຫOງເລີຍ, ສ່ວນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ

                                                        
36 Google Map Review on Tad Katamtok 
37 Google Map Review on Thatang Resort and Spa 
38 https://www.TripAdvisor .com/Tourism-g3650248-Attapeu_Province-Vacations.html  
39 https://www.lonelyplanet.com/laos/attapeu  
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ພາກໃຕ4 www.southern-laos.com ກໍ່ມີພຽງຂ້ໍຄວາມສ້ັນໆຂອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 4 ບ່ອນ 
ເຊ່ັນ: ຫນອງຟ4າ, ພະທາດເຈ້ົາໄຊເສດຖາ, ຕາດແຊພະ ແລະ ຕາດພະພົງ40. 

ວັດຫລວງ ແລະ 
ວັດພະທາດ 

ໄຊເສດຖາ 

- ຂາດຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍ ໂດຍສະເພະແມOນ TripAdvisor  ແລະ Lonely Planet 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດ

ເຂ້ົາໃຈ ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ. 
- ຂາດຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ 

ວັດສະແຄະ 

- ທ່າເຮືອ ແລະ ເຮືອບໍລິການຂ້າມຝາກຍັງບ່ໍໄດ4ມາດຕະຖານ ແລະ ຍັງບ່ໍມີຄວາມປອດໄພ 
- ຂາດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາໃຈ 

ແລະ ສໍານຶກພາບ ກ່ຽວກັບປະຫວັດຄວາມເປັນມາ 
- ປັດຈຸບັນແມOນສາມາດດຶງດູດໄດ4ສະເພາະນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ເນ່ືອງຈາກການຂາດການ

ສະຫນອງຂ້ໍມູນເປັນພາສາຕ່າງປະເທດ ທັງຢູOໃນພື້ນທ່ີ ແລະ ອອນລາຍ 

 

  

                                                        
40 https://www.southern-laos.com/information/attapeu/highlights/  
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5) ວິໄສທັດການທ່ອງທ່ຽວ 

ວິໄສທັດການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວແມOນ “ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວຂອງ 4 ແຂວງພາກໃຕ4 ໃຫ4ເປັນ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຫນຶງ່ດຽວທ່ີໂດດເດັ່ນ ທາງດ້ານທໍາມະຊາດຕິດພັນກັບວດັທະນະທໍາ, ມີຄຸນ

ນະພາບ, ໃຫ4ປະສົບການທ່ີແຕກຕ່າງ ແລະ ມີຄວາມຍນືຍົງ, ສາມາດເຊື່ອມໂຍງກັບບນັດາປະເທດໃຫ4ຄຽງ, 

ປະກອບສວ່ນເຂົ້າໃນການເຕີບໂຕທາງດ້ານເສດຖະກິດ ແລະ ເຮັດໃຫ4ການດໍາລົງຊວີິດຂອງປະຊາຊນົດຂີຶ້ນ”41. 

ເພ່ືອບນັລວຸິໄສທັດຂ້າງເທິງ, ຈະມີການກໍານົດ ຈຸດປະສົງ, ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົ, ຍດຸທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ 

ແຜນກິດຈະກໍາ ໄລຍະປີ 2020 – 2025. ແຕOກ່ອນຫນ້ານັ້ນ, ເຮົາຈະຕ້ອງໄດ4ທໍາຄວາມເຂົ້າໃຈກ່ຽວກັບບນັດາແນວ

ຄວາມຄິດ ແລະ ຫລັກການຕ່າງໆ ເຊິ່ງປະກອບມ ີສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ, ການຕະຫລາດ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ, ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ ແລະ ການສື່ສານ

ໄລຍະເກີດວິກິດການ. 

  

                                                        
41 ແຜນພັດທະນາການທ່ອງທຽ່ວ 4 ແຂວງພາກໃຕ4 ສໍາລັບປ ີ2016 – 2020, ຫນ້າທີ 19, ກະຊວງ ຖວທ 
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6) ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ ຫລື Destination Branding (ຕ່ໍຈາກນີ້ຈະເອີ້ນວ່າ 

ແບຣນ) ແມOນການເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວຮູ4ຈັກ, ຈົດຈໍາ ແລະ ມີຄວາມຮບັຮູ4ທ່ີດີຕ່ໍກັບຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງ 

ທ່ຽວ. ການສ້າງແບຣນ ບໍ່ພຽງແຕOການສ້າງໂລໂກເທ່ົານັ້ນ, ແຕOຍັງລວມເຖິງການນໍາໃຊ4ຮູບພາບ, ສີສນັ ແລະ ຄໍາເວົ້າ 

ໃນການໂຄສະນາ ເຮດັໃຫ4ຂໍ້ຄວາມທ່ີສົ່ງອອກໄປມຄີວາມເປນັອັນຫນຶ່ງອັນດຽວກັນ (Consistent). ທັງຫມົດນີ້, 

ແມOນເພ່ືອຈດຸປະສງົດຽວເທ່ົານັ້ນ ກ່ໍຄືເຮັດໃຫ4ແບຣນການທ່ອງທ່ຽວລາວເປັນທ່ີຮູ4ຈັກ (Brand Recognition), 

ຈົດຈໍາ (Brand Awareness) ແລະ ມີຄວາມຮັບຮູ4ທ່ີດ ີ(Brand Perception) ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

6.1  Laos Simply Beautiful & Southern Laos – Charming by Nature 

ແບຣນ Laos Simply Beautiful ຫລື ປະເທດລາວສວຍງາມແທ4ໆ ໄດ4ຖືກສ້າງຂຶ້ນໃນປີ 2008, ໂດຍ

ນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີມີການປະສົມປະສານທາງດ້ານທໍາມະຊາດ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ມໍລະດົກ. 

•  ດອກຈໍາປາ: ດອກໄມ4ປະຈໍາຊາດ, ສືເ່ຖິງທໍາມະຊາດທ່ີສວຍ

ງາມ ແລະ ການປະກົດຂຶນ້ຂອງອາລນຸວນັໃຫມ່ 

•  ພາບເງSາຂອງພະທາດຫລວງ: ສັນຍາລັກປະຈໍາຊາດ, ສືເ່ຖິງ

ມໍລະດົກດັ່ງເດີມ 

•  LAOS (ປະເທດລາວ): ສີຟ4າ, ສດີຽວກັນກັບທຸງຊາດລາວ. 

ນໍາໃຊ4ຕົວອັກສອນທ່ີທັນສະໄຫມ ແລະ ຊັດເຈນ 

• Simply Beautiful (ສວຍງາມແທ4ໆ): ສີແດງ, ສີດຽວກັນ

ກັບທຸງຊາດລາວ. ນໍາໃຊ4ອັກສອນລາຍມຂືຽນ, ສື່ເຖິງວັດທະ 

ນະທໍາດັ່ງເດີມ. ຂຽນແບບລຽບງ່າຍ, ແຕOເປັນເອກະລັກ. ສະທ້ອນເຖິງຄວາມເປັນມດິໄມຕີຂອງຄນົລາວ 

• ສີ: ສີຟ4າ: ສະແດງເຖິງຄວາມອດຸົມສົມບູນ. ສີຂາວ: ສະທ້ອນເຖິງຄວາມແຈ4ງສະຫວ່າງ ແລະ ສີແດງ: ແມOນ

ຄວາມເຂັ້ມແຂງ. 
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ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວໄດ4ຖືກຈດັໃນອນັດບັທີ 34 ໃນເຂດອາຊີ42 ໃນຈໍານວນທັງຫມົດ 46 ປະເທດ ແລະ 

ອັນດບັທີ 129 ໃນທ່ົວໂລກ ໃນຈໍານວນທັງຫມົດ 193 ປະເທດ. ເຫັນໄດ4ວ່າແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ຍັງຢູOຕາມຫລັງ

ຫລາຍປະເທດເພ່ືອນບ້ານເຊັ່ນ: ໄທ, ຫວຽດນາມ ແລະ ກໍາປູເຈຍ. ສາຍເຫດແມOນເກີດຈາກ ການນໍາໃຊ4ແບຣນທ່ອງ

ທ່ຽວ (Laos Simply Beautiful) ໄລຍະຜ່ານມາຍັງບໍ່ທັນກວ້າງຂວາງ, ເນືອ່ງຈາກບໍ່ທັນເປນັທ່ີຮບັຮູ4ໃນວງົກວ້າງ 

ແລະ ເລີກເຊິງ່ໃນບນັດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

ຕາຕະລາງ 6.1.1: ການຈັດອັນດບັແບຣນທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດອາຊີ ແລະ ທ່ົວໂລກ 

ລໍາດັບ ປະເທດ 
ອັນດບັໃນອາຊ ີ

(ທັງຫມົດ 46 ປະເທດ) 
ອັນດບັໃນໂລກ 

(ທັງຫມົດ 193 ປະເທດ) 

1 ໄທ 1 2 

2 ຫວຽດນາມ 15 47 

3 ກໍາປູເຈຍ 23 74 

4 ລາວ 34 129 

5 ພະມ້າ 43 159 
 

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ Southern Laos – Charming by 

Nature ເຊິ່ງແປວ່າ ມນົສະເຫນ່ທາງທໍາມະຊາດພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໄດ4ຖືກສ້າງຂຶນ້ໃນປ ີ 2016. ນໍ້າໃຊ4ສັນຍາລັກ

ຂອງເຮອືຫາປາບັນຈເຸຂົ້າໃນອັກສອນຕົວ O ເຊິ່ງສະແດງເຖິງວຖີິຊີວິດທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງປະຊາຊົນຢູOພາກໃຕ4ຂອງ

ລາວ. ເຖິງແມOນວ່າຈະມຄີູOມືແນະນໍາການນໍາໃຊ4ແລ4ວ (Brand Guideline), ແຕOກ່ໍຍັງບໍ່ທັນໄດ4ຖືກນໍາໃຊ4ຢOາງ

ກວ້າງຂວາງທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ເນື່ອງຈາກຄູOມືແນະນໍາຍັງເປັນພາສາອງັກິດ ແລະ ຍງັມີລັກສະນະ

ທ່ີເຂົ້າໃຈຍາກ. 

 

 

 

  

                                                        
42 Country Brand Ranking 2017 - 2018, Tourism Edition, Bloom Consulting, ຫນ#າ 30 
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ການນໍາໃຊ4ແບຣນ ບໍ່ແມOນພຽງແຕOການນໍາໃຊ4ໂລໂກ ແລະ ຄໍາຂວັນເທ່ົານັ້ນ, ແຕOຍັງຫມາຍເຖິງການນໍາໃຊ4

ຮູບພາບ, ສີສນັ ແລະ ຄໍາເວົ້າ ໃຫ4ສອດຄອ່ງກັນ ແລະ ແທດເຫມາະກັບຕະຫລາດກຸOມເປົ້າຫມາຍ. 

ໃນຍຸດທະສາດສນັຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding 

Strategy) ໄດ4ກໍານົດ 4 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍຫລັກ (Primary Audience) ແລະ 2 ຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍສໍາຮອງ 

(Secondary Audience) ໂດຍຈັດແບOງຕາມແຮງຈູງໃຈ (Motivation) ຂອງເຂົາເຈົ້າ43. ການໂຄສະນາການທ່ອງ 

ທ່ຽວ ແມOນຈະຕ້ອງສື່ສານຂໍ້ມນູຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຂອງບັນດາກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍເຫລົ່ານີ້, 

ແຕOບໍ່ແມOນການສື່ສານ ຫລື ໂຄສະນາໂດຍອງີໃສOແຕOສິ່ງທ່ີເຮົາມີ. 

ຮູບພາບ 6.1.1: ກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ໂດຍແບOງຕາມແຮງຈູງໃຈ 

 

  

                                                        
43 ແຜນຍດຸທະສາດສັນຍາລັກທີ່ເປນັເອກະລັກຂອງການທອ່ງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy), ຫນາ້ 29, ກົມ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
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6.2  ຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍຫລັກ (Primary Audience) 

1) Novelty (ຄົນມັກສ່ິງໃຫມ່ໆ): ຕ້ອງການຊອກຫາສິ່ງໃຫມ່ໆ, ນບັທັງການຢ4ຽມຢາມສະຖານທ່ີທ່ອງ

ທ່ຽວທ່ີຈັບຕ້ອງໄດ4 (Tangible) ຫລື ການສໍາພັດວິຖີຊວີິດທ່ີຈບັຕ້ອງບໍ່ໄດ4 (Intangible). 

2) Exploration (ຄົນມັກຄ້ົນຫາ): ຕ້ອງການເບິ່ງ ແລະ ຄົ້ນຫາທຸກສິ່ງທ່ີມຢີູOໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

3) Recharge (ຄົນຕ້ອງການພັກຜ່ອນ): ຕ້ອງການຜ່ອນຄາຍ ແລະ ຫລີກຫນີເຂົ້າໄປໃນຈດຸຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທ່ີງຽບສະຫງSບ, ອາດຈະມາຄນົດຽວ ຫລື ມາກັບຄົນອື່ນ 

4) Active (ຄົນມັກກິດຈະກໍາກາງແຈFງ): ຕ້ອງການມ່ວນຊືນ່ກັບການເຮັດກິດຈະກໍາກາງແຈ4ງ 

(Outdoor leisure and recreational activities). 

6.3  ຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍສໍາຮອງ (Secondary Audience) 

1) Affordable Escape (ຄົນມັກຫລີກຫນີໄປພັກຜ່ອນໃນງPບປະມານຈໍາກັດ): ຕ້ອງການເດນີທາງ

ໄປຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດໃກ4ຄຽງ ເພ່ືອການຫລີກຫນີທ່ີມ່ວນຊື່ນໃນງSບປະມານທ່ີມີ 

2) Indulgence: ຕ້ອງການໃຊ4ເວລາໃນທ່າມກາງຄວາມຫລູຫລາ ເພ່ືອຕອບສະຫນອງຄວາມຕ້ອງການຂອງ

ເຂົາເຈົ້າ ແລະ ເພ່ືອພັກຜ່ອນ 

6.4  ການວາງຕໍາແຫນ່ງຂອງແບຣນ (Brand Positioning) 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວແຕກຕ່າງຈາກຄູOແຂOງໃນເຂດພາກພ້ືນ, ແຜນຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີ

ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy) ໄດ4ວາງຕໍາແຫນ່ງ (Brand 

Position) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວຄນືໃຫມ່. ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວໃນປດັຈບຸັນ (Brand Laos Today) ເນັ້ນໃສO

ການທ່ອງທ່ຽວທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ (Cultural) ແລະ ກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວສວ່ນໃຫຍ່ ບໍ່ທັນໄດ4ຮບັການ

ພັດທະນາເພ່ືອໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ມປີະຕິສໍາພັນເທ່ົາທ່ີຄວນ, ໄດ4ພຽງແຕOເບິ່ງ (To See).  ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ

ໃນຕ່ໍຫນ້າ (Brand Laos Tomorrow) ຈະຮັກສາສົມດຸນລະຫວ່າງການທ່ອງທ່ຽວທາງດ້ານທໍາມະຊາດ (Natural) 

ແລະ ວັດທະນະທໍາ (Cultural) ແລະ ເນັນ້ການສໍາພັດປະສບົການ (To Experience) (ແຜນວາດ 6.4.1). 
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ແຜນວາດ 6.4.1: ການກໍານົດຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ 

 ັ 

ນອກຈາກນັ້ນ, ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວຈະຮັກສາ ຄວາມງຽບສະຫງSບ (Peaceful & Laidback) ເຊິ່ງເປນັ

ຈຸດທ່ີ ສປປ ລາວ ແຕກຕ່າງຈາກປະເທດອ້ອມຂ້າງຫລາຍທ່ີສຸດ. ຄຽງຄູOກັນນັ້ນ, ການທ່ອງທ່ຽວລາວຈະຕ້ອງສະ 

ຫນອງປະສົບການດ້ານການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີຄວາມຫລາກຫລາຍຮູບແບບ (Wide Variety of Experience).  

ແຜນວາດ 6.4.2: ການກໍານົດຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ 
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6.5 ຈຸດຂາຍທີ່ເປັນເອກະລັກ  (Unique Selling Points – USPs) 

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ການທ່ອງທ່ຽວລາວແຕກຕ່າງຈາກແບຣນທ່ອງທ່ຽວຂອງບນັດາປະເທດອ້ອມຂ້າງ, ເຮົາຈະ

ຕ້ອງວາງຕໍາແຫນ່ງແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄປໃນທິດທາງການສໍາພັດປະສບົການທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະ 

ທໍາ. ສະຫນອງປະສົບການດ້ານການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຫລາກຫລາຍ ຄຽງຄູOກັບການຮັກສາບັນຍາກາດງຽບສະຫງSບ. 

6.6 ສະຫລຸບ 

1) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Simply Beautiful) ແລະ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ (Southern Laos – 

Charming by Nature) ຍັງບໍ່ທັນເປັນທ່ີຮູ4ຈັກໃນຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວ, ບໍ່ທັນຖືກນໍາໃຊ4ຢOາງກວ້າງຂວາງ

ໃນບັນດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. 

2) ແບຣນທ່ອງທ່ຽວລາວ ໄດ4ກໍານົດກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ. ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນຈະຕ້ອງ

ສື່ສານຂໍ້ມນູຕາມຄວາມຕ້ອງການ ແລະ ແຮງຈງູໃຈຂອງບັນດາກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍເຫລົ່ານີ້, ແຕOບໍ່

ແມOນການສື່ສານ ຫລ ືໂຄສະນາໂດຍອີງໃສOແຕOສິ່ງທ່ີເຮົາມີ. 

3) ຄຸນລັກສະນະຂອງແຕOລະກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ ແມOນມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບແຕOລະກະແສນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ ດັງ່ຕາຕະລາງລຸOມນີ້ ເຊິ່ງຈະຕ້ອງນໍາໃຊ4ເຂົ້າໃນການອອກແບບເນືອ້ໃນການໂຄສະນາທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີ

ຄວາມແທດເຫມາະກັບຄວາມສນົໃຈ ແລະ ແຮງຈູງໃຈ ຂອງແຕOລະກຸOມ. 

ລໍາດັບ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຄຸນລັກສະນະ 

ກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 
1 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບກຸOມໃຫຍ່ Novelty, Recharge 
2 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບກຸOມນ້ອຍ Novelty, Recharge, Indulgence 
3 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນມີຄຸນນະພາບອິດສະຫລະ Exploration, Active 
4 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນງSບປະມານຫນ້ອຍອິດສະຫລະ Affordable Escape, Active 
5 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄທມາເປັນກຸOມ Recharge 
6 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດໃຫຍ່ວິບາກຈາກໄທ Active, Exploration 
7 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດຈັກບິກໄບຈາກໄທ Active, Exploration 
8 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຮູບແບບກອງປະຊຸມ (MICE) Recharge 
9 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ Recharge 

10 ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໄລຍະເທດສະການ ແລະ ບຸນປະເພນີ Recharge, Active 
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7) ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ອີງຕາມແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປ ີ2019 – 2022, ໄດ4ກໍານົດທິດທາງການຕະ 

ຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າດັ່ງນີ
4້4: 

7.1 ເນັ້ນຫນັກການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Go Digital)  

ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າ ແມOນຈະເນັ້ນຫນັກໃສOການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ 

(Online) ຫລ ືທາງດຈີີຕອນ (Digital) ໃຫ4ຫລາຍຂຶ້ນ ແລະ ຫລຸດຜ່ອນການໂຄສະນາທາງອອຟລາຍ (Offline) 

ເຊັ່ນ: ການຈດັພິມແຜOນພັບໂຄສະນາ (Brochure) ແລະ ຫັນມາສະຫນອງຂໍ້ມູນເທິງເວັບໄຊ, ສື່ສງັຄົມອອນລາຍ 

ແລະ ແອບມືຖືໃຫ4ຫລາຍຂຶນ້. ຈຸດດີຂອງການໂຄສະນາທາງອອນລາຍແມOນ ສາມາດຜະລິດ ແລະ ປັບປຸງເນື້ອໃນໄດ4

ຢOາງວ່ອງໄວ, ສາມາດເຂົ້າເຖິງກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍໄດ4ຢOາງມີປະສິດທິພາບ, ຕ້ົນທຶນຕ່ໍາກວ່າ ແລະ ສາມາດປະ

ເມີນຜົນໄດ4ທັນທີ ແລະ ມຄີວາມຊັດເຈນສູງ. 

ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວກ່ໍຍັງມຄີວາມຈໍາເປນັທ່ີຕ້ອງສືບຕ່ໍການໂຄສະນາທາງ 

ອອຟລາຍ ເພ່ືອສະຫນອງຂໍ້ມູນ ແລະ ເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວອກີຊ່ອງທາງຫນຶງ່ ເຊັນ່: ການເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງ

ທ່ອງທ່ຽວ, ການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ, ການຜະລິດສື່ສິງ່ພິມໂຄສະນາ ແລະ ການສະຫນອງຂໍ ້

ມູນຢູOຕາມສູນຂໍ້ມູນການທ່ອງທ່ຽວ. ສິ່ງສໍາຄັນແມOນ ບນັດາກິດຈະກໍາຈະຕ້ອງໄດ4ຮັບອອກແບບ ແລະ ຈດັຕ້ັງປະຕິ 

ບັດຢOາງມຍີຸດທະສາດ, ມີຄວາມເຊື່ອມໂຍງກັບບນັດາກິດຈະກໍາທາງອອນລາຍ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການໂຄສະນາການທ່ອງ 

ທ່ຽວມີປະສດິທິພາບ ແລະ ປະສິດທິຜົນສູງສຸດ. 

  

                                                        
44 ແຜນຍດຸທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2019 – 2022, ກົມໂຄສະນາການທອ່ງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2019 
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7.2 ນໍາໃຊFປະໂຫຍດຈາກເຂດພາກພ້ືນ (Maximize Regional) 

ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມບັນດາປະເທດອາຊຽນ (ASEAN) ມີຈໍານວນເຖິງ 135 ລ້ານຄົນ

ໃນປີ 2018, ໃນນັນ້ມີຈໍານວນ 3.09%45 ທ່ີເຂົ້າມາທ່ຽວລາວ. ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວໃນຕ່ໍຫນ້າ ແມOນ

ຈະຕ້ອງດຶງດູດເອົາບນັດານັກທ່ອງທ່ຽວດັງ່ກ່າວໃຫ4ເຂົ້າມາທ່ຽວລາວຫລາຍຂຶນ້. ນອກຈາກນັ້ນ, ເຮົາຈະຕ້ອງສຸມໃສO

ດຶງດດູນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນທ່ີມີອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວຢOາງຕ່ໍເນືອ່ງ ໃຫ4ເຂົ້າມາທ່ອງທ່ຽວລາວຫລາຍຂຶນ້. 

7.3 ກຸ>ມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ (Target Markets)  

ກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍການທ່ອງທ່ຽວລາວແມOນປະກອບມີ 4 ກຸOມ ໂດຍແບOງຕາມຂົງເຂດຄື: 1) ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວພາຍໃນ (ຄນົລາວ ແລະ ຄົນຕ່າງປະເທດທ່ີອາໄສຢູOລາວ), 2) ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ (ໄທ, ຫວຽດນາມ, 

ພະມ້າ ແລະ ກໍາປູເຈຍ), 3) ນັກທ່ອງທ່ຽວຈີນ ແລະ 4) ນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ (ອາຊຽນ, ເອີລບົ, ອາເມລິກາ ແລະ 

ອົດສະຕາລີ) 46 . ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ເນືອ້ໃນສໍາລບັການໂຄສະນາແມOນຈະໄດ4ອີງໃສOຄນຸລັກສະນະຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວ (Traveler Typology) ຫລາຍກວ່າການສຸມໃສOປະເທດ ຫລ ືທ່ີຕ້ັງພູມສັນຖານ  

  

                                                        
45 ເປົ້າຫມາຍຂອງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລາ່ງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສມີການທອ່ງທ່ຽວໄລຍະ 2 ແມOນການເພ່ີມອດັຕາສ່ວນຈາໍນວນນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທີ່ເຂົ້າມາອາຊຽນໃຫ4ເຂົາ້ມາລາວຫລາຍຂຶນ້ຈາກ 8% ເປັນ 8.3% (ນັບທງັກໍາປູເຈຍ) ຮອດປີ 2025 
46 ແຜນຍດຸທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2019 – 2022, ຫນ້າ 5, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ, 2019 
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7.4 ກິດຈະກໍາການຕະຫລາດ (Marketing Activity) 

ຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວປີ 2019 – 2022 ໄດ4ກໍານົດກິດຈະກໍາການຕະຫລາດການທ່ອງ 

ທ່ຽວລາວ ພ້ອມທັງວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັໄວ4ດັ່ງນີ້: 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 

1 ການໂຄສະນາອອນລາຍ 

o ປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ

ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding Strategy). ເນ້ຶອໃນຈະຕ້ອງ
ຖືກສ້າງ ແລະ ດັດປັບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກຸOມຕະລາດເປ້ົາຫມາຍ ເຊ່ິງບ່ໍພຽງແຕO
ເປັນການແປຈາກພາສາຫນ່ຶງເປັນອີກພາສາຫນ່ຶງ. ນໍາໃຊ4ຮູບພາບທ່ີມີຄວາມ
ລະອຽດສູງ, ເບ່ິງໃນຫນ້າຈໍມືຖືໄດ4ງ່າຍ ແລະ ປັບປຸງເນ້ືອໃນສະຫມາ ໍ ່ສະເຫມີ 
ໂດຍມີທີມງານຊ່ຽວຊານແຕOລະກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ ສຶກສາຕະຫລາດ 
ແລະ ຂຽນເນ້ືອໃນສ່ົງໃຫ4ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ນໍາໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: TripAdvisor , Instagram, Facebook, 

WeChat, Weibo ແລະ ອ່ືນໆ 
o ສ້າງແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສາມາດໃຊ4ຍາມບ່ໍມີສັນຍານອິນເຕີເນັດ. 
o ປັບປຸງຂ້ໍມູນແຜນທ່ີອອນລາຍເຊ່ັນ: Google Maps 

2 
ການເຂ້ົາຮ່ວມງານ

ວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ 

o ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວທ່ີແທດເຫມາະກັບ ຍຸດທະ
ສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ. ບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງເຂ້ົາຮ່ວມຫລາຍບ່ອນ, ເຂ້ົາ
ຮ່ວມຫນ້ອຍບ່ອນ ແຕOເຮັດໃຫ4ຜົນອອກມາດີທ່ີສຸດ. 

o ກໍານົດວິທີການອ່ືນໃນການເຂ້ົາຫາບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຕ່າງປະເທດເຊ່ັນ: ການ
ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow) ເຊ່ິງມີຄ່າໃຊ4ຈ່າຍ
ຖືກກວ່າ ແລະ ເຂ້ົາເຖິງກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍໄດ4ດີກວ່າ 

o ສະຫນອງຂ້ໍມູນຂ່າວສານກັບບັນດາບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຢູOຕ່າງປະເທດ ທາງອອນ
ລາຍ ເຊ່ັນ: ການສ່ົງຈົດຫມາຍຂ່າວທ່ີປະກອບມີ ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາ
ທ່ອງທ່ຽວ, ຮູບພາບ ແລະ ເສ້ັນທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

o ອອກແບບຫ້ອງວາງສະແດງທ່ີສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ - 
Laos Simply Beautiful Brand 

o ວາງແຜນ, ກະກຽມລ່ວງຫນ້າ, ກໍານົດເປ້ົາຫມາຍທ່ີສາມາດວັດແທກໄດ4 
o ຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ 
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3 ການປະຊາສໍາພັນ 

o ຈັດງານຢ4ຽມຢາມສໍາພັດວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີຮັບໄດ4ການພັດທະນາແລ4ວ 
(FAM Trip) ໃຫ4ແກOບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືມວນຊົນ, ນັກຂຽນບົດຄວາມອອນ
ລາຍ (Blogger), ດາລາ ຫລື ຜູ4ທ່ີມີຊ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 
(Influencer) 

o ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນການໂຄສະນາຂອງສ່ືມວນຊົນຕ່າງປະເທດ, 
ເພື່ອໃຊ4ຈ່າຍກໍລະນີເຂົາເຈ້ົາເດີນທາງເຂ້ົາມາໃນຂົງເຂດພາກພື້ນແລ4ວ ແລະ 
ຕ້ອງການຢາກເຂ້ົາມາໃນ ສປປ ລາວ. 

o ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີ
ສໍາຄັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາໃຈ ກ່ຽວກັບ
ປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ. 

4 

ການຈັດງານນິທັດສະ

ການ ແລະ 
ເທດສະການ 

o ສ້າງປະຕິທິນງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການປະຈໍາປີ ທ່ີສາມາດເຊ່ືອມ
ໂຍງກັບການສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວລາວ ເຊ່ັນ: ບຸນປະເພນີ, ງານແຂOງຂັນກິລາ
, ງານຫັດຖະກVາ ແລະ ອ່ືນໆ 

o ວາງແຜນ, ກະກຽມລ່ວງຫນ້າ, ກໍານົດກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ, ນໍາໃຊ4ສ່ືມວນ
ຊົນຕ່າງປະເທດ ໃນການໂຄສະນາໃຫ4ເຂ້ົາເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 

o ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດໃນການເປັນເຈ້ົາການໃນການຈັດງານ ແລະ 
ຮ່ວມມືກັບບໍລິສັດຮັບຈັດງານມືອາຊີບ. 

5 
ການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມ

ໂຄສະນາ 

o ຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ

ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding Strategy) 
o ເນ້ືອໃນຈະຕ້ອງອອກແບບໂດຍອີງໃສO ຄຸນລັກສະນະຂອງກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາ

ຫມາຍ (Traveler Typologies) ຫລາຍກວ່າເຮັດເປັນແຂວງ 
o ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Image & 

Text Library) ທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ. 
o ສ້າງຄູOມືແນະນໍາການນໍາໃຊ4 ແລະ ແບບຮ່າງສ່ືສ່ິງພິມໂຄສະນາ ທ່ີສອດຄ່ອງກັບ 

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Branding) 

6 
ການສຶກສາວິໄຈ ການ
ຕະຫລາດ 

o ສຶກສາວິໄຈກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 
o ສຶກສາວິໄຈຜົນໄດ4ຮັບຂອງການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການໂຄສະນາ

ທາງອອນລາຍ, ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງ, ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມວົງ
ຈອນການທ່ອງທ່ຽວ, ການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ ແລະ 
ການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມຕ່າງໆ. 
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8) ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ  

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກຂອງສະຫະປະຊາຊາດ (UNWTO) ໄດ4ໃຫ4ຄໍານິຍາມຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ

ໄວ4ວ່າ “ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວແມOນ ການປະສົມປະສານຂອງບນັດາອງົປະກອບທ່ີສ້າງໃຫ4ເກີດປະສບົການ

ທັງຫມົດ ທ່ີສາມາດສະຫນອງໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ47. ປະສົບການໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແມOນ ມີ

ທັງສິ່ງທ່ີບໍສ່າມາດຈັບຕ້ອງໄດ4 ເຊັນ່: ທັດສະນຍີະພາບ, ສະພາບແວດລອ້ມ, ການບລໍິການ, ຄວາມເປັນມດິໄມຕີຂອງ

ຄົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ສິ່ງທ່ີສາມາດຈັບຕ້ອງໄດ4ເຊັ່ນ: ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ, ພາຫະນະເດີນທາງ, ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ 

ແລະ ອື່ນໆ. ກົດຫມາຍວ່າດວ້ຍການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໄດ4ກໍານົດໄວ4ວ່າ: ຜະລດິຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ຫມາຍເຖິງຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວຕາມທໍາມະຊາດ ແລະ ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນ ເພ່ືອເປັນສິ່ງຮອງຮັບ, ສະຫນອງ ແລະ 

ບໍລິການໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ
48. 

8.1 ປະເພດຂອງຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

8.1.1 ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວຕາມທໍາມະຊາດ (Natural Assets) 

ປະກອບດວ້ຍ ທັດສະນີຍະພາບ, ຜາ, ຖ້ໍາ, ພູພຽງ, ພູສງູ, ພູໄຟ, ທ່ົງພຽງ, ປOາໄມ4, ພືດພັນ, ສັດປOາ, ສັດນໍ້າ

, ແມງໄມ4, ດອກໄມ4, ແມOນາ ໍ ້, ດອນ, ຫາດຊາຍ, ຫນອງ, ບງຶ, ນາ ໍ ້ຕົກຕາດ, ແກ4ງ, ບໍ່ນາ ໍ ້ຮ້ອນ, ປາກົດການທາງທໍາ

ມະຊາດ ແລະ ອືນ່ໆ. ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວປະເພດນີ້ແມOນ ຕ້ອງຮບັປະກັນການຮັກສາຄວາມ 

ດັ່ງເດີມ (Authenticity) ຂອງມລໍະດົກທາງທໍາມະຊາດ, ຫລກີເວັ້ນ ຫລື ຫລຸດຜ່ອນການພັດທະນາ ຫລື ປັບປຸງທ່ີ

ຜິດແປກຈາກທໍາມະຊາດຫລາຍເກີນໄປ. ນອກຈາກນັ້ນ, ກ່ໍຕ້ອງມີລະບົບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ປົກປັກຮັກສາສິ່ງແວດ 

ລ້ອມທ່ີມີມາດຕະຖານ ເພ່ືອຮັບປະກັນຄວາມຍນືຍງົຂອງການທ່ອງທ່ຽວ.  

  

                                                        
47 A Practical Guide to Tourism Destination Management, Page 83, UNWTO, 2011 
48 ກົດຫມາຍວາ່ດ້ວຍການທອ່ງທ່ຽວ (ສະບັບປັບປງຸ), ຫນາ້ທ ີ3, ສະພາແຫOງຊາດ, ວັນທີ 24 ກໍລະກົດ 2013 
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8.1.2 ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນ (Developed Assets) 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນດຸສ້າງຂຶ້ນແມOນປະກອບດ້ວຍ: 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ: ເຊັນ່: ສລິະປະກໍາ, ສະຖາ

ປັດຕະຍາກໍາ, ປູຊະນີຍະສະຖານ, ບຮູານວດັຖຸ, ບຮູານສະຖານ, ວັດວາອາຮາມ, ອາຄານບ້ານເຮອືນ, ສິນລະປະ

ວັນນະຄະດີ, ນິທັດສະການ, ເທດສະການ, ງານບນຸ ແລະ ພິທີກໍາຕ່າງໆ, ວິຖີຊວີິດ, ສນູການຄ້າ, ສູນວາງສະແດງ 

ແລະ ອື່ນໆ. 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນທາງດ້ານປະຫວັດສາດ: ເຊັ່ນ: ຫໍພິພິທະພັນ, ອະນ ຸ

ສອນສະຖານ, ຫໍໂຮງ, ສະຖານທ່ີເກີດ, ອາໄສ ແລະ ເຮດັວຽກຂອງບຸກຄົນສໍາຄັນ, ຮ່ອງຮອຍສະຫມໍລະພູມ ແລະ 

ອື່ນໆ. 

ຊັບພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທີ່ມະນຸດສ້າງຂຶ້ນຕາມແບບທໍາມະຊາດ: ເຊັນ່: ສວນອຸທິຍານ, ສວນ

ສະຫນຸກ, ສວນສດັ, ສະຖານທ່ີຈໍາລອງ ແລະ ອື່ນໆ. ນອກຈາກນັ້ນ, ຊບັພະຍາກອນທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນດຸສ້າງຂຶ້ນ

ຍັງລວມເຖິງ ການບລໍິການຕ່າງໆທ່ີປິ່ນອອ້ມເຊັນ່: ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ, ສູນຂໍ້ມູນຂ່າວສານ, ສິງ່ອໍານວຍຄວາມ

ສະດວກ ແລະ ອື່ນໆ. 

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວທ່ີມະນຸດສ້າງຂຶນ້ ແມOນຈະຕ້ອງອອກແບບໃຫ4ຜະລິດຕະພັນ 

ມີຊີວິດຊີວາ ແລະ ເກີດການມສີ່ວນຮ່ວມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ຕົວຢOາງ ຖ້າທ່ານໄປທ່ຽວຊມົຜາສາດຫີນວດັພູຕາມ

ລໍາພັງ ທ່ານຈະເຫັນພຽງແຕOກ້ອນຫີນ, ແຕOຖ້າມີພະນັກງານນໍາທ່ຽວມໍລະດົກອະທິບາຍກ່ຽວກັບປະຫວດັຄວາມເປນັ 

ມາໃຫ4ທ່ານຮູ4 ກ່ໍຈະເຮັດໃຫ4ຜາສາດຫີນວັດພູມຊີີວິດຂຶ້ນມາຜ່ານເລື່ອງລາວທ່ີປະກົດຂຶ້ນໃນມະໂນພາບຂອງທ່ານ. 

ການເຮັດໃຫ4ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວມີຊີວດິຊວີາ ຍງັສາມາດເຮັດໄດ4ອີກຫລາຍວິທີເຊັ່ນ: ການສ້າງປ4າຍນໍາສະ 

ເຫນີຂໍ້ມນູການທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Panel) ທ່ີປະກອບມີຮບູພາບ ແລະ ຂໍມູ້ນ, ການນໍາໃຊ4ເຄື່ອງອະທິ 

ບາຍສຽງ (Audio Guide), ການນໍາໃຊ4ສິ່ງປະຈັກຕາ ແລະ ອືນ່ໆ.  
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8.1.3 ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິ່ນ 

ປະກອບມີຜະລິດຕະພັນທ່ີຜະລິດຢູOທ້ອງຖ່ິນ ຫລື ພາຍໃນປະເທດເຊັ່ນ: ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ ແລະ 

ກະສິກໍາທ່ີສາມາດໂຄສະນາ ແລະ ຂາຍໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວ. ປະກອບມີສນິຄ້າຫັດຖະກໍາທ່ີເຮັດຈາກຜ້າໄຫມ, ຜ້າຝ4າຍ

, ຖັກແສOວ, ຈັກສານ, ຜະລິດຕະພັນທ່ີເຮດັຈາກໄມ4, ແກະສະຫລັກຫີນ ແລະ ໄມ4 ຮູບແຕ4ມ, ຊາ, ກາເຟ, ສນິຄ້າ

ກະສິກໍາອາຫານ, ເຂົ້າຫນົມແປຮູບ ແລະ ອືນ່ໆ.  

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ຈະຕ້ອງຄໍານຶງເຖິງຄວາມຕ້ອງການຂອງກຸOມລູກຄ້າເປົ້າຫມາຍ ແລະ 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ, ເຊິ່ງຜ່ານມາແມOນຍັງອີງຕາມລັກສະນະຂອງການຊົມໃຊ4ໃນຄວົເຮອືນ ເຮດັໃຫ4ຜະລິດຕະພັນ

ມີຂະຫນາດໃຫຍ່, ນາ ໍ ້ຫນັກຫລາຍ, ຂາດຄວາມປານີດ, ຂາດການເພ່ີມມູນຄ່າ (Value Addition), ຂາດການເຊືອ່ມ

ໂຍງກັບວິຖີຊວີິດຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (Life style), ຂາດການສ້າງແບຣນ (Brand) ຂອງສນິຄ້າທ່ີເຂັ້ມແຂງ, ຂາດ

ການຢັ້ງຢນືເພ່ືອປົກປ4ອງ ແລະ ສົງ່ເສີມສິນຄ້າພາຍໃນ ເພ່ືອແຂOງຂນັກັບສນິຄ້ານໍາເຂົ້າ (Certification), ຂາດເລືອ່ງ

ລາວບອກເລົ່າປະຫວັດຄວາມເປັນມາ (Story) ຂອງຜະລິດຕະພັນ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊື່ອມໂຍງ

ກັບປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈົ້າ, ເຮດັໃຫ4ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ປະສບົການທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມເຊື່ອມ

ໂຍງກັນເປນັຫນຶ່ງດຽວ. 

ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ນອກຈາກຈະສາມາດຂາຍໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວແລ4ວ, ຍັງສາມາດຂາຍໃຫ4ບັນດາທຸລະ

ກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເປນັຕ້ົນແມOນທ່ີພັກແຮມ. ຫນຶ່ງໃນບນັດາສບິເອດັເງື່ອນໄຂຫລັກ ຂອງມາດຕະ 

ຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນແມOນ ການນໍາໃຊ4ຜະລິດຕະພັນທ່ີເປັນມິດກັບສິ່ງແວດລອ້ມ ເຊັນ່: ການຊຸກຍູ4ໃຫ4ມີການ 

ນໍາໃຊ4ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດເຊັນ່: ອາຫານ ແລະ ເຄື່ອງຫັດຖະກໍາ49. 

ການສົ່ງເສີມຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖ່ິນ ແມOນວຽກງານທ່ີຕິດພັນກັບການສົ່ງເສີມການມີສວ່ນຮ່ວມຂອງຊົນ 

ເຜ່ົາ, ບົດບາດຍິງຊາຍ ແລະ ຜູ4ທຸກຍາກໃນເຂດຊນົນະບດົ. ເປັນການສົງ່ເສີມຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ ເຮດັໃຫ4

ເສດຖະກິດເຂັ້ມແຂງ ແລະ ຫລຸດຜ່ອນການຮົວ່ໄຫລຂອງລາຍຮັບອອກນອກປະເທດ. 

 

 

                                                        
49 ມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ, ຫນາ້ທ ີ12, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ ແລະ TIIG 2 / ADB 
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8.2 ໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທີ່ຕິດພັນກັບການທ່ອງທ່ຽວ50 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ຈຸດປະສົງ 

1 
ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນ

ການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ປັບປຸງຖະຫນົນຫົນທາງ, ທ່າເຮືອ, ຂົວຂ້າມນ້ໍາ, ໄຟເຍືອງທາງ 
o ຄໍານຶງເຖິງການເຂ້ົາເຖິງຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ ເຊ່ັນ: ທາງ

ສໍາລັບລ້ໍຍູ4, ຮາວຈັບຂ້ັນໄດ ແລະ ອ່ືນໆ 

2 ການຂົນສ່ົງໂດຍສານ 

o ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີມາດ ຕະຖານ, 
ມີຄວາມປອດໄພ ແລະ ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນເສ້ັນທາງ ແລະ ລາຄາ ຢູOຕາມສະຖານີໂດຍ ສານເປັນ
ພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

3 
ປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງ 
ເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

o ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ທ່ົວເຖິງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມປ້ືມຄູOມືແນະນໍາປ4າຍຊ້ີບອກແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 
ລາວ 

4 ໄຟຟ4າ ແລະ ນ້ໍາປະປາ o ເຮັດໃຫ4ມີໄຟຟ4າ ແລະ ນ້ໍາປະປາຊົມໃຊ4ຢOາງພຽງພ ໍແລະ ສະອາດ 

5 ເຕັກໂນໂລຊີ 
o ເຮັດໃຫ4ເຄືອຂ່າຍສັນຍານໂທລະສັບ ແລະ ອິນເຕີເນັດຄອບຄຸມໃນພື້ນ

ທ່ີຂອງການທ່ອງທ່ຽວ 
o ການບໍລິການຊິມມືຖື ຫລື ອິນເຕີເນັດສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ 

6 
ການບໍລິຫານຄຸ4ມຄອງ 
ຂ້ີເຫຍ້ືອ ແລະ ສ່ິງເສດເຫລືອ 

o ມີລະບົບການຈັດເກັບຂ້ີເຫຍ່ືອຕາມຕົວເມືອງທ່ອງທ່ຽວ 
o ມີສະຫນາມຂ້ີເຫຍ່ືອທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ 
o ມີຖັງຖ້ິມຂ້ີເຫຍ່ືອທ່ີໄດ4ມາດຕະຖານ ແລະ ພຽງພ ໍ
o ມີການປຸກຈິດສໍານຶກຂອງຄົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ

ການຖ້ິມຂ້ີເຫຍ່ືອທ່ີຖືກບ່ອນ ແລະ ການຫລຸດຜ່ອນປະລິມານຂ້ີເຫຍ່ືອ
ດ້ວຍວິທີ Reduce, Reuse ແລະ Recycle 

o ມີລະບົບການບໍາບັດນ້ໍາເສຍ ກ່ອນປOອຍລົງສູOແຫລ່ງນ້ໍາທໍາມະຊາດ 
ໂດຍສະເພາະພາກທຸລະກິດ 

7 ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະ 
o ເຮັດໃຫ4ມີຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະທ່ີພຽງພ ໍແລະ ມີມາດຕະຖານ 
o ຄໍານຶງເຖິງການເຂ້ົາເຖິງຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນພິການ 
o ມີລະບົບການເບ່ິງແຍງຮັກສາຄວາມສະອາດ 

                                                        
50 ຄູOມືການຝຶກອົບຮມົກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 ສາໍລັບຜູ4ປະກອບການ 
ຫລ ືຫວົຫນ່ວຍທຸລະກິດທອ່ງທ່ຽວ, ຫນາ້ 35, ILO – SBC 
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8 ສູນຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ 

o ເຮັດໃຫ4ມີສູນຂ້ໍມູນທ່ີພຽງພ ໍແລະມີຄຸນນະພາບຕາມຈຸດຫມາຍ 
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີສ່ືສ່ິງພິມທ່ີພຽງພ ໍແລະ ມີຄຸນນະພາບ ເຊ່ັນ: ແຜOນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີບຸກຄະລາກອນທ່ີສາມາດສ່ືສານກັບກຸOມຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

9 
ການເກັບກໍາສະຖິຕິ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

o ມີລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິທ່ີສາມາດເກັບກໍາຂ້ໍມູນຂອງທຸລະກິດ 
ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ທັງທາງດ້ານປະລິມານ (ຈໍານວນ) ແລະ ຄຸນ
ນະພາບ (ຄໍາຄິດເຫັນ) 

o ສະຖິຕິຈະຕ້ອງມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ແລະ ຊັດເຈນ ໃນລະດັບປະເທດ, 
ແຂວງ ແລະ ເມືອງ ຕາມຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນ 

 

ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງສອດຄອ່ງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ ນອກຈາກການຄໍານຶງເຖິງທ່າແຮງຂອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ຮັກສາມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາ 

ມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາແບບດັ່ງເດີມ, ຫລີກເວັ້ນ ຫລ ືຫລຸດຜ່ອນການພັດທະນາ ຫລ ືປບັປງຸທ່ີເຮດັໃຫ4ຜິດ

ແປກຈາກທໍາມະຊາດຫລາຍເກີນໄປ. ລວມໄປເຖິງ ການສ້າງເລືອ່ງລາວປະຫວັດຄວາມເປັນມາຂອງຜະລດິຕະພັນ

ຫັດຖະກໍາທ້ອງຖ່ິນ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຊືອ່ມໂຍງກັບປະສົບການທ່ອງທ່ຽວຂອງເຂົາເຈົ້າ. 
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9) ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ (Safety and Security) ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ 

ທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ຖືກຈັດອັນດັບທີ 66 ໃນຈໍານວນ 136 ປະເທດທ່ົວໂລກ ແລະ ໄດ4ຄະແນນ 5.4 ໃນ

ຈໍານວນຄະແນນເຕັມ 7, ຈາກການຈັດອນັດບັຂອງສະພາເສດຖະກິດໂລກ (World Economic Forum) ໃນປີ 

201751. ຖ້າທຽບກັບບັນດາປະເທດໃນເຂດອາຊຽນແມOນ ສປປ ລາວ ຢູOໃນອນັດບັທີ 4 ຮອງຈາກສິງກະໂປ, ມາເລ

ເຊຍ ແລະ ຫວຽດນາມ (ຕາຕະລາງ 9.1). ການໃຫ4ຄະແນນແມOນອີງຈາກ 5 ຫົວຂໍ້ຄ ື1) ຜົນກະທົບຕ່ໍທຸລະກິດຈາກ

ເຫດອາຊະຍາກໍາ ແລະ ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງ, 2) ຄວາມຫນ້າເຊື່ອຖືຂອງການບໍລິການຂອງຕໍາຫລວດໃນການ

ປະຕິບັດລະບຽບກົດຫມາຍ, 3) ຜົນກະທົບຕ່ໍທຸລະກິດຈາກເຫດການກ່ໍການຮ້າຍ, 4) ຈໍານວນເຫດການກ່ໍການຮ້າຍ 

ແລະ 5) ຈໍານວນເຫດການຄາດຕະກໍາ. ເຖິງຢOາງໃດກ່ໍຕາມ, ການຈັດອນັດບັນີ້ ບໍ່ໄດ4ໂຮມເອົາບນັດາເຫດອາດຍາກໍາ

ນ້ອຍໆ ແລະ ອບຸັດຕິເຫດຕາມທ້ອງຖະຫນນົ. 

ຕາຕະລາງ 9.1: ອັນດັບຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃນອາຊຽນ52 

ລໍາດັບ ປະເທດ ອັນດັບ ຄະແນນ 
1 ສິງກະໂປ 6 6.5 

2 ມາເລເຊຍ 41 5.8 

3 ຫວຽດນາມ 57 5.6 

4 ລາວ 66 5.4 

5 ກໍາປູເຈຍ 88 5.1 

6 ອິນໂດເນເຊຍ 91 5.1 

7 ໄທ 118 4.0 

8 ຟີລິບປິນ 126 3.6 

 

  

                                                        
51 Travel and Tourism Competitiveness Report 2017, World Economic Forum 
52 ປະເທດບູໄນ ແລະ ພະມ້າ ບໍ່ຖືກຈັດອນັດບັ ເນື່ອງຈາກຂໍ້ມນູຂອງປະເທດບໍ່ຄົບຖ້ວນ 
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ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມOນຕ້ອງຄໍານຶງເຖິງບັນດາບັນຫາຂ້າງລຸOມນີ5້3: 

1) ແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຕ້ອງມີແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ, ເຊິ່ງສ້າງ

ຂຶ້ນຈາກການວິເຄາະຄວາມສ່ຽງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. ແຜນດັ່ງກ່າວຈະຕ້ອງກໍານົດບນັດາກິດຈະກໍາການທ່ອງ 

ທ່ຽວທ່ີມີຄວາມສຽ່ງ ພ້ອມກັນກັບກໍານົດລະບຽບໃນການຄຸ4ມຄອງ ທັງກິດຈະກໍາທາງບົກ, ທາງນໍ້າ ແລະ 

ທາງອາກາດ. ຕົວຢOາງ ກິດຈະກໍາປີນຜາ, ຖີບລດົ, ພາຍເຮອືກາຢັກ, ຂີ່ບອນລນູ, ຂີ່ພາລາມໍເຕ້ີ ແລະ ອືນ່ໆ. 

ນອກຈາກນັ້ນ, ຕ້ອງມຄີໍາແນະນໍາສໍາລັບພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໃນການສື່ສານກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ກໍລະນເີກີດ

ອຸບັດຕິເຫດ ຫລ ື ເກີດເຫດການສຸກເສນີຕ່າງໆ. ແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພນີ້, ຈະຕ້ອງຖືກຮ່າງຂຶນ້ໂດຍ

ການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ແຜນມີຄວາມຄບົຖ້ວນ ແລະ ສົມບນູ. 

2) ການເຜີຍແຜOຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຂໍ້ມູນຈະຕ້ອງຖືກເຜີຍແຜOເປັນພາສາຕ່າງປະເທດທ່ີແທດເຫມາະກັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນຮບູແບບອອນລາຍ, 

ການຈັດພິມແຜOນພັບ, ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍຫ້າມ, ປ4າຍນໍາສະເຫນີຂໍ້ມູນ ແລະ ອືນ່ໆ 

3) ການເຂົ້າເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຜູ4ເສຍອົງຄະ 

ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງມີສິງ່ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າເຖິງສໍາລບັຜູ4ສງູອາຍຸ ແລະ ຜູ4ເສຍອົງຄະ 

ເຊັ່ນ: ທາງລາດສໍາລັບລໍຍູ້4, ຮາວຈບັຂັນ້ໄດ, ຫ້ອງນໍ້າສໍາລບັຄນົພິການ, ບ່ອນຈອດລດົພິເສດ ແລະ ອືນ່ໆ 

4) ການມີນໍ້າປະປາຊົມໃຊ4ຢOາງພຽງພໍ ແລະ ມຄີຸນນະພາບ 

ກໍລະນີນໍາໃຊ4ນໍ້າໂດຍກົງຈາກແມOນໍ້າ, ຈະຕ້ອງມລີະບົບການກ່ັນຕອງທ່ີຖືກສຸຂະອະນາໄມ ແລະ ແຈ4ງເຕືອນ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ຮບັຮູ4ກ່ຽວກັບຄນຸນະພາບຂອງນໍ້າ. ຕົວຢOາງ ການຊົມໃຊ4ນໍ້າຂອງຢູOດອນເດດດອນຄອນ. 

5) ການກວດກາຄວາມສະອາດ ແລະ ຄວາມປອດໄພຂອງຮ້ານອາຫານເປັນປະຈໍາ 

6) ທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມມີມາດຕະການໃນການຮອງຮບັອັກຄໄີພ 

7) ແຜນການຮອງຮັບໄພພິບັດທາງທໍາມະຊາດ ເຊັ່ນ: ນາ ໍ ້ຖ້ວມ, ໄຟໄຫມ້ປOາ, ແຜOນດນິໄຫວ ແລະ ອື່ນໆ 

8) ການປຶກສາຫລືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດເປັນປົກກະຕິກ່ຽວກັບການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

                                                        
53 ຄູOມືການຝຶກອົບຮມົກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 ສາໍລັບຜູ4ປະກອບການ 
ຫລ ືຫວົຫນ່ວຍທຸລະກິດທອ່ງທ່ຽວ, ຫນາ້ 66, ILO – SBC 
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10) ການສື່ສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 

ວິກິດການ (Crisis) ແມOນຄວາມສ່ຽງ (Risk), ບນັຫາ (Issue) ແລະ ເຫດການສຸກເສນີ (Emergency) ທ່ີ

ເກີດຂຶ້ນ ແລະ ສາມາດສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. ສາມາດຈດັແບOງອອກເປນັ 5 ປະເພດຄື: 

ວິກິດການທາງທໍາມະຊາດ, ສງັຄົມ - ການເມືອງ, ເສດຖະກິດ, ສຂຸະພາບ ແລະ ເຕັກໂນໂລຊ ີ(ຕາຕະລາງ 10.1)54.  

ການສື່ສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication) ແມOນບໍ່ພຽງແຕOເປັນການປະຊາສໍາພັນໄລຍະ

ທ່ີເກີດວິກິດເທ່ົານັນ້, ແຕOຍັງລວມເຖິງການ ສະຫນອງຂໍ້ມູນທ່ີຈໍາເປັນໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສາມາດປ4ອງກັນວິ

ກິດທ່ີອາດຈະເກີດຂຶ້ນ. ໃນກົດຫມາຍທ່ອງທ່ຽວລາວໄດ4ລະບວຸ່າ: ອົງການທ່ີກ່ຽວຂ້ອງຕ້ອງໃຫ4ຂໍ້ມູນ, ຂ່າວສານ, ຊີ້

ແຈງ ກ່ຽວກັບເຫດການສຸກເສີນ ທ່ີເກີດຂຶ້ນແລ4ວ ຫລ ືອາດຈະເກີດຂຶ້ນ ຊຶງ່ສ້າງຜົນກະທົບຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວ, ພາບພົດ

ການທ່ອງທ່ຽວ ພ້ອມທັງໃຫ4ຄໍາແນະນໍາກ່ຽວກັບມາດຕະການປ4ອງກັນຄວາມປອດໄພ ເຊັ່ນ: ກໍລະນີແຜOນດິນໄຫວ, 

ນໍ້າຖ້ວມ, ໄຟໄຫມ້, ລົມພາຍຸ, ພະຍາດລະບາດ ແລະ ອືນ່ໆ55. ການສື່ສານທ່ີຖືກຕ້ອງ ແລະ ທັນເວລາ ນອກຈາກ

ຈະເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມປອດໄພແລ4ວ, ຍັງເປນັການຮັກສາຊື່ສຽງ ແລະ ຄວາມຫນ້າເຊືອ່ຖືຂອງຈດຸຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອີກດ້ວຍ. 

ຕາຕະລາງ 10.1: ປະເພດວິກິດການທ່ີສາມາດສົ່ງຜົນກະທົບຕ່ໍຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ປະເພດ ວິກິດການ 

1 ທໍາມະຊາດ 
ແຜOນດິນໄຫວ, ພູເຂົາໄຟລະເບີດ, ຊືນາມິ, ນ້ໍາຖ້ວມ, ຝົນຕົກຫນັກ, ລົມພາຍຸ, ໄຟ
ໄຫມ້ປOາ ແລະ ອ່ືນໆ 

2 ສັງຄົມ ແລະ ການເມືອງ ການກໍ່ອາຊະຍາກໍາ, ຈາລະຈົນ, ລັດຖະປະຫານ, ກໍ່ການຮ້າຍ, ສົງຄາມ ແລະ ອ່ືນໆ 

3 ເສດຖະກິດ ວິກິດການທາງການເງິນ, ວິກິດເສດຖະກິດ, ວິກິດອັດຕາແລກປOຽນ ແລະ ອ່ືນໆ 

4 ສຸຂະພາບ 
ພະຍາດປາກເປ່ືອຍລົງເລັບ, ໂລກຊາ (SARS), ຖອກທ້ອງ, ໄຂ4ເລືອດອອກ, ໄຂ4ຍຸງ
ລາຍ ແລະ ອ່ືນໆ 

5 ເຕັກໂນໂລຊີ ອຸບັດຕິເຫດໃນການເດີນທາງ, ໄຟຟ4າດັບ,  

 

                                                        
54 ASEAN Tourism Crisis Communication Manual (Incorporating Best Practices of PATA & UNWTO), Page 5 
55 ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ (ສະບບັປັບປຸງ), ຫນ້າທີ 8, ສະພາແຫOງຊາດ, ວັນທ ີ24 ກໍລະກົດ 2013 
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ສິ່ງທ່ີຕ້ອງຄໍານຶງໃນການສືສ່ານກ່ຽວກັບວິກິດການໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

1) ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຈະຕ້ອງມີແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການສໍາລັບນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ: ກໍານດົບນັດາວິກິດການຕ່າງໆທ່ີເຄຍີເກີດຂຶ້ນ ແລະ ຄາດວ່າຈະເກີດຂຶ້ນຢູOໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ, ກໍານົດຫນ່ວຍງານທ່ີເປັນເຈົ້າການໃນການປະຊາສໍາພັນໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ, ກໍານົດຂໍຄ້ວາມ 

ແລະ ຮ່າງເອກະສານສໍາລັບການສືສ່ານ, ກໍານດົຊອ່ງທາງການເຜີຍແຜOຂໍ້ມນູຂ່າວສານ, ຂອດປະສານງານກັບ

ບັນດາພາກສ່ວນກ່ຽວຂອ້ງໃນການສື່ສານ ແລະ ອື່ນໆ. 

2) ການກໍານົດຊ່ອງທາງໃນການສ່ືສານ: ໂດຍຄໍານງຶເຖິງຄວາມວ່ອງໄວ ແລະ ຄວາມສະດວກໃນການເຂົ້າ

ເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊັນ່: ການເຜີຍແຜOຂໍ້ມູນອອນລາຍທາງເວບັໄຊ, ສືສ່ັງຄົມອອນລາຍ, ແອບມືຖື ແລະ ອື່ນໆ. 

ແຜOນພັບສໍາລັບແຈກຢາຍ ກ່ໍສາມາດນໍາໃຊ4ໄດ4ກໍລະນີຕ້ອງການເຜີຍແຜOຂໍ້ມນູໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ

ການປ4ອງກັນສິ່ງທ່ີຍງັບໍ່ທັນເກີດຂຶນ້ ເຊິ່ງສາມາດເຂົ້າເຖິງນັກທ່ອງທ່ຽວບາງກຸOມທ່ີບໍ່ໄດ4ນໍາໃຊ4ເຕັກໂນໂລຊີ. 

3) ພາສາທີ່ໃຊFໃນການສ່ືສານ: ຕ້ອງເປັນພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

4) ປFາຍຂໍ້ມູນ: ປະກອບມີປ4າຍຊີ້ບອກເສັ້ນທາງກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນເພ່ືອໄປຈດຸລວມພົນ, ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍ

ຫ້າມ ແລະ ປ4າຍຂໍ້ມູນກ່ຽວກັບຄວາມສ່ຽງ ແລະ ວິກິດການຕ່າງໆ ຈະຕ້ອງມີພາສາທ່ີແທດເຫມາະກັບກະແສນັກ

ທ່ອງທ່ຽວ ຫລື ມສີັນຍາລັກທ່ີເຂົ້າໃນຕາມຫລັກການສາກົນ. 

5) ການຝຶກອົບຮົມ: ຈະຕ້ອງມີການຝຶກອົບຮົມໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານທ່ີເປັນເຈົ້າການ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໃນ

ການໃຫ4ການຊ່ວຍເຫລືອເບືອ້ງຕ້ົນສໍາລບັນັກທ່ອງທ່ຽວ.  
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11)  ຈຸດປະສົງ 

ເພ່ືອບນັລວຸິໄສທັດການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ, ຈຸດປະສົງຂອງການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ

ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປ ີ2020 – 2025 ແມOນມີດັ່ງນີ້56: 

1) ເພ່ືອພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວຂອງ 4 ແຂວງພາກໃຕ4 ໃຫ4ເປັນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຫນຶງ່ດຽວ

ທ່ີໂດດເດັ່ນ ທາງດ້ານທໍາມະຊາດຕິດພັນກັບວັດທະນະທໍາ, ມີຄຸນນະພາບ, ໃຫ4ປະສົບການທ່ີແຕກຕ່າງ 

ແລະ ມີຄວາມຍນືຍົງ 

2) ເພ່ືອພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວຂອງ 4 ແຂວງພາກໃຕ4 ໃຫ4ເຊື່ອມໂຍງກັບບັນດາປະເທດໃກ4ຄຽງ 

3) ເພ່ືອປະກອບສ່ວນເຂົ້າໃນການເຕີບໂຕທາງເສດຖະກິດ ແລະ ເຮັດໃຫ4ການດໍາລົງຊວີິດຂອງປະຊາຊນົດຂີຶ້ນ 

ແຜນວາດທີ 11.1: ຄວາມເຊື່ອມໂຍງຂອງວໄິສທັດ, ຈດຸປະສງົ, ຍດຸທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ ກິດຈະກໍາ 

 

 

                                                        
56 ແຜນພັດທະນາການທອ່ງທ່ຽວ 4 ແຂວງພາກໃຕ4 ສໍາລັບປ ີ2016 – 2020, ຫນ້າທີ 19, ກະຊວງ ຖວທ 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

67 

12) ຄາດຫມາຍສູFຊົນ 

ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົຂອງການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4

ຂອງລາວ ຮອດປີ 2025 ແມOນມີດັ່ງນີ້: 

1) ສູ4ຊົນດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມພາກໃຕ4ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 1,600,000 ຄົນຕ່ໍປ ີພາຍໃນປ ີ2025. 

ເຮັດໃຫ4ອດັຕາການຂະຫຍາຍຕົວສະເລOຍໄລຍະປ ີ2020 – 2025 ບໍ່ໃຫ4ຫລຸດ 5% ຕ່ໍປີ. 

2) ສູ4ຊົນເຮດັໃຫ4ໄລຍະເວລາພັກເຊົາສະເລOຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂົ້າມາຢ4ຽມຢາມພາກໃຕ4ເພ່ີມຂຶ້ນ. ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວສາກົນ 5 ວັນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ 3 ວນັ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 2 ວນັ. 

3) ສູ4ຊົນເຮດັໃຫ4ລາຍຈ່າຍສະເລOຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເພ່ີມຂຶ້ນ. ນກັທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 100 USD / ຄົນ / ວນັ, 

ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ 70 USD / ຄນົ / ວນັ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 50 USD / ຄົນ / ວັນ. 

4) ສູ4ຊົນສ້າງແຜນພັດທະນາ ແລະ ປົກປັກຮັກສາສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ພາຍໃນປີ 2025. 

5) ສູ4ຊົນພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊນົມີສວ່ນຮ່ວມຢູOພາກໃຕ4ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 1 ແຫOງຕ່ໍປີຕາມກະ 

ແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຈດຸເຊືອ່ມຕ່ໍ. ຮອດປ ີ2025, ສູ4ຊົນພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊນົມີສວ່ນ

ຮ່ວມຕາມມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 5 ແຫOງ. 

6) ສູ4ຊົນພັດທະນາເຮອືນພັກແຮມປະຊາຊນົຢູOພາກໃຕ4ໄດ4ຈໍານວນ 1 ແຫOງຕ່ໍປີ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

ຮອດປີ 2025, ສູ4ຊົນພັດທະນາເຮອືນພັກແຮມປະຊາຊນົຕາມມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ ໃຫ4

ໄດ4ຈໍານວນ 5 ແຫOງ. 

7) ສູ4ຊົນພັດທະນາຜະລິດຕະພັນຫນຶ່ງເມືອງຫນຶ່ງຜະລດິຕະພັນສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 4 ຜະລດິ 

ຕະພັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປີ 2025. 

8)  ສູ4ຊນົພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ວົງຈອນທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 3 ລາຍການ. 

9) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 5 ແຫOງ. 

10)  ສູ4ຊນົສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 5  ແຫOງ. 

11)  ສູ4ຊນົໃຫ4ໄດ4ຮບັລາງວັນເມອືງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນຢOາງຫນ້ອຍ 1 ເມືອງຮອດປີ 2025. 

12)  ສູ4ຊນົໃຫ4ໄດ4ຮບັລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງອາຊຽນຈໍານວນ 5 ລາງວັນຮອດປີ 2025. 

13) ສູ4ຊົນສ້າງ ແລະ ປັບປຸງຫ້ອງນາ ໍ ້ສາທາລະນະໃຫ4ໄດ4ມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ມາດຕະຖານຂອງ ສປປ ລາວ 

ຢOາງຫນ້ອຍ 5 ແຫOງ. 
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14)  ສູ4ຊນົສ້າງ ແລະ ປບັປງຸສິງ່ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສງູອາຍຸ ແລະ ຄນົພິການ 

ໃຫ4ໄດ4ຢOາງຫນ້ອຍ 5 ແຫOງ. 

15)  ສູ4ຊນົປບັປງຸຂໍ້ມນູສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວທາງອອນລາຍ ເປນັຕ້ົນແມOນ TripAdvisor ແລະ

Google Maps ໃຫ4ກວມເອົາ 80% ຂອງຈໍານວນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ. 

16) ສູ4ຊົນສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ເຂດພາກພ້ືນ 

17) ສູ4ຊົນຈັດງານຢ4ຽມຢ4ຽມເສັ້ນທາງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOບໍລິສດັທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສື່ມວນຊົນຕ່າງປະເທດ 

18) ສູ4ຊົນຜະລິດປ4າຍນໍາສະເຫນຂີໍ້ມູນແຫລງ່ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ກວມຢOາງຫນອ້ຍ 

50% ຂອງຈໍານວນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

19) ສູ4ຊົນສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດໃນການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ ເພ່ືອສົງ່ເສີມການ 

ທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຢOາງຫນ້ອຍ 1 ງານໃນແຕOລະປີ. 

20) ສູ4ຊົນຜະລິດສືສ່ິ່ງພິມໂຄສະນາເຊັນ່: ແຜOນພັບ ແລະ ແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4ຈໍານວນ 3,000 ສະບັບຕ່ໍປີ. 

21) ສູ4ຊົນສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາ ແລະ ມາດຕະຖານໃນການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບມາດ 

ຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ. 

22) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານຂັ້ນສະຖານທ່ີພັກແຮມໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ແລະ ມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານ

ອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດໄພຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ຮອດປ ີ2025. 

23) ສູ4ຊົນຈັດລະດັບມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງ ແລະ ມາດຕະຖານການບໍລິການສະປາ

ອາຊຽນໃຫ4ໄດ4 5 ແຫOງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ຮອດປີ 2025. 

24) ສູ4ຊົນຝຶກອົບຮມົຍົກລະດບັບຸກຄະລາກອນຂອງພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ໄດ4 100 ຄົນ 

25) ສູ4ຊົນສ້າງເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍໃຫ4ມີສະມາ 

ຊິກຈາກພາກທຸລະກິດກວມເອົາຢOາງຫນ້ອຍ 40% ຂອງຈໍານວນສະມາຊິກທັງຫມົດ 

 

 

 

 

 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

69 

13) ຍຸດທະສາດ ປີ 2020 – 2025 

ເພ່ືອບນັລບຸັນດາຈຸດປະສົງທ່ີໄດ4ລະບຸໃນບົດຜ່ານມາ, ຍຸດທະສາດປີ 2020 – 2025 ແມOນມີດັ່ງນີ້: 

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 1 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງ ແລະ ປັບປຸງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ ຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄນັຢູO
ພາກໃຕ4ຂອງລາວໃຫ4ສອດຄອ່ງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 2 
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວໃຫ4ສອດ ຄອ່ງກັບກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ ສາມາດເຊື່ອມໂຍງກັບພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນໄດ4 

ຍຸດທະສາດທີ 3 
ສຸມໃສOສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຕາມຈຸດເຊືອ່ມຕ່ໍ ທ່ີມີທ່າແຮງຢູOພາກໃຕ4
ຂອງລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 4 
ເອົາໃຈໃສOປົກປັກຮັກສາສະພາບແວດລອ້ມ ເພ່ືອຮບັປະກັນຄວາມຍືນຍງົຂອງການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 5 ຮັບປະກັນຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 6 
ພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານທ່ີຕິດພັນກັບການທ່ອງທ່ຽວ ເຮດັໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂົ້າ
ເຖິງໄດ4ຢOາງສະດວກສະບາຍ 

ຍຸດທະສາດທີ 7 
ເອົາໃຈໃສOປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ການສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວເພ່ືອເປນັຂໍ້
ມູນພ້ືນຖານໃນການກໍານົດນະໂຍບາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາສົ່ງເສມີໃນຕ່ໍຫນ້າ 

ຍຸດທະສາດທີ 8 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບ

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 9 
ເພ່ີມທະວີການຮ່ວມມລືະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 10 
ເພ່ີມທະວີການນໍາໃຊ4ເຕັກໂນໂລຊີທັນສະໄຫມເຂົ້າໃນການໂຄສະນາການທ່ອງ ທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 11 
ຊຸກຍູ4ພາກທຸລະກິດໃນການເຂົ້າຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ງານຢ4ຽມຢາມບໍລສິັດ
ທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສ້າງເຄອືຂ່າຍທາງທຸລະກິດ 

ຍຸດທະສາດທີ 12 
ເອົາໃຈໃສOຈັດກິດຈະກໍາປະຊາສໍາພັນການທ່ອງ ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4ສາມາດເຂົ້າເຖິງ
ຕະຫລາດກຸOມເປົ້າຫມາຍທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ຍຸດທະສາດທີ 13 ປັບປງຸການບໍລິການຂໍ້ມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 14 
ຊຸກຍູ4ພາກທຸລະກິດໃນການຈັດງານນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການເພ່ືອໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ຍຸດທະສາດທີ 15 
ປັບປງຸການຜະລິດສິ່ງພິມໂຄສະ ນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 16 
ຮັບປະກັນການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວທັງ

ຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດເຂົ້າໃນການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 17 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງແຜນຍດຸທະສາດ ແລະ ແຜນງານ ທ່ີຕິດພັນກັບການຕະຫລາດ ແລະ ການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວແຂວງ ໃຫ4ມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບກຸOມຕະຫລາດເປົ້າຫມາຍ 

ຍຸດທະສາດທີ 18 
ປັບປງຸການສື່ສານກ່ຽວກັບວິກິດການ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ4ຮັບຂໍ້ມູນຂ່າວສານທັນຕ່ໍ
ເວລາພາຍໃນພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 19 
ສຸມໃສOການສຶກສາວິໄຈກຸOມການຕະຫລາດການທ່ອງ ທ່ຽວ ເພ່ືອເປນັພ້ືນຖານໃນການກໍານົດ
ກິດຈະກໍາໃຫ4ແທດເຫມາະກັບຄວາມຕ້ອງການຕະຫລາດ 

ຍຸດທະສາດທີ 20 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບ

ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 21 
ເພ່ີມທະວີການຮ່ວມມລືະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 22 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 23 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດພັກແຮມ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 24 
ປັບປງຸມາດຕະ ຖານການທ່ອງ ທ່ຽວ ແລະ ສົ່ງເສີມການລົງທຶນຂອງທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 25 
ເພ່ີມທະວີການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການ
ບັນເທີງໃຫ4ມີມາດຕະຖານ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 26 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ ສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 27 
ປັບປງຸນິຕິກໍາທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງ ທ່ຽວ ໃຫ4ມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 

ຍຸດທະສາດທີ 28 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບ

ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 29 
ເພ່ີມທະວີການຮ່ວມມລືະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸ 

ຍຸດທະສາດທີ 30 ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

ຍຸດທະສາດທີ 31 ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 32 ເສີມສ້າງຄວາມອາດສາມາດຂອງຄູຝຶກໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 33 
ສຸມໃສOການສຶກສາວິໄຈຄວາມຕ້ອງການດ້ານການພັດທະນາຊບັພະຍາກອນມະນຸດໃນ

ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 34 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 35 ສົ່ງເສີມການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 36 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ
ການພັດທະນາບຸກຄະລາກອນ 

ຍຸດທະສາດທີ 37 
ສຸມໃສOສ້າງແຜນງານການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ

ໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 38 
ເພ່ີມທະວີການຮ່ວມມລືະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນດຸ 

ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 39 
ເພ່ີມທະວີການຮ່ວມມລືະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການ ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 40 
ປັບປງຸການເຂົ້າເຖິງຂໍ້ມູນດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 41 
ຮັບປະກັນການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ມີປະສດິທິພາບ ແລະ ມປີະສິດທິຜົນ 
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14) ແຜນງານ ປີ 2020 - 2025 

14.1 ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ  

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການວາງແຜນ 
ຍຸດທະສາດທີ 1: ເອົາໃຈໃສO
ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງແຜນປົກປັກ
ຮັກສາ ແລະ ຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນຢູOພາກໃຕ4

ຂອງລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ ຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

2. ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 2: ພັດທະນາ
ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ

ຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວໃຫ4ສອດ 
ຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບ
ພາກພື້ນ ແລະ ສາກົນໄດ4 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ
ອາຊຽນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ
ຂອງ ສປປ ລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນອາຊຽນ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 4: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຂອງ ສປປ ລາວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 5: ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມຜະລິດຕະພັນຫນ່ຶງເມືອງຫນ່ຶງຜະລິດຕະພັນ 
(ODOP) ສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 6: ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບງານເທດສະການ ແລະ 
ບຸນຮີດຄອງປະເພນີທ້ອງຖ່ິນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 7: ສໍາຫລວດ ແລະ ພັດທະນາວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວໃຫມ່ ທ່ີສາມາດ
ເຊ່ືອມໂຍງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 8: ຮ່ວມມືກັບບັນດາປະເທດໃນອານຸພາກພື້ນ ໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະ
ພັນ ແລະ ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 
ແຜນງານທີ 9: ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ 
(SMEs Matching Fund) ເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການພັດທະນາທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 10: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 
ລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
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3. ການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 3: ສຸມໃສOສໍາ
ຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ທ່ີ
ມີທ່າແຮງຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງບັນຊີລາຍຊ່ືແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

4. ການປົກປັກຮັກສາສ່ິງແວດລ້ອມ 

ຍຸດທະສາດທີ 4: ເອົາໃຈໃສO
ປົກປັກຮັກສາສະພາບແວດ

ລ້ອມ ເພື່ອຮັບປະກັນຄວາມ
ຍືນຍົງຂອງການພັດທະນາ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນ (ASEAN 

Clean Tourist City Standard) ຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການແຂOງຂັນຮັບລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ
ອາຊຽນ (ASEAN Sustainable Tourism Award) ຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມຮັບຜິດຊອບ 
(Responsible Tourism) ເຊ່ັນ: ການຫລຸດຜ່ອນການນໍາໃຊ4ພາສຕິກ: ຕຸກນາ ໍ ້ດ່ືມ, 
ທ່ໍດູດ, ຖົງຫ້ີວ ແລະ ອ່ືນໆ ຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 4: ປັບປຸງການບໍລິຫານຈັດການຂ້ີເຫຍ້ືອຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

5. ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ 

ຍຸດທະສາດທີ 5: ຮັບປະກັນ
ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການ
ຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ແກO

ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພ (Safety & Security Plan) ສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງລະບຽບການຄຸ4ມຄອງກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີຄວາມສ່ຽງຕ່ໍກັບ
ຄວາມປອດໄພຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບຄວາມປອດໄພໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 4: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ກັບການຮັກສາຄວາມ
ປອດໄພ ໃຫ4ແກOນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 5: ສ້າງລະບົບການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ (ສາຍດ່ວນ) ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ 

6. ການພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານ 

ຍຸດທະສາດທີ 6: ພັດທະນາ
ໂຄງລ່າງພື້ນຖານທ່ີຕິດພັນກັບ

ການທ່ອງທ່ຽວ ເຮັດໃຫ4ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4

ຢOາງສະດວກສະບາຍ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະອາຊຽນ (ASEAN 

Public Toilet Standard) ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 
ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຂອງ ສປປ ລາວ (Laos 

Public Toilet Standard) ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 
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ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສູງອາຍຸ 
ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 4: ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກ ຕາມເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມຈຸດ
ເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 5: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ 
ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 6: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງຈຸດແວOພັກລົດ ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 7: ຕິດຕ້ັງປ4າຍຫ້າມ, ປ4າຍເຕືອນ ແລະ ປ4າຍແນະນໍາຕາມສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວ ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 8: ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ 
ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

7. ການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 7: ເອົາໃຈໃສO
ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາ

ສະຖິຕິ ແລະ ການສຶກສາ
ວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອເປັນ
ຂ້ໍມູນພື້ນຖານໃນການກໍານົດ

ນະໂຍບາຍ ແລະ ກິດຈະກໍາ
ສ່ົງເສີມໃນຕ່ໍຫນ້າ 

ແຜນງານທີ 1: ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບລະບົບການເກັບກາໍສະຖິຕິຂອງ ສປປ ລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສຶກສາວິໄຈກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
(Visitor Flow Analysis) 

ແຜນງານທີ 3: ສໍາຫລວດຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕາມແຕOລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

8. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນ 

ຍຸດທະສາດທີ 8: ເອົາໃຈໃສO
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກO

ບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງ

ການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກ

ໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມອາດສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ກ່ຽວກັບການວາງແຜນ ແລະ ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບຄວາມອາດສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ກ່ຽວກັບການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ປະກອບອຸປະກອນໃນການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ເຊ່ັນ: GPS, Drone, Computer ສໍາລັບການອອກແບບໃຫ4ແກOພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ແຜນງານທີ 4: ຍົກລະດັບຄວາມອາດສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງ 
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ກ່ຽວກັບລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 5: ປະກອບອຸປະກອນສໍາລັບວຽກງານສະຖິຕິ ໃຫ4ແກOພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
9. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ຍຸດທະສາດທີ 9: ເພີ່ມທະວີ
ການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນການ
ພັດທະນາການ ທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

 

14.2 ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ  

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Online Marketing) 

ຍຸດທະສາດທີ 10: ເພີ່ມ
ທະວີການນໍາໃຊ4ເຕັກໂນ

ໂລຊີທັນສະໄຫມເຂ້ົາໃນ

ການໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກາໍທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ ທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກເວລາ ແລະ ເຊ່ືອມໂຍງກັບຄັງຮູບພາບຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos Tourism Image & Text Library) 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ (Southern Laos – Charming by 

Nature) ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos 
Tourism Branding Strategy) 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຂ້ົາໃນແອບມືຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Laos Tourism Mobile Application) ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 4: ປັບປຸງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ແລະ ເວັບ
ໄຊທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 5: ປັບປຸງຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ Google Maps ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ 
ເຊ່ັນ: ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ທ່ີຕ້ັງ, ເບີໂທຕິດຕ່ໍ, ຮູບພາບ ແລະ 
ອ່ືນໆ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
2.  ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow) 

ຍຸດທະສາດທີ 11: ຊຸກຍູ4
ພາກທຸລະກິດໃນການເຂ້ົາ

ຮ່ວມງານວາງສະແດງ

ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ງານ
ຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງ

ທ່ຽວ ເພື່ອສ້າງເຄືອຂ່າຍ
ທາງທຸລະກິດ 

ແຜນງານທີ 1: ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ 

ແຜນງານທີ 2: ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະ (Road Show) ກັບບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ຢູOຕະຫລາດ
ເປ້ົາຫມາຍ 

3. ການປະຊາສໍາພັນ (Media & PR) 

ຍຸດທະສາດທີ 12: 
ເອົາໃຈໃສOຈັດກິດຈະກໍາ

ປະຊາສໍາພັນການທ່ອງ 
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ໃຫ4ສາມາດເຂ້ົາເຖິງ

ຕະຫລາດກຸOມເປ້ົາຫມາຍ

ທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງ 
ປະເທດ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດງານຢ4ຽມຢາມເສ້ັນທາງການທ່ອງທ່ຽວ (FAM Trip) ໃຫ4ແກOບໍລິສັດທ່ອງ
ທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເໜີຂ້ໍມູນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Interpretation Board) ຢູO
ບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດເດ່ັນພາຍໃນພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 3: ຜະລິດວິດີໂອໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 4: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໂດຍນໍາໃຊ4ຜູ4ທ່ີມີສ່ືສຽງໃນສ່ື
ສັງຄົມອອນລາຍ (Social Media Influencer) 

ແຜນງານທີ 5: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຜ່ານສ່ືມວນຊົນຕ່າງປະເທດ 

ແຜນງານທີ 6: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຜ່ານການຖ່າຍທໍາຮູບເງSາ 

ແຜນງານທີ 7: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຊ່ືອມໂຍງກັບເຂດພາກພື້ນ 
(Regional Marketing) 

4. ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 13: ປັບປຸງ
ການບໍລິການຂ້ໍມູນ

ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວຂອງພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ ຕາມ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີສໍາຄັນ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

5. ນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ 
ຍຸດທະສາດທີ 14: ຊຸກຍູ4
ພາກທຸລະກິດໃນການຈັດ

ງານນິທັດສະການ ແລະ 
ເທດສະການ ເພື່ອ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຜ່ານກິດຈະກໍາແຂOງຂັນກິລາ 

ແຜນງານທີ 2: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຜ່ານງານເທດສະການ ແລະ ບຸນ
ປະເພນີ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
6. ສ່ິງພິມໂຄສະນາ 

ຍຸດທະສາດທີ 15: ປັບປຸງ
ການຜະລິດສ່ິງພິມໂຄສະ 
ນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4

ຂອງລາວ ໃຫ4ສອດ ຄ່ອງ
ກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນ

ເອກະລັກຂອງ

ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4

ຂອງລາວ ແລະ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຜະລິດແຜOນພັບໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ຜະລິດປ້ືມແນະນໍາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ (Guidebook) ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ຜະລິດແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

7. ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Branding) 

ຍຸດທະສາດທີ 16: 
ຮັບປະກັນການນໍາໃຊ4

ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ

ເອກະລັກຂອງ

ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4

ຂອງລາວ ທັງຈາກພາກ
ລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
ເຂ້ົາໃນການໂຄສະນາ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຜ່ານທາງການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນຍຸດທະ
ສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding 
Strategy) 

8. ການວາງແຜນການຕະຫລາດ 

ຍຸດທະສາດທີ 17: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງແຜນຍຸດ

ທະສາດ ແລະ ແຜນງານ 
ທ່ີຕິດພັນກັບການ

ຕະຫລາດ ແລະ ການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ

ແຂວງ ໃຫ4ມີຄວາມ
ສອດຄ່ອງກັບກຸOມ

ຕະຫລາດເປ້ົາຫມາຍ 

ແຜນງານທີ 1: ເຜີຍແຜOແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 2019 – 2022 

(Laos Tourism Marketing Strategy) ໃຫ4ແກOບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນງານການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກາໍການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປ4າຍ
ຊ້ີບອກໃນການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Tourism Interpretation & Attraction 

Signage Development Plan) ຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
9. ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 

ຍຸດທະສາດທີ 18: ປັບປຸງ
ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດ

ການ ເຮັດໃຫ4ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວໄດ4ຮັບຂ້ໍມູນ

ຂ່າວສານທັນຕ່ໍເວລາພາຍ

ໃນພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ເຜີຍແຜOຫລັກການໃນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis 

Communication) ໃຫ4ແກOບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication Plan) 
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູO
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

10. ການວິໄຈການຕະຫລາດ 

ຍຸດທະສາດທີ 19: ສຸມ
ໃສOການສຶກສາວິໄຈກຸOມ

ຕະຫລາດການທ່ອງ ທ່ຽວ 
ເພື່ອເປັນພື້ນຖານໃນການ

ກໍານົດກິດຈະກໍາໃຫ4

ແທດເຫມາະກັບຄວາມ

ຕ້ອງການຕະຫລາດ  

ແຜນງານທີ 1: ສຶກສາວິໄຈການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກາໍການຕະຫລາດທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

11. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 20: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມ

ເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາ

ກອນໃນຂະແຫນງ

ການທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບ
ການໂຄສະນາ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວກ່ຽວກັບການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ 

ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການໂຄສະນາໃນຮູບແບບງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ Road Show 

ແຜນງານທີ 3: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການກະກຽມ ແລະ ສະຫນອງຂ້ໍມູຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 4: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 5: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການນໍາໃຊ4ໂປຣແກຣມອອກແບບສ່ິງພິມ 
ແຜນງານທີ 6: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານຂະແຫນງໂຄສະນາການທ່ອງ 
ທ່ຽວກ່ຽວກັບການສຶກສາວິໄຈ ພຶດຕິກໍາ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 



  
ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
12. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ຍຸດທະສາດທີ 21: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມື

ລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດໃນການ

ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

14.3 ການຄຸFມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 22: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4

ແກOທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOກຸOມພະນັກງານນໍາທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 4: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາກ່ຽວກັບການຄວບຄຸມລາຄາການບໍລິການ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແຜນງານທີ 5: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການສະກັນກັ້ນການທ່ອງທ່ຽວສູນຫລຽນ (Zero-

Dollar Tourism) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
2. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການພັກແຮມ 

ຍຸດທະສາດທີ 23: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4

ແກOທຸລະກິດພັກແຮມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການຈັດລະດັບມາດຕະຖານຂ້ັນສະຖານທ່ີພັກແຮມ (ໂຮງ 
ແຮມ, ຣີສອດ ແລະ ເຮືອນພັກ) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະມາຄົມໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານ
ອາຫານຢູOພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດທ່ີພັກແຮມຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ ກາງໃນການເຂ້ົາ
ເຖິງລະບົບການຈັບຈອງທ່ີພັກອອນລາຍ 

3. ມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 24: ປັບປຸງ
ມາດຕະ ຖານການທ່ອງ 
ທ່ຽວ ແລະ ສ່ົງເສີມການ
ລົງທຶນຂອງທຸລະກິດໃນ

ຂະ ແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ (ASEAN Green Hotel 

Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການບໍລິິການສະປາອາຊຽນ (ASEAN Spa 

Service Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
4. ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງ 

ຍຸດທະສາດທີ 25: ເພີ່ມ
ທະວີການຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັາແຂງໃຫ4ແກO

ທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ 
ແລະ ການບັນເທີງໃຫ4ມີ
ມາດຕະຖານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດ
ໄພຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຕ້ານການຄ້າມະນຸດ, ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງຕ່ໍ
ແມOຍິງ, ເດັກນ້ອຍ ແລະ ໂສເພນີ ໃນຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານກິນດ່ືມ ແລະ ສະຖານບັນເທີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານການບັນເທີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

5. ການຄຸ4ມຄອງສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 26: 
ເອົາໃຈໃສOຄຸ4ມຄອງ ແລະ 
ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4

ແກOສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ

ລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນບໍລິຫານຈັດການ ແລະ ຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ຮ່ວມກັບ 
ຫນ່ວຍງານພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ຍົກລະດັບຄວາມອາດສາມາດຂອງຜູ4ປະກອບການສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວ
ກັບການປະຖົມພະຍາບານເບ້ືອງຕ້ົນ (First AID) ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

6. ນິຕິກໍາ 
ຍຸດທະສາດທີ 27: ປັບປຸງ
ນິຕິກໍາທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບ

ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງ 
ທ່ຽວ ໃຫ4ມີຄວາມສອດ 
ຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນງານການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາ, ຂ້ໍຕົກລົງ ແລະ ລະບຽບການທ່ີຕິດພັນກັບ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

7. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 28: 
ເອົາໃຈໃສOສ້າງຄວາມ

ເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາ

ກອນໃນຂະແຫນງການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ກ່ຽວກັບການ
ຄຸ4ມຄອງທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
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ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
8. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 29: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມື

ລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ 
ພາກທຸລະກິດໃນການຄຸ4ມ

ຄອງການທ່ອງທ່ຽວພາກ

ໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

14.4 ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 

1. ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

ຍຸດທະສາດທີ 30: 
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ

ມະນຸດດ້ານການບໍລິການ

ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄຸນນະພາບບໍລິການຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ ຕາມແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

2. ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດທີ 31: ພັດທະ 
ນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ

ດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບທັກສະຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕOລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

3. ການຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ 

ຍຸດທະສາດທີ 32: ເສີມ
ສ້າງຄວາມອາດສາມາດຂອງ

ຄູຝຶກໃນຂະແຫນງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບທັກສະການເປັນຄູຝຶກດ້ານການບໍລິການ ໃຫ4ແກOພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຍົກລະດັບທັກສະການເປັນຄູຝຶກດ້ານການບໍລິຫານ ໃຫ4ແກOພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 3: ຍົກລະດັບທັກສະຄູຝຶກໃຫ4ແກOຄູຝຶກພະນັກງານນໍາທ່ຽວຂ້ັນແຂວງ 
4. ການສຶກສາວິໄຈ 
ຍຸດທະສາດທີ 33: ສຸມໃສO
ການສຶກສາວິໄຈຄວາມ

ຕ້ອງການດ້ານການ

ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ

ມະນຸດໃນຂະແຫນງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 1: ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4ປະກອບການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານ
ອາຫານ ເພື່ອຍົກລະດັບຄຸນນະພາບຂອງການບໍລິການ 

ແຜນງານທີ 2: ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4ປະກອບການບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວເພື່ອຍົກລະດັບ
ຄຸນນະພາບຂອງການບໍລິການຂອງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 

ແຜນງານທີ 3: ປະເມີນຜົນໄດ4ຮັບຂອງບຸກຄະລາກອນພາຍຫລັງການຝຶກອົບຮົມ 
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5. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 34: ເອົາໃຈ 
ໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4

ແກOສະຖາບັນສຶກສາພາກ

ລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງຄູອາຈານທ່ີສິດສອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ປັບປຸງສະຖານທ່ີ ແລະ ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການ
ສິດສອນໃຫ4ແກOຄູອາຈານ 

ແຜນງານທີ 3: ປັບປຸງຫລັກສູດການສຶກສາ 

6. ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານ 

ຍຸດທະສາດທີ 35: ສ່ົງເສີມ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ

ມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດ

ງານອາຊຽນ ແລະ ສປປ 
ລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ (ASEAN MICE 
Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານຂອງ ສປປ ລາວ (Laos 
MICE Standard) ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

7. ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOບຸກຄະລາກອນ 

ຍຸດທະສາດທີ 36: ເອົາໃຈ 
ໃສOສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4

ແກOບຸກຄະລາກອນໃນ

ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
ກ່ຽວກັບການພດັທະນາບຸກ

ຄະລາກອນ 

ແຜນງານທີ 1: ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມສາມາດຂອງບຸກຄະລາກອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທາງດ້ານທັກສະຄູຝຶກ ແລະ ຜູ4ປະເມີນຜົນ 

8. ການວາງແຜນ 

ຍຸດທະສາດທີ 37: ສຸມໃສO
ສ້າງແຜນງານການພັດທະນາ

ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນ

ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງແຜນງານການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

9. ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 38: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ

ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການພັດທະນາ

ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
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14.5 ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸFມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວ 

ຍຸດທະສາດ ແຜນງານ 
1. ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຍຸດທະສາດທີ 39: ເພີ່ມ
ທະວີການຮ່ວມມືລະຫວ່າງ

ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ 
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກOເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ດ້ານການບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງເຄືອ
ຂ່າຍ 

ແຜນງານທີ 2: ເຜີຍແຜOຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃຫ4ແກOສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ຍຸດທະສາດທີ 40: ປັບປຸງ
ການເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນດ້ານການ

ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກOພາກ

ລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

ແຜນງານທີ 1: ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍພາກໃຕ4ຂອງລາວ (Southern Laos Destination 

Management Online Database) ສໍາລັບພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງກັບຖານຂ້ໍມູນຂອງເຄືອຂ່າຍຂ້ັນສູນກາງ 
ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງກັບຖານຂ້ໍມູນຂອງເຄືອຂ່າຍຂ້ັນສູນກາງ 

ແຜນງານທີ 2: ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍພາກໃຕ4ຂອງລາວ (Southern 

Laos Tourism Online Database) ສໍາລັບພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງກັບຖານຂ້ໍມູນຂ້ັນສູນກາງ (ອອກແບບ
ຖານຂ້ໍມູນທ່ີພັດທະນາສືບຕ່ໍຈາກຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໂດຍການໂຮມຂ້ໍມູນຈາກ
ແຕOລະຂະແຫນງການເຂ້ົາກັນ ເຊ່ັນ: ລາຍການຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວຈາກຂະແຫນງ
ພັດທະນາ, ຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຈາກຂະແຫນງໂຄສະນາ, ລາຍຊ່ື
ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດຈາກຂະແຫນງຄຸ4ມຄອງ ແລະ ເອກະສານການຝຶກອົບຮົມຈາກຫນ່ວຍ
ງານຝຶກອົບຮົມ) 

ຍຸດທະສາດທີ 41: ຮັບປະ 
ກັນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ

ກິດຈະກໍາການພັດທະ ນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດ 
ຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງ 
ທ່ຽວໃຫ4ມີປະສິດທິພາບ 
ແລະ ມີປະສິດທິຜົນ 

ແຜນງານທີ 1: ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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15) ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາປີ 2020 

ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາປະຈໍາປີ 2020 ແມOນກໍານົດຈາກແຜນງານ ປີ 2020 – 2025 ໃນບົດຜ່ານ

ມາ, ລາຍລະອຽດແມOນລະບຸໃນ ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2: ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດປະຈໍາປ ີ2020. ກິດຈະກໍາແມOນ

ຖືກຈັດລຽງໂດຍແບOງອອກເປັນ 5 ຫນ້າວຽກຄຶ: 1) ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, 2) ການຕະຫລາດການທ່ອງ 

ທ່ຽວ, 3) ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, 4) ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ ແລະ 5) ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 

ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

ນອກຈາກກິດຈະກໍາແລ4ວ, ຍັງໄດ4ກໍານົດວິທີການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດ ເພ່ືອຮັບປະກັນວ່າກິດຈະກໍາຈະຖືກຈັດ

ຕ້ັງປະຕິບັດຢOາງສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ກິດຈະກໍາຂອງແຕOລະຫນ່ວຍງານ ແລະ ກົມ ແມOນມີ

ຄວາມເຊືອ່ມໂຍງ ແລະ ສະຫນັບສະຫນູນເຊິ່ງກັນ ແລະ ກັນ. ສໍາລັບງSບປະມານແມOນຍັງບໍ່ທັນສາມາດກໍານົດເຂົ້າໃນ

ແຜນນີ້ໄດ4, ເນືອ່ງຈາກຍງັຈໍາເປນັຕ້ອງມີການປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມ

ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພາກສ່ວນຮບັຜິດຊອບທັງສີ່ກົມໃນທ້າຍປີ 2020 ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ງSບປະມານມີຄວາມແທດ 

ເຫມາະກັບສະພາບຕົວຈິງ ແລະ ໄລຍະເວລາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ. 
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16) ໂຄງປະກອບການຈັດຕ້ັງເຄືອຂ່າຍ 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination 

Management Network – DMN) ຫລື ເອີ້ນຫຍໍວ້່າ ເຄືອຂາ່ຍ DMN ແມOນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ, ພາກ

ທຸລະກິດ, ໂຄງການ ແລະ ອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. ຈດຸປະສງົແມOນເພ່ືອເສີມຂະຫຍາຍ

ການຮ່ວມມືທາງດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

ອົງການທ່ອງທ່ຽວໂລກ (United National World Tourism Organization – UNWTO) ໄດ4ໃຫ4ຄໍາ

ນິຍາມໄວ4ວ່າ: ໂຄງປະກອບເຄືອຂ່າຍໃນແຕOລະຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນອາດມຄີວາມແຕກຕ່າງກັນ, 

ນັບຕ້ັງແຕOເຄືອຂ່າຍທ່ີມີແຕOອົງການຈັດຕ້ັງຂອງພາກລດັ ຈນົເຖິງເຄອືຂ່າຍທ່ີປະກອບມີທັງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ

ກິດ
57. ພາລະບົດບາດຕ້ົນຕໍຂອງເຄອືຂ່າຍແມOນປະກອບມ ີການສ້າງແຜນຍຸດທະສາດ, ການເກັບກໍາ ແລະ ວິເຄາະຂໍ້

ມູນການຕະຫລາດ, ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ, ການຕິດຕາມປະເມີນຜົນ, ການພັດທະນາ

ຊັບພະຍາກອນມະນດຸ ແລະ ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ58. 

16.1 ໂຄງປະກອບເຄືອຂ່າຍ 

ເຄືອຂ່າຍ DMN ທັງຂັ້ນສູນກາງ, ຂັ້ນແຂວງ ແລະ ຂັນ້ເມອືງ ຈະເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ແຜນ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄູ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວປີ 2020 – 2025 (Destination 

Management Plan 2020 – 2025) ຂອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງຕົນ. 

ໂຄງປະກອບການຈດັຕ້ັງເຄອືຂ່າຍ DMN ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແມOນປະກອບມີ ປະທານເຄອືຂ່າຍທ່ີເຮັດຫນ້າ 

ທ່ີຊີ້ນໍາລວມ, ໂດຍມີທີມງານກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍເປັນຜູ4ສະຫນອງຂໍ້ມນູ ແລະ ປະສານງານກັບພາກສ່ວນອືນ່ (ແຜນ

ວາດທີ 16.1). ສະມາຊິກແມOນປະກອບມີທັງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດຈາກທັງ 4 ແຂວງພາກໃຕ4, ແຂວງຈໍາປາ

ສັກແມOນມີສະມາຊິກຫລາຍກວ່າຫມູO ເຊິ່ງອີງໃສOທ່າແຮງທາງດາ້ນການທ່ອງທ່ຽວ. ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ ຢູOແຂວງ

ສາລະວັນ, ເຊກອງ ແລະ ອດັຕະປື ຄວນກໍານົດເອົາເມືອງທ່ີມກີານທ່ອງທ່ຽວເຊື່ອມຕ່ໍ 4 ແຂວງພາກໃຕ4. ພາກທຸລະ

                                                        
57 UNWTO Tourism Definitions, ຫນ້າທີ 16, 2019 
58 UNWTO Guidelines for Institutional Strengthening of Destination Management Organization, ຫນາ້ທ ີ13, 2019 
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ກິດກ່ໍເຊັ່ນດຽວ ຄວນເປັນທຸລະກິດທ່ີຮອງຮບັລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີເດນີທາງຕາມວົງຈອນທ່ອງທ່ຽວ 4 

ແຂວງພາກໃຕ4 ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດ4ກໍານົດ. 
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ແຜນວາດທີ 16.1: ໂຄງປະກອບການຈດັຕ້ັງເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍ 
ທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 

 

  

ປະທານເຄືອຂ່າຍ 

ທ່ານ ............................................ 

ຄະນະພະແນກຖະແຫລງຂາ່ວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທຽ່ວແຂວງຈໍາປາສັກ 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

1) ທ່ານ ..................................... 

2) ທ່ານ ..................................... 

3) ທ່ານ ..................................... 

4) ທ່ານ ..................................... 

ແຂວງຈໍາປາສັກ 

ພາກລັດ 
- ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ 
- ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ 
- ຫ້ອງການມໍລະດົກໂລກ 
- ຫ້ອງວ່າການປົກຄອງແຂວງ 
- ພະແນກ ຍທຂ ແຂວງ 
- ພະແນກຊັບພະຍາກອນທ/ຊ - ສ/ລ 
- ພະແນກແຜນການ ແລະ ການລງົທນຶ 
- ພະແນກອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄາ້ 
- ພະແນກແຮງງານ ແລະ ສ/ຄ 
- ພະແນກຕໍາຫລວດທອ່ງທ່ຽວ 
- ອພບຕ  
- ສະຖາບັນສຶກສາ 
- ການບນິລາວ 
- ໂຄງການ / ອງົການຈດັຕັ້ງສາກົນໃນ

ຂະແຫນງການທອ່ງທ່ຽວ 
 
ພາກທຸລະກິດ 

- ສະມາຄົມທຸລະກິດ: ທອ່ງທ່ຽວ, 
ໂຮງແຮມ, ຫັດຖະກໍາ 

- ກຸOມພະນັກງານນາໍທຽ່ວແຂວງ 
- ໂຮງແຮມ, ຣີສອດ, ເຮອືນພັກ, ຮ້ານ

ອາຫານ, ບໍລສິັດທ່ອງທ່ຽວ 
 

ແຂວງສາລະວັນ 

- ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ  (ຄະນະພະແນກ ແລະ ຂະແຫນງ) 
- ຫ້ອງການ ຖວທ ມ. ເລົ່າງາມ (ຄະນະຫ້ອງການ) 
- ໂຮງແຮມ, ເຮອືນພັກ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ບໍລສິັດທ່ອງທ່ຽວ 
 

ແຂວງເຊກອງ 

- ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ (ຄະນະພະແນກ ແລະ ຂະແຫນງ) 
- ຫ້ອງການ ຖວທ ມ. ທາ່ແຕງ (ຄະນະຫ້ອງການ) 
- ໂຮງແຮມ, ເຮອືນພັກ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ບໍລສິັດທ່ອງທ່ຽວ 
-  

ແຂວງອັດຕະປ ື

- ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ (ຄະນະພະແນກ ແລະ ຂະແຫນງ) 
- ຫ້ອງການ ຖວທ  ມ. ... (ຄະນະຫ້ອງການ) 
- ໂຮງແຮມ, ເຮອືນພັກ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ບໍລສິັດທ່ອງທ່ຽວ 
-  
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16.2 ພາລະບົດບາດ ແລະ ຫນ້າທີ່ຮັບຜິດຊອບ 

ປະທານເຄືອຂ່າຍ 

1) ໃຫ4ທິດຊີ້ນໍາການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ

ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ປ ີ 2020 – 2025 (Southern Laos Tourism Destination 

Management Plan 2020 – 2025). ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນກິດຈະກໍາ ເປນັໄປຕາມທິດ

ທາງ, ໄລຍະເວລາ ແລະ ງSບປະມານທ່ີກໍານົດໄວ4. 

2) ເປັນປະທານກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ, ເພ່ືອຮບັຟັງການລາຍງານຄວາມຄືບຫນ້າການຈດັຕ້ັງ

ປະຕິບັດແຜນກິດຈະກໍາໃນໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

1) ເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັແຜນກິດຈະກໍາປະຈໍາປີຂອງກອງເລຂາ ເຊິງ່ນອນຢູOໃນແຜນພັດທະນາ

, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ປີ 2020 – 2025. 

2) ກະກຽມກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວແຂວງ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ປະຈໍາກາງປ ີແລະ ປະຈໍາປີ, ເຊິ່ງປະກອບມີ ການຮ່າງວາລະ ແລະ ບດັເຊີນ, ຂຶນ້ແຜນ

ງSບປະມານ, ກະກຽມສະຖານທ່ີ ແລະ ອຸປະກອນ, ເຊີນຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ, ສັງລວມເນືອ້ໃນ ແລະ ກະກຽມບົດ

ນໍາສະເຫນີ. 

3) ພາຍຫລັງສໍາເລັດກອງປະຊຸມ, ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍຈະຕ້ອງເຮດັບົດບັນທຶກກອງປະຊຸມ ເຊິງ່ສງັລວມເນືອ້

ໃນ, ຄໍາຄິດຄໍາເຫັນຂອງຜູ4ເຂົ້າຮວ່ມ ແລະ ບາດກ້າວໃນຕ່ໍຫນ້າ ເພ່ືອສົ່ງໃຫ4ແກOຜູ4ເຂົ້າຮ່ວມ. 

4) ເປັນເຈົ້າການໃນການນໍາໃຊ4 ແລະ ເບິ່ງແຍງຫ້ອງການເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຊິ່ງຕ້ັງຢູOນະຄອນປາກເຊ, ແຂວງຈໍາປາສັກ. 

5) ເປັນເຈົ້າການໃນການພັວພັນກັບປະທານເຄືອຂ່າຍ ແລະ ບັນດາສະມາຊິກ ໃນການສະຫນອງຂໍ້ມູນຂ່າວ 

ສານທ່ີຈໍາເປນັ ແລະ ຕິດພັນກັບວຽກງານຂອງເຄືອຂ່າຍ. 
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ສະມາຊິກ 

1) ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍແມOນປະກອບມີທັງ ພາກລດັ ແລະ ພາກທຸລະກິດ (ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 1: ລາຍຊື່

ສະມາຊິກ). ສະມາຊິກພາກທຸລະກິດ ຈະຕ້ອງປະກອບມີທຸລະກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ກົງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ

ທ່ີໄດ4ກໍານົດ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ສາມາດປະກອບຄໍາຄດິເຫັນເຂົ້າໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເພ່ືອສະຫນັບ 

ສະຫນູນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວດັງ່ກ່າວ. 

2) ເປັນເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາຂອງຕົນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍໃຫ4ມີຄວາມສອດຄອ່ງກັບແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ

ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ປ ີ2020 – 2025. 

3) ລາຍງານຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາຂອງຕົນ ໃຫ4ແກOກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ, ເພ່ືອສັງລວມ

ເຂົ້າໃນເນືອ້ໃນກອງປະຊຸມເຄືອຂ່າຍປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈາໍປີ. ຈຸດປະສົງແມOນເພ່ືອເຮັດໃຫ4ບັນດາຜູ4ມີ

ສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ ຮບັຮູ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງແຕOລະພາກ 

ສ່ວນ, ກໍານົດວິທີການຮ່ວມມື, ແລກປOຽນຊັບພະຍາກອນ ແລະ ຄວາມຮູ4ເຊິ່ງກັນ ແລະ ກັນ. 

4) ເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊມຸເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກ

ໃຕ4ຂອງລາວ ເພ່ືອຮັບຟັງການລາຍງານຄວາມຄບືຫນ້າການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໄລຍະຜ່ານມາ ແລະ 

ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. ນອກຈາກນັ້ນ, ສະມາຊິກຍັງສາມາດປະກອບຄໍາຄດິຄໍາເຫັນເຂົ້າ

ໃນການລາຍງານດັງ່ກ່າວ ເພ່ືອເຮັດໃຫ4ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ, 

ມີປະສິດທິຜົນ ແລະ ມີປະສິດທິພາບຫລາຍຂຶ້ນ. 
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16.3 ການປ>ຽນແປງຂອງໂຄງປະກອບເຄືອຂ່າຍໄລຍະປີ 2020 – 2025  

ເຄືອຂ່າຍຈະສາມາດສືບຕ່ໍດໍາເນນີໄປໄດ4ຢOາງເຂັ້ມແຂງ ແມOນຕ້ອງອາໄສການມີສວ່ນຮ່ວມຂອງຫລາຍພາກ 

ສ່ວນ, ໂດຍສະເພາະແມOນພາກທຸລະກິດ ແລະ ຂະແຫນງການກ່ຽວຂ້ອງ. ໃນເບືອ້ງຕ້ົນ, ໂຄງປະກອບຂອງເຄືອຂ່າຍ 

ຈະມີພຽງແຕOພາກລັດທ່ີເປັນເຈົ້າການ, ພາກທຸລະກິດມີພຽງແຕOເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມ ແລະ ຈະຍັງບໍ່ມີຫນ່ວຍງານ

ສະເພາະກິດ (ແຜນວາດທີ 16.3). ພາຍຫລັງທ່ີເຄືອຂ່າຍໄດ4ດVາເນີນໄປໄດ4ໄລຍະຫນຶ່ງ, ພາກທຸລະກິດມີຄວາມຮບັ

ຮູ4 ແລະ ເຂົ້າໃຈຫລາຍຂຶ້ນ ກ່ໍຈະນໍາໄປສູOການເປນັເຈົ້າການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແລະ ການສ້າງຕ້ັງ

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ. ພາຍໃນປີ 2025, ພາກທຸລະກິດຈະເປັນປະທານຮວ່ມຂອງເຄືອຂ່າຍ ແລະ ຫນວ່ຍງານ

ສະເພາະກິດ, ພາກລັດເລີ່ມຈດັສນັງSບປະມານເຂົ້າໃນກິດຈະກໍາຂອງເຄືອຂ່າຍ ແລະ ເກີດມີຂອດປະສານງານກັບເຄອື

ຂ່າຍຂັ້ນສູນກາງ. 

ແຜນວາດທີ 16.3: ລະດບັການມີສ່ວນຮວ່ມຂອງພາກທຸລະກິດທຽບກັບໄລຍະເວລາ 
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o ເປັນປະທານຮ່ວມເຄືອຂາ່ຍ ແລະ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 

o ງSບປະມານຈາກພາກລດັ 
o ເກີດມີຂອດປະສານງານກັບເຄືອ

ຂ່າຍຂັ້ນສນູກາງ 
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o ເປັນເຈົ້າການໃນການຈດັຕັ້ງປະຕບິັດກິດຈະກໍາ 
o ສ້າງຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ 

o ເຂົ້າຮ່ວມກອງປະຊມຸເຄືອຂ່າຍ 

2025 2024 ໄລຍະເວລາ 
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16.4 ປະໂຫຍດຈາກການເປັນສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ 

1) ຈະໄດ4ຮບັປະໂຫຍດຂອງຜົນຈາກການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຂອງເຄອືຂ່າຍພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ 

ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ. 

2) ໄດ4ຮບັຂໍ້ມນູຂ່າວສານກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົງ່ເສມີ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ

ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຮດັໃຫ4ສາມາດນໍາໃຊ4ເຂົ້າໃນວຽກງານ ແລະ ທຸລະກິດຂອງຕົນເອງ. 

3) ໄດ4ຮບັສິດທິພິເສດໃນການສະຫມັກຂໍທຶນສະຫນບັສະຫນນູທຸລະກິດຂະຫນາດນອ້ຍ ແລະ ກາງ (SME 

Matching Fund) ຈາກທາງໂຄງການ, ເພ່ືອໃຊ4ເຂົ້າໃນການພັດທະນາທຸລະກິດ. 

4) ໄດ4ຮບັສິດທິພິເສດໃນການເຂົ້າຮວ່ມງານວາງສະແດງທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. 

5) ເຂົ້າຮ່ວມທັດສະນະສຶກສາແລກປOຽນບດົຮຽນກ່ຽວກັບ ການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ

ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. 

16.5 ການສື່ສານພາຍໃນເຄືອຂ່າຍ ແລະ ພາກສ່ວນອື່ນ  

ເພ່ືອເຮດັໃຫ4ການສື່ສານພາຍໃນ ແລະ ພາຍນອກເຄືອຂ່າຍ ເປນັໄປຢOາງມີປະສດິທິພາບ, ເຄືອຂ່າຍຈະຕ້ອງ 

ຫລຸດຜ່ອນບາງວິທີການສື່ສານທ່ີປະຕິບດັຜ່ານມາເຊັ່ນ: ການພິມບັດເຊີນ ແລະ ການສົງ່ແຟກ. ແລ4ວຫັນມານໍາໃຊ4

ເຕັກໂນໂລຊີໃນການສື່ສານຫລາຍຂຶນ້ເຊັນ່: WhatsApp, Email, Facebook ແລະ Website. 

WhatsApp ກຸOມອາດນໍາໃຊ4ໃນວົງແຄບເຊັນ່: ພາຍໃນທີມງານກອງເລຂາ ແລະ ຫ້ອງການ, ນອກຈາກນັ້ນ 

ແມOນການສົ່ງຂໍຄ້ວາມ WhatsApp ໂດຍກົງໃຫ4ສະມາຊິກ. Facebook ແມOນຄວນສ້າງໃຫ4ມີບັນຊີສະເພາະເຊັນ່: 

www.facebook.com/SouthernLaosDMN. Email ແມOນສາມາດໃຊ4ບັນຊີ info.southernlaos@laos-

dmn.com. ເວັບໄຊແມOນຄວນນໍາໃຊ4ອັນດຽວກັນກັບເຄອືຂ່າຍຂັ້ນສູນກາງ www.laos-dmn.com, ເພ່ືອສ້າງໃຫ4

ກາຍເປັນແຫລ່ງຂໍ້ມູນທ່ີຄບົຖ້ວນ ກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງ 

ທ່ຽວຢູO ສປປ ລາວ. ວິທີການເຫລົ່ານີ້ ນອກຈາກຈະເປັນການເພ່ີມປະສດິທິພາບໃນການສື່ສານແລ4ວ, ຍງັເປນັການ

ສ້າງພາບພົດທ່ີດ ີແລະ ຄວາມຫນ້າເຊື່ອຖືໃຫ4ແກOເຄືອຂ່າຍອີກດ້ວຍ.  
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17) ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ 

ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ (Monitoring & Evaluation) ການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດແຜນ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ແມOນມີຄວາມສໍາຄັນຫລາຍ, ເພ່ືອເຮັດໃຫ4

ສາມາດວັດແທກຄວາມສໍາເລັດຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັ ແລະ ຮັບປະກັນໃຫ4ໄດ4ຜົນໄດ4ຮັບຕາມຄາດຫມາຍ. ນອກ 

ຈາກນັ້ນ, ຜົນໄດ4ຮບັຂອງການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມນີຜົນ ຍງັເປັນຂໍ້ມູນທ່ີສໍາຄນັໃຫ4ແກOການຕັດສິນໃຈແກ4

ໄຂບນັຫາ ແລະ ວາງແຜນກິດຈະກໍາໃນອະນາຄົດ59. 

ຜົນໄດ4ຮັບຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາ ຈະຖືກສງັລວມ ແລະ ລາຍງານໃນກອງປະຊຸມເຄອືຂ່າຍ

ພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວປະຈໍາກາງປີ ແລະ ປະຈໍາປີ (ຕາມຕາຕະລາງ 

17.1). ບັນດາສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ ແລະ ຜູ4ເຂົ້າຮວ່ມກອງປະຊຸມ ສາມາດປະກອບຄໍາຄດິຄໍາເຫັນເຂົ້າໃນຜົນໄດ4ຮບັ 

ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບດັກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ. 

ນອກຈາກການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນໃນລະດບັກິດຈະກໍາແລ4ວ, ຄາດຫມາຍສູ4ຊນົທ່ີໄດ4ກໍາ 

ນົດໄວ4ໃນບົດທີ 12 ກ່ໍຈະຕ້ອງໄດ4ຮັບການປະເມີນເຊັ່ນກັນ ໂດຍສະເພາະແມOນຄາດຫມາຍສູ4ຊົນຂໍ້ທີ 1 – 3 ເຊິ່ງນອນ

ຢູOໃນລະດບັພາບລວມ. 

ທ້າຍສຸດແລ4ວ, ຜົນໄດ4ຮບັຂອງການຈດັຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ແມOນຈະຕ້ອງນໍາໄປສູOການບນັລຸແຜນງານ, 

ຍຸດທະສາດ, ຈຸດປະສົງ ແລະ ວໄິສທັດການທ່ອງທ່ຽວຮອດປີ 2025 (ແຜນວາດທີ 11.1: ຄວາມເຊື່ອມໂຍງຂອງ

ວິໄສທັດ, ຈດຸປະສງົ, ຍຸດທະສາດ, ແຜນງານ ແລະ ກິດຈະກໍາ). 

 

 

                                                        
59
ຄູOມືການຕດິຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມນີຜົນຄວາມສາໍເລັດຂອງການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງ

ການທອ່ງທ່ຽວ (ສໍາລັບຜູ4ປະກອບການ ຫລ ືຫວົຫນວ່ຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ), ຫນ້າທ ີ1, ກະຊວງ ຖວທ. 
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ຕາຕະລາງ 17.1: ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ (Activity) ຜົນໄດ4ຮັບ (Output) 
ໄລຍະຜົນກະທົບ 

ຕົວຊ້ີວັດ (Indicator) 
ເກນການໃຫ4ຄະແນນ 

N/A 
ສ້ັນ ກາງ ຍາວ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

I ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ                 
1 ການວາງແຜນ                                 

1.1  

 ✓                            

   ✓                          

     ✓                        

1.2  

 ✓                            

   ✓                          

     ✓                        

 

ການໃຫ4ຄະແນນ: 1 - 2 = ອ່ອນທ່ີສຸດ; 3 - 4 = ອ່ອນ; 5 - 6 = ປານກາງ; 7 - 8 = ດີ; 9 - 10 = ດີທ່ີສຸດ; N/A = Not Applicable = ບ່ໍແທດເຫມາະ 

ໃຫ4ຫມາຍເຄ່ືອງຫມາຍຖືກ (✓) ໃສJຫ້ອງຄະແນນ 
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ອະທິບາຍສັບ 

ຄໍາສັບ ຄວາມຫມາຍ 

ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism) 

ການທ່ອງທ່ຽວ ແມCນການເດີນທາງຈາກທ່ີຢູCອາໄສຂອງຕົນໄປທ້ອງຖ່ິນອືນ່ ຫລື 
ປະເທດອືນ່ ເພ່ືອການຢ4ຽມຢາມ, ທ່ຽວຊົມ, ພັກຜ່ອນ, ມວ່ນຊື່ນ, ແລກປCຽນ
ວັດທະນະທໍາ, ກິລາ, ສົງ່ເສີມສຸຂະພາບ, ສຶກສາຄົນ້ຄວ້າ, ວາງສະແດງ, ປະຊຸມ 
ແລະ ອື່ນໆ ໂດຍບໍ່ມຈີຸດປະສົງຊອກເຮັດວຽກ, ປະກອບອາຊບີ ເພ່ືອຫາລາຍໄດ4
ໃນຮູບແບບຕ່າງໆ60. 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourism 
Destination) 

ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຫມາຍເຖິງພ້ືນທ່ີໃດຫນຶງ່ທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປ
ຢ4ຽມຢາມໂດຍໃຊ4ເວລາພັກເຊົາຢCາງຫນ້ອຍຫນຶ່ງຄືນ. ປະກອບມີຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການບໍລິການຕ່າງໆ. ຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ສາມາດເປັນໄດ4ຫລາຍລະດັບເຊັນ່: ປະເທດ, ພາກ (ເຫນອື, ກາງ, ໃຕ4), ແຂວງ, 
ເມືອງ, ບ້ານ ແລະ ເກາະດອນຕ່າງໆ61. 

ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Destination 
Management) 

ການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ແມCນການຊີ້ນໍາໆພາ ແລະ ປະສານງານ ໃນການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງທຸກອງົປະກອບໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີປະກອບສວ່ນເຂົ້າ
ໃນປະສົບການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍຄໍານຶງເຖິງຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ, ປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ, ຫົວຫນວ່ຍທຸລະກິດ ແລະ ສິງ່ແວດລ້ອມ62. 

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການ
ທ່ອງ ທ່ຽວ (Destination 
Management Plan – DMP) 

ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ແມCນເອກະສານທ່ີສ້າງ ແລະ ນໍາໃຊ4ຮ່ວມກັນ ຂອງບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃນຊ່ວງໄລຍະເວລາໃດຫນຶ່ງ. ມີການກໍານົດພາລະ
ບົດບາດ ແລະ ຫນ້າທ່ີຮບັຜິດຊອບຂອງບນັດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາທ່ີຊັດເຈນໃນແຕCລະໄລຍະ63. 

                                                        
60 ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ (ສະບບັປັບປຸງ), ຫນ້າທີ 1,ເລກທ ີ32/ສພຊ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ, ວັນທ ີ24 ກໍລະກົດ 2013 
61 ຄູCມືການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, ຫນາ້ທ ີ1, ກະຊວງ ຖວທ 
62 Principles for Developing Destination Management Plans, ຫນ#າທ& 3, Visit England 
63 Principles for Developing Destination Management Plans, ຫນ#າທ& 3, Visit England 
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ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
(Visitor Flow) 

ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແມCນການສະແດງເຖິງການເຄືອ່ນຍ້າຍຂອງກຸCມນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທ່ີມີພຶດຕິກໍາ, ຄວາມສົນໃຈ ແລະ ແຮງຈູງໃຈຄ້າຍຄກັືນ ໃນຈຸດຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶ່ງ. ນບັຕ້ັງແຕC ດ່ານສາກົນເຂົ້າມາ ສປປ ລາວ, ຮບູ
ແບບການເດີນທາງ, ກິດຈະກໍາທ່ີເຮັດ, ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄປຢ4ຽມຢາມ, ປະເພດ
ທ່ີພັກເຊົາ, ຮ້ານອາຫານ ແລະ ອືນ່ໆ. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີຈໍານວນທ່ີ
ຫລາຍ ແລະ ມີການເຄື່ອນຍ້າຍໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງ ທ່ຽວທ່ີສາມາດ
ກໍານົດລົງໃນແຜນທ່ີໄດ464. ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ = ກິດຈະກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 
+ ຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍ
ປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
(Destination Management 
Network – DMN) 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຫລື ເອີ້ນຫຍໍ້ວ່າ ເຄອືຂ່າຍ DMN ແມCນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ, ພາກ
ທຸລະກິດ, ໂຄງການ ແລະ ອງົການຈດັຕ້ັງສາກົນໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ. 
ຈຸດປະສົງແມCນເພ່ືອເສມີຂະຫຍາຍການຮວ່ມມືທາງດ້ານການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ 
ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ.  

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
(Taskforce) 

ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ ແມCນການໂຮມຕົວກັນຂອງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະ
ກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອເຮດັວຽກຮ່ວມກັນໃນຫນ້າວຽກໃດຫນຶ່ງ
ເຊັ່ນ: ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ, ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນດຸໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ. ໃນເຄືອຂ່າຍໃດຫນຶງ່ ອາດປະກອບມີຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ຫນຶ່ງ ຫລ ືຫລາຍຫນວ່ຍງານສະເພາະກິດ. ນອກຈາກນັ້ນ, ຫນ່ວຍງານສະເພາະ
ກິດ ຍັງສາມາດສ້າງຂຶນ້ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການດຶງເອົາ
ບັນດາຜູ4ມີສວ່ນຮ່ວມໃນກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວໃດຫນຶງ່ ມາເຮດັວຽກຮວ່ມກັນ.  

 

 

                                                        
64 ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວປ ີ2016 – 2018, ຫນ້າທ ີ37 
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ເອກະສານອ້າງອີງ 

- ຄູCມືບໍລິຫານໂຄງການ, ໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ, ສປປ ລາວ, ສໍາລັບປີ 
2015 – 2019 

- ຂໍ້ຕົກລົງຂອງລດັຖະມົນຕີວ່າການ ວ່າດ້ວຍການແຕCງຕ້ັງຄະນະບໍລິຫານງານເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂັນ້ສນູກາງ ສໍາລັບໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສົງ່ເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ເລກທີ 753/ຖວທ, ນະຄອນຫລວງວຽງຈນັ, ລົງວັນທີ 06/07/2015, ກະຊວງຖະແຫລງ
ຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- ບົດລາຍງານສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວປະຈໍາປີ 2018, ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- UNWTO Tourism Highlights 2018 Edition 
- The Travel & Tourism Competitiveness Report 2017, World Economic Forum 
- ແຜນພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມແລະຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ປ ີ2016–2018 

- ແຜນພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 4 ແຂວງພາກໃຕ4 ສໍາລັບປີ 2016 – 2020, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວັດທະ 
ນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- Country Brand Ranking 2017 - 2018, Tourism Edition, Bloom Consulting 
- ແຜນຍຸດທະສາດສນັຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism Branding 

Strategy), ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ 

- ແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວລາວປີ 2019 – 2022, ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ 
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019 

- ກົດຫມາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ (ສະບບັປບັປງຸ), ສະພາແຫCງຊາດ, ວັນທີ 24 ກໍລະກົດ 2013 

- ມາດຕະຖານໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ, ກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ ແລະ TIIG 2 / ADB 

- ຄູCມືການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 

- ຄູCມືການຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການພັດທະນາ, ສົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈດຸຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ, 01 
ສໍາລັບຜູ4ປະກອບການ ຫລ ືຫົວຫນວ່ຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ, ILO – SBC 

- ASEAN Tourism Crisis Communication Manual (Incorporating Best Practices of PATA & 
UNWTO) 

- ຄູCມືການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນຄວາມສໍາເລດັຂອງການພັດທະນາ, ສົງ່ເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ (ສໍາລບັຜູ4ປະກອບການ ຫລື ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ), ກະຊວງ 
ຖະແຫລງຂ່າວ, ວດັທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ. 

- Principles for Developing Destination Management Plans, Visit England  
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍ 

ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 1: ລາຍຊື່ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ  

ລໍາດັບ ພາກສ່ວນ ຊ່ື ແລະ ນາມສະກຸນ ຕໍາແຫນ່ງ 

  ປະທານເຄືອຂ່າຍ     

1 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງຈໍາປາສັກ   ຄະນະພະແນກ 

  ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ     

2 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງຈໍາປາສັກ     

3 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາລະວັນ     

4 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງເຊກອງ     

5 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງອັດຕະປື     

  ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ     

  ແຂວງຈໍາປາສັກ     

  ພາກລັດ     

6 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ຫນ່ວຍງານພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ     

7 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ຫນ່ວຍງານພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ     

8 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ຫນ່ວຍງານໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ     

9 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ຫນ່ວຍງານໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ     

10 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ຫນ່ວຍງານຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ     

11 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ຫນ່ວຍງານຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ     

12 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ສູນຝຶກອົບຮົມ     

13 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, ສູນຝຶກອົບຮົມ     

14 ຫ້ອງການ ຖວທ ນະຄອນປາກເຊ     

15 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງໂຂງ     

16 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງຈໍາປາສັກ     

17 ຫ້ອງການ ຖວທ ປະທຸມພອນ     

18 ຫ້ອງການ ຖວທ ປາກຊ່ອງ     

19 ຫ້ອງການມໍລະດົກໂລກ     

20 ຫ້ອງວ່າການປົກຄອງແຂວງ     
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21 ພະແນກໂຍທາທິການ ແລະ ຂົນສ່ົງແຂວງ     

22 ພະແນກຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ ແລະ ສ່ິງແວດລ້ອມແຂວງ     

23 ພະແນກແຜນການ ແລະ ການລົງທຶນແຂວງ     

24 ພະແນກອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າແຂວງ     

25 ພະແນກແຮງງານ ແລະ ສະຫວັດດີສັງຄົມແຂວງ     

26 ພະແນກຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວແຂວງ     

27 ອົງການບໍລິຫານ ແລະ ພັດທະນາຕົວເມືອງ     

28 ມະຫາວິທະຍາໄລຈໍາປາສັກ     

29 ວິທະຍາໄລເຕັກນິກແຂວງຈໍາປາສັກ     

30 ລັດວິສາຫະກິດການບິນລາວ ສາຂາແຂວງຈໍາປາສັກ     

31 ອົງການສະວິດຄອນແທັກ     

  ພາກທຸລະກິດ     

32 ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວແຂວງ     

33 ສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານແຂວງ     

34 ສະມາຄົມຫັດຖະກໍາແຂວງ     

35 ກຸCມພະນັກງານນໍາທ່ຽວແຂວງ     

36 ໂຮງແຮມຈໍາປາສັກແກຣນ     

37 ໂຮງແຮມເອຣາວັນຣີເວ້ີໄຊ4     

38 ໂຮງແຮມປາກເຊ     

39 ໂຮງແຮມຣີຊີເດັນສີສຸກ     

40 ຣີສອດແມCຂອງພາຣາໄດ4     

41 ໂຮງແຮມອາທິນາ     

42 ໂຮງແຮມປາກເຊແມCຂອງ     

43 ໂຮງແຮມສາລາດອນຄອນ     

44 ຣີສອດພູບາຈຽງ     

45 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວພັດທະນາພູພຽງບໍລະເວນ     

46 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວຈໍາປານະຄອນ     

47 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Diethiem     

48 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Exo Travel     
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49 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Green Asia     

50 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Asian Trails Laos     

51 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Green Discovery     

52 ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ Green Paradise     

  ແຂວງສາລະວັນ     

53 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາລະວັນ   ຄະນະພະແນກ 

54 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງສາລະວັນ   ຄະນະຂະແຫນງ 

55 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງເລ່ົາງາມ     

56 ໂຮງແຮມ / ຣີສອດ / ເຮຶອນພັກ / ຮ້ານອາຫານ / ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ   ຜູ4ອໍານວຍການ / ຜູ4ຈັດການ 

  ແຂວງເຊກອງ     

57 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງເຊກອງ   ຄະນະພະແນກ 

58 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງເຊກອງ   ຄະນະຂະແຫນງ 

59 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງທ່າແຕງ     

60 ໂຮງແຮມ / ຣີສອດ / ເຮຶອນພັກ / ຮ້ານອາຫານ / ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ   ຜູ4ອໍານວຍການ / ຜູ4ຈັດການ 

  ແຂວງອັດຕະປື     

61 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງອັດຕະປື   ຄະນະພະແນກ 

62 ພະແນກ ຖວທ ແຂວງອັດຕະປື   ຄະນະຂະແຫນງ 

63 ຫ້ອງການ ຖວທ ເມືອງ     

64 ໂຮງແຮມ / ຣີສອດ / ເຮຶອນພັກ / ຮ້ານອາຫານ / ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ   ຜູ4ອໍານວຍການ / ຜູ4ຈັດການ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2: ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດປະຈໍາປີ 2020 
ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.1: ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

I ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ   ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ  

                        

1 ການວາງແຜນ                             

1.1 

ສ້າງແຜນປົກປັກຮັກສາ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງ ມໍລະດົກທາງດ້ານທໍາ
ມະຊາດ, ວັດທະນະ ທໍາ ແລະ 
ປະຫວັດສາດເພື່ອການທ່ອງ 
ທ່ຽວ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນນ້ີ 

                            

2 ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ                             

2.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີ
ສ່ວນຮ່ວມອາຊຽນ (ASEAN 
Community Based 
Tourism Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            



  

ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

101 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການທ່ອງ ທ່ຽວແບບປະຊາຊົນ
ມີສ່ວນຮ່ວມຂອງ ສປປ ລາວ 
(Laos Community Based 
Tourism Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ
ອາຊຽນ (ASEAN Homestay 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.4 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນຂອງ 
ສປປ ລາວ (Laos Homestay 

Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ຫລື ບ້ານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ  
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.5 

ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມ
ຜະລິດຕະພັນຫນ່ຶງເມືອງຫນ່ຶງ
ຜະລິດຕະພັນ (ODOP) ສໍາລັບ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຜະລິດຕະພັນ ໂດຍອີງຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ພະແນກອຸດສາຫະກໍາ ແລະ 
ການຄ້າແຂວງ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.6 

ພັດທະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມ
ຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ
ກ່ຽວກັບງານເທດສະການ ແລະ 
ບຸນຮີດຄອງປະເພນີທ້ອງຖ່ິນ 
(Local Event & Festival) 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຜະລິດຕະພັນ ໂດຍອີງຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.7 

ສໍາຫລວດ ແລະ ພັດທະນາວົງ
ຈອນການທ່ອງທ່ຽວຕາມຈຸດ
ເຊ່ືອມຕ່ໍພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດວົງຈອນທ່ີສາມາດເຊ່ືອມໂຍງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວປັດຈຸບັນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.8 

ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ 
ວົງຈອນການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ ເຊ່ືອມໂຍງກັບເຂດ
ພາກພື້ນ (Regional Product) 

 - ນໍາໃຊ4ຫລັກການວິເຄາະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ຮ່ວມມືກັບບັນດາປະເທດໃນເຂດພາກ
ພື້ນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.9 

ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນ
ທຸລະກິດຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ 
ກາງ (Win – Win Project 

ແລະ SMEs Matching 

Fund) ເພື່ອນໍາໃຊ4ເຂ້ົາໃນການ
ພັດທະນາທຸລະກິດໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຄັດເລືອກທຸລະກິດ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກິດຈະກໍາອ່ືນເຊ່ັນ: ການທ່ອງທ່ຽວແບບ
ປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ, ເຮືອນພັກແຮມ
ປະຊາຊົນ, ການຜະລິດຫັດຖະກໍາ ແລະ 
ອ່ືນໆ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

2.10 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos Tourist 

Attraction Standard) ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3 ການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ                             

3.1 

ສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍທ່ີມີ
ທ່າແຮງ ແລະ ສອດຄ່ອງກັບ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງແຕKລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດ
ສັນ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມຄູKມືການສໍາຫລວດ ແລະ ຈັດ
ສັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ທ່ີ
ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

3.2 
ປັບປຸງບັນຊີລາຍຊ່ືແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການເກັບກາໍຂ້ໍມູນ ອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ຄູKມືການຂ້ຶນບັນຊີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ຂອງ ສປປ ລາວ ຈາກກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4 ການປົກປັກຮັກສາສ່ິງແວດລ້ອມ                             

4.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ເມືອງທ່ອງທ່ຽວສະອາດອາຊຽນ 
(ASEAN Clean Tourist City 
Standard) ຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ 
 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມມາດຕະຖານທ່ີແປເປັນພາສາ
ລາວ ແລະ ໄດ4ຈັດພິມ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

4.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການແຂKງຂັນຮັບ
ລາງວັນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນ
ຍົງອາຊຽນ (ASEAN 
Sustainable Tourism 
Award) ຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດພາກສ່ວນເຂ້ົາຮ່ວມຮັບລາງວັນ 
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

4.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບມີຄວາມ
ຮັບຜິດຊອບ (Responsible 

Tourism) ເຊ່ັນ: ການ
ຫລຸດຜ່ອນການນໍາໃຊ4ພາສຕິກ: 
ຕຸກນາ ໍ ້ດ່ືມ, ທ່ໍດູດ, ຖົງຫ້ີວ 
ແລະ ອ່ືນໆ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຮ່ວມກັບພາກສ່ວນອ່ືນທ່ີເຮັດວຽກ ແລະ 
ສ່ົງເສີມຂົງເຂດນ້ີເຊ່ັນ: ອົງການສະວິດຄອນ
ແທັກ, ອົງການ GIZ, ພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.4 
ປັບປຸງການບໍລິຫານຈັດການຂ້ີ
ເຫຍ້ືອຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ປຸກຈິດສໍານຶກດ້ານສ່ິງແວດລ້ອມ ໃຫ4ແກK
ບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
 - ສະຫນອງຖັງຂ້ີເຫຍ້ືອຕາມສະຖານທ່ີ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

5 ຄວາມປອດໄພ ແລະ ການຮັກສາຄວາມປອດໄພ                             

5.1 

ສ້າງແຜນຮັກສາຄວາມປອດໄພ 
(Safety & Security Plan) 
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ພະແນກຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວແຂວງ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

5.2 

ສ້າງລະບຽບການຄຸ4ມຄອງ 
ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີຄວາມ
ສ່ຽງຕ່ໍກັບຄວາມປອດໄພຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ພະແນກຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວແຂວງ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            



  

ແຜນພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ສໍາລັບປີ 2020 – 2025  

 

107 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.3 

ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບຄວາມ
ປອດໄພໃນຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກKນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ອອກແບບເນ້ືອໃນ ແລະ ພາສາທ່ີ
ແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດວິທີການສະຫນອງຂ້ໍມູນທ່ີ
ແທດເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ິງ
ປະກອບມີທາງອອນລາຍ (ແອບມືຖືທ່ອງ
ທ່ຽວ, ເວັບໄຊ, ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ) ແລະ 
ທາງອອຟລາຍ ເຊ່ັນ: ປ4າຍເຕືອນ, ປ4າຍ
ຫ້າມ, ແຜKນພັບ ແລະ ອ່ືນໆ 

                            

5.4 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກK
ພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ກັບການ
ຮັກສາຄວາມປອດໄພ ໃຫ4ແກK
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບຂະແຫນງການ
ກ່ຽວຂ້ອງເຊ່ັນ: ພະແນກຕໍາຫລວດທ່ອງ
ທ່ຽວແຂວງ 
 - ກິດຈະກໍາ: ປະກອບອຸປະກອນ, ຈັດຝຶກ
ອົບຮົມ, ຈັດກອງປະຊຸມລາຍງານສະພາບ
ການ ແລະ ວາງແຜນໃນຕ່ໍຫນ້າ ກ່ຽວກັບ
ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃຫ4ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.5 

ສ້າງລະບົບການແຈ4ງເຫດສຸກ
ເສີນ (ສາຍດ່ວນ) ສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ີສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4
ທຸກທ່ີທຸກເວລາຢູKພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

 - ບັນຈຸກົນໄກການໄດ4ຮັບແຈ4ງເຕືອນ 
(Notification) ກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນ 
ຫລື ວິກິດການ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບມື 
 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ ເຊ່ັນ: 
ເບີໂທສາຍດ່ວນຫາຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ສາມາດສ່ືສານພາສາອັງກິດ ແລະ ເບີໂທ
ໂຮງຫມໍ ແລະ ສະຖານທູດແຕKລະປະເທດ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບພະແນກຕໍາຫລວດ
ທ່ອງທ່ຽວແຂວງ, ພະແນກ
ຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ ແລະ 
ສ່ິງແວດລ້ອມ 
  - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6 ການພັດທະນາໂຄງລ່າງພື້ນຖານ                             

6.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະອາຊຽນ 
(ASEAN Public Toilet 
Standard) ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ 
ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ຫ້ອງນ້ໍາສາທາລະນະຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos Public Toilet 

Standard) ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ 
ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.3 

ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວສໍາລັບຜູ4ສູງອາຍຸ ແລະ ຄົນ
ພິການ ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອີງໃສKປ້ືມຄູKມືແນະນໍາການກໍ່ສ້າງສ່ິງ
ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນສະຖານທ່ີທ່ອງ
ທ່ຽວສໍາລັບຄົນພິການ ແລະ ຜູ4ສູງອາຍຸ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.4 

ຕິດຕ້ັງປ4າຍຊ້ີບອກ ຕາມ
ເສ້ັນທາງເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ (Attraction Signage) 
ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມແນະນໍາການຜະລິດປ4າຍຊ້ີ
ບອກແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.5 

ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວ (Tourist 

Information Center) ຕາມ
ຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.6 

ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງຈຸດແວKພັກລົດ 
ຕາມຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຖ້າຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຍັງມີຄວາມ
ຫນາແຫນ້ນ, ໃຫ4ພິຈາລະນາວິທີການອ່ືນໃນ
ການຈໍາກັດຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວເຊ່ັນ: 
ການຈໍາກັດຈໍານວນໃນແຕKລະວັນ, ຈໍາກັດ
ເວລາ ແລະ ອ່ືນໆ 

                            

6.7 

ຕິດຕ້ັງປ4າຍຫ້າມ, ປ4າຍເຕືອນ 
ແລະ ປ4າຍແນະນໍາຕາມ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຕາມຈຸດ
ເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ສ້າງເນ້ືອໃນ ແລະ ພາສາ ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

                            

6.8 

ປັບປຸງສ່ິງອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຕາມຈຸດ
ເຊ່ືອມຕ່ໍ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7 ການເກັບກໍາສະຖິຕິ ແລະ ສຶກສາວິໄຈການທ່ອງທ່ຽວ                             

7.1 

ປັບປຸງລະບົບການເກັບກໍາ
ສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ລະບົບການເກັບກໍາສະຖິຕິຂອງ 
ສປປ ລາວ 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ຈໍາແນກສະຖິຕິ
ນັກທ່ອງທ່ຽວໂດຍແບKງຕາມກະແສ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

7.2 
ສຶກສາວິໄຈກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ (Visitor 
Flow Analysis) 

 - ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ ໂດຍອີງຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການສໍາພາດ
ກຸKມຕົວຢKາງໂດຍແບKງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ເຂ້ົາໃຈຄວາມຕ້ອງການ 
ແລະ ຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຫລາຍຂ້ຶນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

7.3 

ສໍາຫລວດຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕາມແຕKລະ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ນໍາໃຊ4ແບບສອມຖາມທ່ີ
ເປັນເອກະພາບທ່ົວປະເທດ 
 - ກໍານົດກຸKມຕົວຢKາງການສໍາຫລວດ ອີງ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຄວາມເພິ່ງພໍໃຈຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

TripAdvisor, Google Maps Review 
ແລະ ອ່ືນ 

8 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກKບຸກຄະລາກອນ                             

8.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການວາງ
ແຜນ ແລະ ພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

8.2 

ຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການສໍາ
ຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກKພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

8.3 

ປະກອບອຸປະກອນໃນການສໍາ
ຫລວດ ແລະ ຈັດສັນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: GPS, Drone, 

Computer ສໍາລັບການອອກ
ແບບ ໃຫ4ແກKພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບລະບົບ
ການເກັບກໍາສະຖິຕິ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

8.5 

ປະກອບອຸປະກອນສໍາລັບວຽກ
ງານສະຖິຕິ ໃຫ4ແກKພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

9 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ                             

9.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຊ່ິງປະກອບ
ມີພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
ທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕKລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍ
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ທຸລະ
ກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕK
ລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກK
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

9.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາ
ຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

                            

9.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Southern Laos DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ 
ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງ
ເຄືອຂ່າຍຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.2: ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

II ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ  

                        

1 ການໂຄສະນາທາງອອນລາຍ (Online Marketing)                             

1.1 

ສ້າງຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ທ່ີ
ສາມາດເຂ້ົາເຖິງໄດ4ທຸກທ່ີທຸກ
ເວລາ ແລະ ເຊ່ືອມໂຍງກັບຄັງ
ຮູບພາບຂອງ ສປປ ລາວ 
(Laos Tourism Image & 
Text Library) 

 - ນໍາໃຊ4ລະບົບດຽວກັນກັບຂອງສູນກາງ 
 - ຈໍາແນກປະເພດຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ສະຖານທ່ີ ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວ ຕາມ 
ຄຸນລັກສະນະຂອງກຸKມເປ້ົາຫມາຍ 
(Traveler Typology) ແລະ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.2 

ປັບປຸງເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ 
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ (Southern Laos - 

Charming by Nature) ແລະ 
ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ (Laos Tourism 
Branding Strategy) 

 - ອອກແບບເວັບໄຊໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ 
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
(Southern Laos - Charming by 
Nature) ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Laos Tourism Branding Strategy)  
 - ສ້າງ ແລະ ສະແດງຂ້ໍມູນອີງຕາມຄຸນ
ລັກສະນະຂອງກຸKມເປ້ົາຫມາຍ (Traveler 

Typology) ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສ້າງໃຫ4ເປັນສູນກາງໃນການດຶງເອົາຜູ4ອ່ານ
ຈາກສ່ືສັງຄົມອອນລາຍອ່ືນ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຂະແຫນງພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ ເຂ້ົາໃນແອບມືຖື
ທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos 
Tourism Mobile 
Application) ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ອອກແບບແອບມືຖືໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ 
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
(Southern Laos - Charming by 
Nature) ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(Laos Tourism Branding Strategy)  
 - ສ້າງ ແລະ ສະແດງຂ້ໍມູນອີງຕາມຄຸນ
ລັກສະນະຂອງກຸKມເປ້ົາຫມາຍ (Traveler 

Typology) ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ບັນຈຸກົນໄກການໄດ4ຮັບແຈ4ງເຕືອນ 
(Notification) ກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນ 
ຫລື ວິກິດການ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບມື 
 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ ເຊ່ັນ: 
ເບີໂທສາຍດ່ວນຫາຕໍາຫລວດທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ສາມາດສ່ືສານພາສາອັງກິດ ແລະ ເບີໂທ 
ຫລື ສ່ົງຂ້ໍຄວາມຫາສະຖານທູດແຕKລະ
ປະເທດ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.4 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ ໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 
ແລະ ເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ມີ
ຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງແຕKລະກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດໃຫ4ຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວຢູKໃນ 
TripAdvisor ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4 Facebook, Instagram ເພື່ອ
ກະຕຸ4ນ ແລະ ດຶງຄວາມສົນໃຈ ແລະ ດຶງໃຫ4
ຜູ4ອ່ານເຂ້ົາຫາເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ທ່ີແທດ 
ເຫມາະກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

                            

1.5 

ປັບປຸງຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ Google Maps ພາກໃຕ4
ຂອງລາວ ໃຫ4ມີຄວາມຄົບຖ້ວນ 
ເຊ່ັນ: ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, 
ເຮືອນພັກແຮມປະຊາຊົນ, ທ່ີຕ້ັງ
, ເບີໂທຕິດຕ່ໍ, ຮູບພາບ ແລະ 
ອ່ືນໆ 

 - ປັບປຸງຂ້ໍມູນໃນແຜນທ່ີອອນລາຍ 
Google Maps ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2 ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ (Roadshow)                          

2.1 
ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນປະເທດ (Domestic 
Travel Trade Fair) 

 - ກໍານົດງານວາງສະແດງທ່ີພາກທຸລະກິດ
ສົນໃຈເຂ້ົາຮ່ວມ ໂດຍສະເພາະແມKນງານ
ປະເພດ B2B, ສໍາລັບງານ B2C ອາດຫັນ
ມາໂຄສະນາທາງອອນລາຍແທນ 
 - ກະກຽມລ່ວງຫນ້າຫລາຍເດືອນ, ກໍານົດ
ກຸKມເປ້ົາຫມາຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ຮ່ວມກັບພາກທຸລະກິດ ແລະ ກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອອກແບບຫ້ອງວາງສະແດງ ແລະ ສ່ືສ່ິງ
ພິມໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ແລະ ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫ4ແກKພາກ
ທຸລະກິດ ໃນການນັດຫມາຍຄູKຄ້າລ່ວງຫນ້າ 
 - ຫລຸດຜ່ອນການຜະລິດສ່ືສ່ິງພິມ ແຕKຫັນ
ມາໂຄສະນາທາງອອນລາຍຫລາຍຂ້ຶນ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

                            

2.1.1 
ຈັດງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

2.2 
ງານວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວໃນ
ເຂດພາກພື້ນ (Regional 
Travel Trade Fair) 

                            

2.2.1 

ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງ
ທ່ຽວ ITB Asia ທ່ີປະເທດ
ສິງກະໂປ 

                            

2.2.2 
ເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງທ່ອງ
ທ່ຽວຢູKປະເທດໄທ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.3 

ຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບປະ 
(Road Show) ກັບບໍລິສັດ
ທ່ອງທ່ຽວ ຢູK ............ 

 - ຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ ພາຍຫລັງ
ການເຂ້ົາຮ່ວມງານ 

                            

3 ການປະຊາສໍາພັນ (Media & PR)                             

3.1 

ຈັດງານຢ4ຽມຢາມເສ້ັນທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ (FAM Trip) 
ໃຫ4ແກKບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ນັກຂຽນບົດຄວາມ (Blogger) 
ຕາມແຕKລະກະແສທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດລາຍການຢ4ຽມຢາມ ແລະ ເຊີນ
ພາກທຸລະກິດຈາກພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດ ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

3.2 

ຜະລິດປ4າຍນໍາສະເໜີຂ້ໍມູນ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
(Interpretation Board) ຢູK
ບັນດາແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ີໂດດ
ເດ່ັນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ອອກແບບປ4າຍນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນແຫລ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍອີງຕາມຍຸດທະສາດການນໍາ
ສະເຫນີຂ້ໍມູນຕາມແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ປ4າຍຊ້ີບອກ ໃນການເຂ້ົາເຖິງແຫລ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ແລະ ອີງຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.3 

ຜະລິດວິດີໂອໂຄສະນາການ
ທ່ອງ ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ໃຫ4ສອດ ຄ່ອງກັບກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ອອກແບບເນ້ືອໃນວີດີໂອ ໃຫ4ສອດຄ່ອງ
ກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສັນຍາລັກທ່ີ
ເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

                            

3.4 

ນໍາໃຊ4ຜູ4ມີສ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍ (Social Media 

Influencer) ເພື່ອໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ດຶງເອົາຜູ4ມີຊ່ືສຽງໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ 
ໂດຍອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ອອກແບບເນ້ືອໃນ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ 
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

                            

3.5 
ສ້າງກອງທຶນສະຫນັບສະຫນູນ
ນັກຂຽນບົດຄວາມຕ່າງປະເທດ 
(Slush fund) 

 - ນໍາໃຊ4ໃນກໍລະນີທ່ີເຂົາເຈ້ົາຢູKໃນເຂດພາກ
ພື້ນແລ4ວ ແລະ ຕ້ອງການເດີນທາງເຂ້ົາມາ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
 - ສະຫນອງຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບກອງທຶນ
ສະຫນັບສະຫນູນ ແລະ ວິທີການເຂ້ົາເຖິງ 
ໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.6 

ປັບປຸງຊ່ອງທາງໃນການ
ສະຫນອງຂ້ໍມູນ ແລະ ສິດທິ
ພິເສດ ກ່ຽວກັບການຖ່າຍທໍາ
ຮູບເງGາເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ໃຫ4ແກKອຸດສາຫະກໍາຫນັງ
ທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມໂຄສະນາ ເພື່ອ
ເຮັດໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກິດຈະກໍາຂ້ັນສູນກາງ 
 - ສົມທົບກັບພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ (ກົມ
ຮູບເງGາ) ເພື່ອກໍານົດ ແລະ ສ້າງຊ່ອງທາງໃນ
ການສະຫນອງຂ້ໍມູນທາງອອນລາຍ ເຊ່ັນ: 
ສ້າງເປັນເວັບໄຊສະເພາະ ຫລື ສະຫນອງຂ້ໍ
ມູນໃນເວັບໄຊທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
 - ຄ້ົນຄວ້າ ແລະ ກໍານົດສິດທິພິເສດໃນ
ການເຂ້ົາມາຖ່າຍທໍາຮູບເງGາຢູK ພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ເຊ່ັນ: ການຫລຸດຜ່ອນພາສີ, ການ
ບໍລິການເອກະສານປະຕູດຽວ, ການ
ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃນການປະສານງານ
ກັບທ້ອງຖ່ິນ 

                            

3.7 

ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ ເຊ່ືອມໂຍງກັບ
ເຂດພາກພື້ນ (Regional 
Marketing) 

 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຈາກຫນ່ວຍງານພັດທະນາ 
ການທ່ອງທ່ຽວກ່ຽວກັບການວິເຄາະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວໃນເຂດພາກພື້ນ 
 - ຮ່ວມມືກັບພາກສ່ວນອ່ືນ ແລະ ບັນດາ
ປະເທດໃນເຂດພາກພື້ນ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4 
ການບໍລິການຂ້ໍມູນຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ 
(Tourism Information Service)  

                            

4.1 

ປັບປຸງສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານການ 
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ຈຸດເຊ່ືອມຕ່ໍການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ອອກແບບສູນຂ້ໍມູນ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ 
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ 

                            

5 ນິທັດສະການ ແລະ ເທດສະການ (Event)                             

5.1 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານແຂKງຂັນກິລາ
ແລKນວິບາກ ເພື່ອສ່ົງເສີມການ 
ທ່ອງທ່ຽວ (Bolaven Trail)  - ໃຫ4ພາກທຸລະກິດເປັນເຈ້ົາການ, ພາກລັດ 

ແລະ ໂຄງການ ເປັນຜູ4ອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກ ແລະ ສະຫນັບສະຫນູນ 
 - ອອກແບບຮູບແບບການຈັດງານ ໃຫ4
ສອດຄ່ອງກັບກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ, ສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ ຍຸດທະສາດສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ (Branding Strategy) 

                            

5.2 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານເທດສະການ
ກາເຟເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                            

5.3 

ສະຫນັບສະຫນູນພາກທຸລະກິດ
ໃນການຈັດງານ ເທດສະການ 
ແລະ ບຸນປະເພນີທ້ອງຖ່ິນທ່ີ
ເປັນເອກະລັກ ເພື່ອສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6 ສ່ິງພິມໂຄສະນາ (Printing materials)                             

6.1 

ຜະລິດແຜKນພັບໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຫລຸດຜ່ອນປະລິມານການຜະລິດ ເນ່ືອງ
ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນ
ທາງອອນລາຍ 
 - ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ, ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ ຍຸດ
ທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism 
Branding Strategy) 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.2 

ຜະລິດແຜນທ່ີທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຫລຸດຜ່ອນປະລິມານການຜະລິດ ເນ່ືອງ
ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນ
ທາງອອນລາຍ (Google Maps) 
 - ອອກແບບໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບ ກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ, ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ແລະ ຍຸດ
ທະສາດສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos Tourism 
Branding Strategy) 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 

                            

7 ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ (Destination Branding)                             

7.1 

ປັບປຸງຄູKມືແນະນໍາວິທີການນໍາ
ໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ (Southern Laos - 
Charming by Nature 
Brand Guidline) ໃຫ4ແກK
ບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ເຮັດໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບຄູKມື
ແນະນໍາການນໍາໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ (Laos 
Simply Beautiful Brand Guidline) 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.2 

ເຜີຍແຜKຄູKມືແນະນໍາວິທີການນໍາ
ໃຊ4, ໂລໂກ ແລະ ແບບຮ່າງ
ການນໍາໃຊ4 ສັນຍາລັກທ່ີເປັນ
ເອກະລັກຂອງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4ແກKບັນດາ
ຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

 - ບັນຈຸເຂ້ົາໃນໃນຄັງຮູບພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຖານຂ້ໍມູນການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວລາວ
ອອນລາຍ 
 - ຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມສາມາດ ດາວໂຫລດໂລ
ໂກ ໃນແຕKລະຂະຫນາດ ອີງຕາມຈຸດປະສົງ
ຂອງການນໍາໃຊ4 ແລະ ມີຄູKມືທ່ີເຂ້ົາໃຈງ່າຍ 

                            

8 ການວາງແຜນການຕະຫລາດ (Planning)                             

8.1 

ເຜີຍແຜKແຜນຍຸດທະສາດການ
ຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 
2019 – 2022 (Laos 
Tourism Marketing 
Strategy) ໃຫ4ແກKບັນດາຜູ4ມີ
ສ່ວນຮ່ວມໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.2 

ສ້າງແຜນງານການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

 - ອີງໃສKແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ປີ 2019 – 2022 
ແລະ ແຜນ DMP ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ປີ 
2020 - 2025 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

8.3 

ສ້າງແຜນການນໍາສະເຫນີຂ້ໍມູນ
ຕາມແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ປ4າຍຊ້ີບອກ ໃນການເຂ້ົາເຖິງ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ (Tourism 
Interpretation & 
Attraction Signage 
Development Plan) ພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

9 ການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ (Crisis Communication)                             

9.1 

ເຜີຍແຜKຫລັກການໃນການ
ສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ 
(Crisis Communication) 
ໃຫ4ແກKບັນດາຜູ4ມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ນໍາໃຊ4ຄູKມືການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິກິດການ
ອາຊຽນ (ASEAN Tourism Crisis 

Communications Manual) ທ່ີແປເປັນ
ພາສາລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.2 

ສ້າງແຜນການສ່ືສານກ່ຽວກັບວິ
ກິດການ (Crisis 
Communication Plan) 
ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢູKພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

9.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຜນການສ່ືສານ
ກ່ຽວກັບວິກິດການ ສໍາລັບນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ບັນຈຸກົນໄກການໄດ4ຮັບແຈ4ງເຕືອນ 
(Notification) ກໍລະນີເກີດເຫດສຸກເສີນ 
ຫລື ວິກິດການ ພ້ອມທັງວິທີການຮັບມື 
 - ບັນຈຸກົນໄກການແຈ4ງເຫດສຸກເສີນ ເຊ່ັນ: 
ເບີໂທໂຮງຫມໍ ແລະ ສະຖານທູດແຕKລະ
ປະເທດ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ພະແນກ
ຊັບພະຍາກອນທໍາມະຊາດ ແລະ 
ສ່ິງແວດລ້ອມ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

10 ການວິໄຈການຕະຫລາດ (Market Research)                             

10.1 

ສຶກສາວິໄຈການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ນໍາໃຊ4ປ້ືມຄູKມືການສຶກສາວິໄຈການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີສ້າງໂດຍກົມ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດກຸKມຫມາຍເພື່ອສໍາພາດ ໂດຍ
ຈໍາແນກເປັນແຕKລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

10.2 

ປະເມີນຜົນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາການຕະຫລາດທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດກຸKມຫມາຍເພື່ອສໍາພາດ ໂດຍ
ຈໍາແນກເປັນແຕKລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

11 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກKບຸກຄະລາກອນ                             

11.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຄັງຮູບ
ພາບ ແລະ ຂ້ໍມູນສະຖານທ່ີ 
ແລະ ກິດຈະກໍາທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ ໃຫ4ແກKພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

11.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງເວັບໄຊ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ໃຫ4ແກKພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                              

11.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ບໍລິຫານ ແລະ ຄຸ4ມຄອງແອບມື
ຖືທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃຫ4ແກK
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                              

11.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການນໍາ
ໃຊ4ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຂ້ົາໃນ
ວຽກງານໂຄສະນາ ໃຫ4ແກK
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

11.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ກະກຽມເຂ້ົາຮ່ວມງານ
ວາງສະແດງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ການຈັດງານຢ4ຽມຢາມພົບ
ປະພາກທຸລະກິດຢູKຕ່າງປະເທດ 
(Road Show) ໃຫ4ແກK
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                              

11.6 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ບໍລິການຢູKສູນຂ້ໍມູນຂ່າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກK
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                              

11.7 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການນໍາ
ໃຊ4ສັນຍາລັກທ່ີເປັນເອກະລັກ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ (Southern Laos - 

Charming by Nature) ໃຫ4
ແກKພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

11.8 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການນໍາ
ໃຊ4ໂປຣແກຣມການອອກແບບ
ສ່ິງພິມ ໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບສັນຍາ
ລັກທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ໃຫ4ແກKພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

11.9 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການສຶກ
ສາວິໄຈ ການຕະຫລາດ ໃຫ4ແກK
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                              

12 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ                             

12.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຊ່ິງປະກອບ
ມີພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
ທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕKລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍ
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ທຸລະ
ກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕK
ລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

12.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກK
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

12.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການຕະຫລາດ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບ
ຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຜ່ານມາ ແລະ ແຜນ
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາ
ຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

                            

12.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Southern Laos DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ 
ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງ
ເຄືອຂ່າຍຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.3: ການຄຸAມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

III ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ 
ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ 

                        

1 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການນໍາທ່ຽວ                             

1.1 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກK
ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວຢູK
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງສະມາຄົມເຂ້ົາ
ໃນວຽກງານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບສະມາຊິກ
ຂອງສະມາຄົມ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມກິດຈະກໍາ 
ຫລື ຜົນປະໂຫຍດຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກສາ 
ໃຫ4ແກKຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ ສະມາຊິກ 
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ບໍລິຫານງານ
ຂອງສະມາຄົມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງສະມາຄົມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນສະມາຄົມ ໃນການ
ເປັນເຈ້ົາການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາ ເຊ່ັນ: ການຈັດ FAM Trip 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.2 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກKກຸKມ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວຢູKພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງກຸKມເຂ້ົາໃນ
ວຽກງານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບສະມາຊິກ
ຂອງກຸKມ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມກິດຈະກໍາ ຫລື 
ຜົນປະໂຫຍດຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກສາ 
ໃຫ4ແກKຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ ສະມາຊິກ 
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ບໍລິຫານງານ
ຂອງກຸKມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງກຸKມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນກຸKມ ໃນການເປັນເຈ້ົາ
ການໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ 
ເຊ່ັນ: ການປະສານງານກັບສະມາຊິກ ໃນ
ການເຂ້ົາຮ່ວມຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວ 

                            

1.3 

ປັບປຸງການຂົນສ່ົງໂດຍສານນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 
ໂດຍນໍາໃຊ4ປ້ືມຄູKມືແນະນໍາການຂັບຂ່ີປອດ
ໄພ ທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ປັບປຸງຂ້ໍມູນການເດີນທາງຢູKຕາມສະຖານີ
ລົດເມໂດຍສານ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ຕາຕະລາງເວລາ
ເປັນພາສາອັງກິດ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.4 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາກ່ຽວ
ກັບການຄວບຄຸມລາຄາການ
ບໍລິການຂອງທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຢູKພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນລາຄາຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ຈັດກອງປະຊຸມປຶກສາຫາລືລະຫວ່າງ
ພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
 - ສ້າງເອກະສານເງ່ືອນໄຂໃນການກໍານົດ
ລາຄາ 

                            

1.5 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ສະກັນກັ້ນການທ່ອງທ່ຽວສູນ
ຫລຽນ (Zero-Dollar 

Tourism) ຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນລາຄາຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 

                            

2 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດການພັກແຮມ                             

2.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການຈັດລະດັບ
ມາດຕະ ຖານຂ້ັນສະຖານທ່ີພັກ
ແຮມ ຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ  

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເຂ້ົາຮ່ວມຈັດ
ລະດັບມາດຕະຖານ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ 
 - ກໍານົດລະດັບລາຄາຕາ ໍ ່ສຸດຂອງຫ້ອງພັກ 
ໃນແຕKລະລະດັບໂຮງແຮມ ເພື່ອຫລີກເວ້ັນ
ການແຂKງກັນຕັດລາຄາເພື່ອຍາດລູກຄ້າ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.2 

ສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກK
ສະມາຄົມ ແລະ ກຸKມໂຮງແຮມ, 
ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຢູK
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຍົກສູງພາລະບົດບາດຂອງສະມາຄົມເຂ້ົາ
ໃນວຽກງານການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດພິເສດສໍາລັບສະມາຊິກ
ຂອງສະມາຄົມ ໃນການເຂ້ົາຮ່ວມກິດຈະກໍາ 
ຫລື ຜົນປະໂຫຍດຕ່າງໆ  
 - ຈັດຝຶກອົບຮົມ ແລະ ທັດສະນະສຶກສາ 
ໃຫ4ແກKຄະນະບໍລິຫານງານ ແລະ ສະມາຊິກ 
ກ່ຽວກັບການຄຸ4ມຄອງ ແລະ ບໍລິຫານງານ
ຂອງສະມາຄົມ 
 - ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນ ເພື່ອນໍາໃຊ4
ເຂ້ົາໃນວຽການຂອງສະມາຄົມ 
 - ສະຫນັບສະຫນູນສະມາຄົມ ໃນການ
ເປັນເຈ້ົາໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ 
ເຊ່ັນ: ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 

                            

2.3 

ສະຫນັບສະຫນູນທຸລະກິດທ່ີ
ພັກແຮມຂະຫນາດນ້ອຍ ແລະ 
ກາງ ໃນການເຂ້ົາເຖິງລະບົບ
ການຈັບຈອງທ່ີພັກອອນລາຍ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ນໍາໃຊ4ລະບົບການຈັບຈອງທ່ີພັກອອນ
ລາຍ ເຊ່ັນ: Agoda, Booking.com ແລະ 
ອ່ືນໆ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3 ມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວ                             

3.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ໂຮງແຮມຂຽວອາຊຽນ 
(ASEAN Green Hotel 
Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດສະມາຊິກສະມາຄົມ
ໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານລາວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

3.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການບໍລິິການສະປາອາຊຽນ 
(ASEAN Spa Service 
Standard) ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດສະມາຊິກສະມາຄົມ
ໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານລາວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4 ການຄຸ4ມຄອງທຸລະກິດຮ້ານອາຫານ ແລະ ການບັນເທີງ                             

4.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ການບໍລິການຮ້ານອາຫານ
ສະອາດ ແລະ ປອດໄພຂອງ  
ສປປ ລາວ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຂ້ົາຮ່ວມການຝຶກອົບຮົມທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງ
ຈັດຂ້ຶນ ໃນການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4
ຄະນະກໍາມະການຂ້ັນສູນກາງ ແລະ 
ທ້ອງຖ່ິນ ເຊ່ິງເປັນ ຜູ4ປະເມີນ ແລະ ຈັດ
ລະດັບມາດຕະຖານການບໍລິການຮ້ານ
ອາຫານສະອາດແລະປອດໄພ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

4.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາຕ້ານ
ການຄ້າມະນຸດຕ້ານການຄ້າ
ມະນຸດ, ການໃຊ4ຄວາມຮຸນແຮງ
ຕ່ໍແມKຍິງ, ເດັກນ້ອຍ ແລະ 
ໂສເພນີ ໃນຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານ
ກິນດ່ືມ ແລະ ສະຖານບັນເທີງ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.3 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານການບັນເທີງ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ນໍາໃຊ4ມາດຕະຖານສະຖານການບັນເທີງ 
ທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ ເຊ່ິງ
ຄອບຄຸມເຖິງການຈໍາກັດລະດັບສຽງ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດເພື່ອສ່ົງເສີມ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

5 ການຄຸ4ມຄອງສະຖານທ່ີແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ                             

5.1 

ສ້າງແຜນບໍລິຫານຈັດການ ແລະ 
ຄຸ4ມຄອງແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

                              

5.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ 
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ 
ລາວ ຮ່ວມກັບ ຫນ່ວຍງານ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເປັນເຈ້ົາ
ການ, ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ເປັນຜູ4ສະຫນັບສະຫນູນ 
ແລະ ມີສ່ວນຮ່ວມ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມ ກ່ຽວກັບການ
ປະຖົມພະຍາບານເບ້ືອງຕ້ົນ 
(First AID) ແລະ ການຮັກສາ
ຄວາມປອດໄພຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວໃນສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ  
ໃຫ4ແກKຜູ4ປະກອບການສະຖານ 
ທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ອີງໃສKຜົນຂອງການປະເມີນມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ, ຝຶກໃນສ່ິງທ່ີຕ້ອງ
ປັບປຸງ 

                            

6 ນິຕິກໍາ                             

6.1 

ສ້າງແຜນງານການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

 - ກໍານົດຂົງເຂດການສ້າງແຜນ ແລະ ເກັບ
ກໍາຂ້ໍມູນ ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.2 

ສ້າງ ແລະ ປັບປຸງນິຕິກໍາກ່ຽວ
ກັບວຽກງານການຄຸ4ມຄອງທຸລະ
ກິດນໍາທ່ຽວຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ຄ້ົນຄວ້າລົບລ້າງຂ້ັນຕອນການ
ຂໍອະນຸຍາດນໍານັກທ່ອງທ່ຽວເປັນກຸKມເຂ້ົາມາ
ໃນ ສປປ ລາວ (ໃບອະນຸຍາດຂ້ຶນແຜນນໍາ
ທ່ຽວ Telex) ແລະ ໃບສະເຫນີ 
 - ການອະນຸຍາດໃຫ4ຜູ4ປະກອບການນໍາ
ທ່ຽວ ແຈ4ງລາຍການນໍາທ່ຽວ ແລະ ມອບ
ພັນທະເປັນລາຍເດືອນ ໂດຍຜ່ານລະບົບ
ທັນສະໄຫມ ເຊ່ັນ: ອີເມວ, ແຟກ ແລະ 
ອ່ືນ ໂດຍບ່ໍຈໍາເປັນຕ້ອງເດີນທາງໄປ
ຫ້ອງການ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.3 

ເຜີຍແຜKຂ້ໍຕົກລົງວ່າດ້ວຍ
ການທ່ອງທ່ຽວຄາລາວານລົດ
ໃຫຍ່ ແລະ ລົດຈັກ ຢູKພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ນໍາໃຊ4ຂ້ໍຕົກລົງທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ເຮັດໃຫ4ຂ້ັນຕອນໃນການປະກອບ
ເອກະສານສໍາລັບພາກທຸລະກິດມີຄວາມ
ສະດວກສະບາຍ 
 - ສຶກສາຂ້ັນຕອນຂອງປະເທດເພື່ອນບ້ານ 
ເພື່ອເຮັດໃຫ4ມີຄວາມເປັນເອກະພາບ, 
ສາມາດພັດທະນາ ແລະ ໂຄສະນາເປັນ
ຜະລິດຕະພັນ ຫລື ວົງຈອນທ່ອງທ່ຽວໃນ
ເຂດພາກພື້ນ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6.4 

ເຜີຍແຜKຂ້ໍຕົກລົງວ່າດ້ວຍການ
ຈັດງານແຂKງຂັນກິລາທ່ີຕິດພັນ
ກັບການທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ການ
ແລKນມາລາທອນ, ແລKນວິບາກ 
ແລະ ການແຂKງລົດຖີບ ຢູKພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງ ຖວທ 
 - ນໍາໃຊ4ຂ້ໍຕົກລົງທ່ີກົມຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວສ້າງຂ້ຶນ 
 - ເຮັດໃຫ4ຂ້ັນຕອນໃນການປະກອບ
ເອກະສານສໍາລັບພາກທຸລະກິດມີຄວາມ
ສະດວກສະບາຍ 
 - ສຶກສາຂ້ັນຕອນຂອງປະເທດເພື່ອນບ້ານ 
ເພື່ອເຮັດໃຫ4ມີຄວາມເປັນເອກະພາບ, 
ສາມາດພັດທະນາ ແລະ ໂຄສະນາເປັນ
ຜະລິດຕະພັນ ຫລື ວົງຈອນທ່ອງທ່ຽວໃນ
ເຂດພາກພື້ນ 

                            

7 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກKບຸກຄະລາກອນ                             

7.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກK
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                              

7.2 

ສະຫນອງອຸປະກອນໃນການ
ວັດແທກລະດັບສຽງຕາມຮ້ານ
ອາຫານ ແລະ ສະຖານບັນເທີງ 
ໃຫ4ແກKພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ                             

8.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການຄຸ4ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຊ່ິງປະກອບ
ມີພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
ທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕKລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍ
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ທຸລະ
ກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕK
ລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 

                            

8.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກK
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການຄຸ4ມ
ຄອງການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

8.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການຄຸ4ມຄອງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບ
ຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຜ່ານມາ ແລະ ແຜນ
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາ
ຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

                            

8.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Southern Laos DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ 
ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງ
ເຄືອຂ່າຍຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.4: ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

IV ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ 
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດ  

                        

1 ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການໂຮງແຮມ, ເຮືອນພກັ ແລະ ຮ້ານອາຫານ                             

1.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ 
ໃຫ4ແກKພະນັກງານໂຮງແຮມ, 
ເຮືອນພັກ ແລະ ຮ້ານອາຫານ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫ4ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃຫ4ບູລິມະສິດ ຫລື ສິດທິພິເສດ ໃຫ4ແກK
ສະມາຊິກຂອງສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະ 
ແລະ ເຮືອນພັກ ແລະ ສະມາຄົມຮ້ານ
ອາຫານແຂວງ 
 - ນໍາໃຊ4ຄູຝຶກຂອງພະແນກ ຖວທ ແຂວງ, 
ໂດຍສົມທົບກັບ ສສວທ ແລະ ຄູຝຶກຈາກ
ພາກທຸລະກິດ 

                            

1.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການຍົກ
ລະດັບຄຸນນະພາບການບໍລິການ 
ແລະ ເອົາໃຈໃສKລູກຄ້າ ໃຫ4ແກK
ຜູ4ບໍລິຫານໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ 
ແລະ ຮ້ານອາຫານ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຂ້ັນຕອນການ
ປະຕິບັດງານທ່ີເປັນມາດຕະຖານ
ສໍາລັບໂຮງແຮມ ໃຫ4ແກKພາກ
ທຸລະກິດໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, 
ຮ້ານອາຫານຂະໜາດນ້ອຍ 
ແລະ ກາງ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

1.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການບໍລິການ
ອາຫານສະອາດ ແລະ ປອດໄພ 
ຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

1.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການ
ໃຫ4ແກK ເຮືອນພັກແຮມ
ປະຊາຊົນ ຕາມແຕKລະກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

1.6 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການຕະຫລາດ
ທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກKທຸລະກິດຂະ
ໜາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2 ການຝຶກອົບຮົມດ້ານການບໍລິການນໍາທ່ຽວ                             

2.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວຂ້ັນແຂວງ ໂດຍສຸມໃສK
ປະເພດພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ່ີ
ຕ້ອງການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ກໍານົດເປ້ົາຫມາຍຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຮ່ວມມືກັບກຸKມພະນັກງານນໍາທ່ຽວແຂວງ 
ແລະ ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວແຂວງ 
ໃນການເຂ້ົາເຖິງພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 
 - ສັງລວມຂ້ໍມູນຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດ4ຮັບການພັດທະນາ
ແລ4ວ ຈາກຂະແຫນງພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                            

2.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວມໍຣະດົກ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

2.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມພະນັກງານນໍາ
ທ່ຽວຂ້ັນບ້ານ ຕາມກະແສນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

3 ການຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ                             
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ການຍົກ
ລະດັບຄຸນນະພາບການບໍລິການ 
ແລະ ການເອົາໃຈໃສKລູກຄ້າ ໃຫ4
ແກKພະນັກງານໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 

                              

3.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ກ່ຽວກັບ
ຂ້ັນຕອນການປະຕິບັດງານທ່ີ
ເປັນມາດຕະຖານສໍາລັບ
ໂຮງແຮມ ໃຫ4ແກKພະນັກງານໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

3.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ກ່ຽວກັບ
ການຕະຫລາດການທ່ອງທ່ຽວ
ໃຫ4ແກKພະນັກງານໃນນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

3.4 
ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວຂ້ັນແຂວງ ໃຫ4ແກK
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

ພະນັກງານໃນຂະແຫນງການ 
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

3.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກພະນັກງານ
ນໍາທ່ຽວມໍລະດົກ ໃຫ4ແກK
ພະນັກງານໃນຂະແຫນງການ 
ທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

4 ການສຶກສາວິໄຈ                             

4.1 

ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4
ປະກອບການໂຮງແຮມ, ເຮືອນ
ພັກ, ຮ້ານອາຫານ ໃນການຍົກ
ລະດັບຄຸນນະພາບຂອງການ
ບໍລິການ ຕາມກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ
ເຊ່ັນ: ວິທະຍາໄລເຕັກນິກວິຊາຊີບແຂວງ, 
ໂຄງການລາວ/029, ພະແນກແຮງງານ 
ແລະ ສະຫວັດດີສັງຄົມແຂວງ 
 - ສົມທຽບຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ກັບບັນຫາຫລືຄໍາຕິ
ຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຈາກການສໍາຫລວດ
ຂອງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.2 

ວິໄຈຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ4
ປະກອບການບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ
ໃນການຍົກລະດັບຄຸນນະພາບ
ຂອງການບໍລິການຂອງ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມ
ກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ເກັບກໍາຂ້ໍມູນຈໍານວນພະນັກງານນໍາທ່ຽວ 
ໃນພາສາທ່ີຈໍາກັດເຊ່ັນ: ຝລ່ັງ, ເຢຍລະມັນ, 
ອີຕາລີ, ສະເປນ, ຈີນ ແລະ ອ່ືນ ເພື່ອສົມ
ທຽບກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງບໍລິສັດທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ ກໍານົດວິທີການເພີ່ມຈໍານວນ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວໃນພາສາດ່ັງກ່າວ 
 - ສົມທຽບຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ກັບບັນຫາຫລືຄໍາຕິ
ຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຈາກການສໍາຫລວດ
ຂອງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

                            

4.3 

ປະເມີນພະນັກງານນໍາທ່ຽວທ່ີ
ຜ່ານການຝກຶອົບຮົມຢູKພາກໃຕ4
ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ, ກຸKມ
ພະນັກງານນໍາທ່ຽວແຂວງ ແລະ ສະມາຄົມ
ທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວແຂວງ 

                            

4.4 

ປະເມີນຜົນພະນັກງານບໍລິການ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານ
ອາຫານ ທ່ີໄດ4ຮັບ ການຝຶກ
ອົບຮົມຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ, ສະມາຄົມ
ໂຮງແຮມ ແລະ ເຮືອນພັກ ແລະ ສະມາຄົມ
ຮ້ານອາຫານແຂວງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

4.5 

ປະເມີນຜົນພະນັກງານບໍລິການ
ໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ ແລະ 
ຮ້ານອາຫານ ທ່ີໄດ4ຮັບການຝຶກ
ອົບຮົມ ການບໍລິການອາຫານ
ສະອາດ ແລະ ປອດໄພໃຫ4ແກK
ລູກຄ້າ ຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

5 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກKສະຖາບັນສຶກສາພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ                         

5.1 

ຍົກລະດັບຄວາມຮູ4ຄວາມ
ສາມາດຂອງຄູອາຈານທ່ີ
ສິດສອນໃນຂະແຫນງ
ການທ່ອງທ່ຽວ 

 - ສົມທົບກັບໂຄງການ ຫລື ອົງການຈັດຕ້ັງ
ອ່ືນທ່ີເຮັດວຽກໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ເຊ່ັນ: ໂຄງການລາວ/029, ອົງການສະວິດ
ຄອນແທັກ, ໂຄງການ VELA ຂອງອົງການ 

GIZ ແລະ ອ່ືນໆ ເພື່ອຫລີກເວ້ັນການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາທັບຊ້ອນ ແລະ 
ແລກປKຽນຊັບພະຍາກອນ 
 - ນອກຈາກອຸປະກອນແລ4ວ, ແມKນການ
ສະຫນອງສ່ືການສອນເຊ່ັນ: ບັນດາ
ມາດຕະຖານອາຊຽນ ແລະ ສປປ ລາວ 
ແລະ ປ້ືມຄູKມື ໃຫ4ສະຖາບັນສຶກສາ 

                            

5.2 ປັບປຸງສະຖານທ່ີປະຕິບັດຕົວຈິງ                             

5.3 

ປະກອບອຸປະກອນທ່ີຈໍາເປັນນໍາ
ໃຊ4ເຂ້ົາໃນການສິດສອນໃຫ4ແກK
ຄູອາຈານ 

                            

5.4 ປັບປຸງຫລັກສູດການສຶກສາ                             
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

6 ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານສະຖານທ່ີຈັດງານ                           

6.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີຈັດງານອາຊຽນ 
(ASEAN MICE Standard) ຢູK
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

6.2 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະຖານ
ສະຖານທ່ີຈັດງານຂອງ ສປປ 
ລາວ (Laos MICE Standard) 
ຢູKພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ກໍານົດຫົວຫນ່ວຍທຸລະກິດ ຕາມກະແສ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ກໍານົດຂ້ໍສະເຫນີໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຂອງແຕKລະພາກສ່ວນໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ເພື່ອຜັນຂະຫຍາຍຈາກກິດຈະກໍານ້ີ 

                            

7 ການສ້າງຄວາມເຂ້ັມແຂງໃຫ4ແກKບຸກຄະລາກອນ                             

7.1 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການປະ
ເມີນຜົນການຝກຶອົບຮົມ ແລະ 
ການນໍາໃຊ4ໂປຣແກຣມໃນການ
ວິເຄາະຂ້ໍມູນໃຫ4ແກKພະນັກງານ
ໃນຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ
ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ                             
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

7.2 

ຈັດຝຶກອົບຮົມຄູຝຶກ ແລະ ຄູປະ
ເມີນມາດຕະຖານອາຊຽນ ໃຫ4
ແກKພ/ງໃນຂະແຫນງການທ່ອງ 
ທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                            

8 ການວາງແຜນ                             

8.1 

ສ້າງແຜນງານການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ 

 - ເຮັດວຽກຮ່ວມກັບ ສສວທ 
 - ເຮັດໃຫ4ສອດຄ່ອງກັບແຜນຍຸດທະສາດ
ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ 

                            

9 ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນມະນຸດພາກໃຕ4ຂອງລາວ                             

9.1 

ສ້າງຕ້ັງຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດ
ການພັດທະນາຊັບພະຍາກອນ
ມະນຸດ ພາກໃຕ4ຂອງລາວ ເຊ່ິງ
ປະກອບມີພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕK
ລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ກໍານົດ ແລະ ຄັດເລືອກສະມາຊິກ ໂດຍ
ອີງຕາມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ທຸລະ
ກິດທ່ີມີລູກຄ້າ ຫລື ນັກທ່ອງທ່ຽວຕາມແຕK
ລະກະແສ ເພື່ອເຮັດໃຫ4ໄດ4ຂ້ໍມູນໃນການ
ກໍານົດກິດຈະກໍາ ໃຫ4ແທດເຫມາະກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

9.2 

ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກK
ຫນ່ວຍງານສະເພາະກິດການ
ພັດທະນາຊັບພະຍາ ກອນ
ມະນຸດພາກໃຕ4ຂອງລາວ 

                              

9.3 

ຈັດກອງປະຊຸມຫນ່ວຍງານ
ສະເພາະກິດການພັດທະນາ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ ພາກໃຕ4
ຂອງລາວ ເພື່ອນໍາສະເຫນີຄວາມ
ຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາຜ່ານມາ ແລະ ແຜນ
ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ໃນຕ່ໍຫນ້າ 

 - ເຊີນສະມາຊິກ ຫລື ພາກສ່ວນທ່ີເຂ້ົາ
ຮ່ວມໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາເຂ້ົາ
ຮ່ວມກອງປະຊຸມ 

                            

9.4 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Southern Laos DMN 

 - ຂຽນບົດຄວາມຫຍ້ໍ ແລະ ລົງຮູບພາບ 
ເຂ້ົາໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເພື່ອເຮັດໃຫ4
ຫລາຍພາກສ່ວນຮັບຮູ4ການເຄ່ືອນໄຫວຂອງ
ເຄືອຂ່າຍຫລາຍຂ້ຶນ 
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ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍທີ 2.5: ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມແລະຄຸAມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 

ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

V ການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ                          
1 ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ                             

1.1 

ສ້າງຕ້ັງເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ (Southern Laos 
Destination Management 
Network - DMN) ເຊ່ິງ
ປະກອບມີພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ ທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນແຕK
ລະກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 

 - ຮູບແບບການເປັນສະມາຊິກແມKນ 
ແບບຍືດຍຸKນໃນເບ້ືອງຕ້ົນ, ບ່ໍຕ້ອງສະຫມັກ, 
ຄັດເອົາຜູ4ເຂ້ົາຮ່ວມທ່ີມີຄວາມຫ້າວຫັນ 
ແລະ ສົນໃນໃນການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ 
 - ໃນໄລຍະຍາວ, ສ້າງລະບົບການ
ສະຫມັກເປັນສະມາຊິກ, ໄດ4ຮັບສິດທິ
ພິເສດທັງຈາກພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ
ພາຍໃນເຄືອຂ່າຍດ້ວຍກັນ 

                            

1.2 
ປະກອບອຸປະກອນໃຫ4ແກKເຄືອ
ຂ່າຍ DMN ພາກໃຕ4ຂອງລາວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.3 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວໃຫ4ແກK
ສະມາຊິກ 

                              

1.4 

ຈັດຝຶກອົບຮົມກ່ຽວກັບການ
ກະກຽມ ແລະ ດໍາເນີນກອງ
ປະຊຸມຢKາງມີປະສິດທິພາບ ໃຫ4
ແກKຜູ4ປະສານງານແຕKລະຫນ່ວຍ
ງານ ແລະ ກອງເລຂາເຄືອຂ່າຍ 

                              

1.5 

ຈັດຝຶກອົບຮົມການຂຽນບົດ
ສະເຫນີໂຄງການ ແລະ ການ
ເຂ້ົາຫາແຫລ່ງທຶນໃຫ4ພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.6 

ຍົກລະດັບທັກສະພາສາອັງກິດ
ສໍາລັບການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກK
ສະມາຊິກເຄືອຂ່າຍ 

                              

1.7 

ຈັດທັດສະນະສຶກສາແລກປKຽນ
ບົດຮຽນກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການ
ທ່ອງ ທ່ຽວ ຢູKພາຍໃນ ແລະ 
ພາກພື້ນ ໃຫ4ແກKສະມາຊິກເຄືອ
ຂ່າຍ 

- ກໍານົດຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ 
ທ່ີສາມາດເປັນແບບຢKາງຂອງການຮ່ວມມື
ລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ 
 - ຖ້າເປັນໄປໄດ4, ກໍານົດເອົາບ່ອນທ່ີນໍາໃຊ4
ຫລັກການໃນການວິເຄາະກະແສນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ແລະ ມີເຄືອຂ່າຍພາກລັດ ແລະ ພາກ
ທຸລະກິດ 

                            

1.8 

ຈັດກອງປະຊຸມເຄືອຂ່າຍ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ເພື່ອນໍາສະເຫນີ
ຄວາມຄືບຫນ້າການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາຜ່ານມາ 
ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ
ກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.9 

ນໍາສະເຫນີຄວາມຄືບຫນ້າ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ
ຜ່ານມາ ແລະ ແຜນຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດກິດຈະກໍາໃນຕ່ໍຫນ້າ 
ທາງອອນລາຍ ແລະ ສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍເຊ່ັນ: Facebook: 

Southern Laos DMN 

                              

1.10 

ສ່ົງຈົດຫມາຍຂ່າວ 
(Newsletters) ລາຍອາທິດ 
ແລະ ລາຍເດືອນ ກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມ
ຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໃຫ4ແກKບັນດາ
ພາກສ່ວນທ່ີມີສ່ວນຮ່ວມໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວ 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2 ຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງຈຸດຫມາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍພາກໃຕ4ຂອງລາວ                         

2.1 

ສ້າງຖານຂ້ໍມູນການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວອອນລາຍພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ (Southern 
Laos Destination 
Management Online 
Database) ສໍາລັບພາກລັດ 
ແລະ ພາກທຸລະກິດໃນ
ຂະແຫນງການທ່ອງທ່ຽວພາກ
ໃຕ4ຂອງລາວ ໂດຍເຊ່ືອມໂຍງ
ກັບຖານຂ້ໍມູນຂອງເຄືອຂ່າຍສູນ
ກາງ 

 - ຖືເອົາກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ ທ່ີນໍາສະເຫນີໃນຮູບແບບແຜນທ່ີອອນ
ລາຍ ເປັນໃຈກາງ, ສາມາດດັດປັບໄດ4 ຕາມ
ລະດັບຄວາມເຂ້ົາໃຈ ຫລື ການປKຽນແປງ
ທາງພຶດຕິກໍາຂອງກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
 - ຜູ4ເຂ້ົາເບ່ິງ ສາມາດເຫັນໄດ4ວ່າ ມີ
ກິດຈະກໍາໃດແດKທ່ີກໍາລັງຮັບການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດເພື່ອສ່ົງເສີມກະແສນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ພ້ອມທັງຄວາມຄືບຫນ້າຂອງການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ 
 - ບັນຈຸເອກະສານມາດຕະຖານອາຊຽນ 
ແລະ ສປປ ລາວ, ສະຖິຕິ ແລະ ສໍາຫລວດ 
ຄວາມເພີ່ງພໃໍຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຈາກ
ຂະແຫນງພັດທະນາ ແລະ ກົມພັດທະນາ, 
ການສຶກສາວິໄຈການຕະຫລາດ ຂອງ
ຂະແຫນງໂຄສະນາ ແລະ ກົມໂຄສະນາ 
 - ບັນຫາ ຫລື ຂ້ໍສະເຫນີຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ທ່ີຂຽນໄວ4ໃນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍຕ່ໍກັນ
ກິດຈະກໍາ ຫລື ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຈະ
ຖືກສັງລວມໄວ4 
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ລໍາດັບ ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ 
ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ 

ງGບປະມານ 
(USD) 

ປີ 2020 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

3 ການຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະເມີນຜົນ                             

3.1 

ຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການ
ຕິດຕາມ, ກວດກາ ແລະ ປະ
ເມີນຜົນ ການພັດທະນາ, 
ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸ4ມຄອງ
ຈຸດຫມາຍປາຍທາງ
ການທ່ອງທ່ຽວພາກໃຕ4ຂອງ
ລາວ 
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