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ບົດຄັດຫຍ້ໍ 

ນັບຕ້ັງແຕHປີ 2020 ເປັນຕ້ົນມາ, ການແຜHລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ-19 ໄດAສ່ົງຜົນກະທົບອັນໃຫຍ່ຫຼວງຕ່ໍ
ອຸດສາຫະກໍາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ແລະ ທ່ົວໂລກ; ການປິດດ່ານສາກົນເຂ້ົາ-ອອກປະເທດ ເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວບ່ໍ
ສາມາດເດີນທາງໄປທ່ອງທ່ຽວ ຜົນກະທົບດ່ັງກ່າວອາດຈະແກHຍາວໄປໃນໄລຍະໜ່ຶງ ແລະ ຍັງບ່ໍທັນມີປະເທດໃດ
ສາມາດຄາດຄະເນວ່າ ຈະມີການເປີດປະເທດຄືນໃໝH. ສໍາລັບປະເທດລາວກໍ່ໄດAປິດປະເທດເຊ່ັນດຽວກັນ ນັບແຕHທ້າຍ
ເດືອນມີນາ 2020 ເຮັດໃຫAຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວລາວຢຸດສະຫງRດລົງ. ເຖິງແມHນວ່າການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ
ມີການຟ້ືນຟູຄືນດ້ວຍບັນຍາກາດທ່ີດີແລAວກໍຕາມ, ແຕHການໃຊAຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເຫັນວ່າຍັງບ່ໍທັນສູງ ຖ້າ
ທຽບໃສHການໃຊAຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ.  
 ໃນເດືອນທັນວາ 2021, ຫ້ອງວ່າການສໍານັກງານນາຍົກລັດຖະມົນຕີ ໄດAປະກາດໂຄງການເຂດທ່ອງທ່ຽວ
ສີຂຽວ ເພ່ືອເປີດປະຕູສູHໂລກພາຍນອກ ແລະ ຕ້ອນຮັບນັກທ່ອງທ່ຽວມາທ່ຽວປະເທດລາວ. ແຜນການດ່ັງກ່າວ
ອະນຸຍາດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວເດີນທາງເຂ້ົາປະເທດເປັນໝູHຄະນະ ໂດຍຜ່ານການບໍລິການຂອງບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ປະຕິບັດຕາມມາດຕະການຂອງຄະນະສະເພາະກິດ ເພ່ືອປAອງກັນ, ຄວບຄຸມ ແລະ ແກAໄຂການລະບາດຂອງພະຍາດໂຄ
ວິດ-19 ເພ່ືອຈໍາກັດຄວາມສ່ຽງໃນການຕິດເຊ້ືອຕ່ໍກັບປະຊາຊົນໃນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວ. ສໍາລັບນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ທ່ີເດີນທາງມາແບບລາຍບຸກຄົນ ຍັງບ່ໍທັນໄດAຮັບອະນຸຍາດໃຫAມີການເດີນທາງເຂ້ົາມາ ສປປ ລາວ ເທ່ືອ ເນ່ືອງຈາກ
ວ່າຕ້ອງໄດAລໍຖ້າມາດຕະການເປີດປະເທດຄືນໃໝH. 

ໃນກາງປີ 2021 ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຮ່ວມມືກັບເຄືອຂ່າຍ
ພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸAມຄອງຈຸດໝາຍປາຍທາງທ່ອງທ່ຽວລາວ National Destination Management 
Network (DMN) ແລະ ການສະໜັບສະໜູນຈາກໂຄງການພັດທະນາໂຄງລ່າງພ້ືນຖານເພ່ືອສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ
ໃນອະນຸພາກພ້ືນແມHນ້ໍາຂອງ ໄລຍະ 2 ໄດAລິເລ່ີມສ້າງແຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 
2022-2023 ເພ່ືອຟ້ືນຟູການທ່ອງທ່ຽວຈາກການແຜHລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ-19 ໂດຍອີງໃສHຜົນການສຶກສາ-ວິໄຈ 
ຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ ຢູHພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. ແຜນສະບັບນ້ີສຸມໃສHກໍານົດກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວ ໃນຊຸມປີ
ຕ່ໍໜ້າ ແລະ ສັງລວມເອົາການສະໜັບສະໜູນຈາກພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ລວມທັງຜູAໃຫAທຶນໃນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດແຕH
ລະກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວ. 

ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ແລະ ຄຸAມຄອງຈຸດໝາຍປາຍທາງທ່ອງທ່ຽວລາວ ແມHນເວທີໜ່ຶງທ່ີເປັນຊ່ອງທາງ
ສໍາລັບການຮ່ວມມືລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ຜູAປະກອບການທຸລະກິດໃນຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວ. ເຄືອຂ່າຍດ່ັງກ່າວຈະ
ຊ່ວຍຊຸກຍູAການຮ່ວມມື, ການປະສານສົມທົບກັບພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ເພ່ືອກໍານົດກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ບັນຈຸເຂ້ົາໃນແຜນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດຂອງພາກລັດ ແລະ ຜູAປະກອບການທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ. ພ້ອມດຽວກັນນ້ັນ, ຍັງ
ເຮັດໃຫAທຸກພາກສ່ວນເຂ້ົາໃຈວຽກງານຂອງຂະແໜງທ່ອງທ່ຽວທ່ີກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ແລະ ເພ່ີມທະວີການຮ່ວມມື 
ເຊ່ິງກັນ ແລະ ກັນໃຫAແໜAນແຟAນກວ່າເກົ່າ. 

ບັນດາກິດຈະກໍາດ່ັງກ່າວ, ຈະສຸມໃສHໂຄສະນາໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ, ພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ.  ໃນສະພາບ
ປະຈຸບັນການສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແມHນໜ່ຶງໃນນະໂຍບາຍຂອງລັດຖະບານ ເພ່ືອກະຕຸAນ ແລະ ຟ້ືນຟູ



 
 

ii 

ເສດຖະກິດຂອງ ສປປ ລາວ; ການສືບຕ່ໍໂຄງການ “ລາວທ່ຽວລາວ” ຈ່ຶງເປັນວຽກທ່ີສໍາຄັນ ເພ່ືອສ້າງເງື່ອນໄຂຄວາມ
ພ້ອມໃນການເປີດປະເທດ ແລະ ຕ້ອນຮັບນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນໃນຕ່ໍໜ້າ.  

ການເປີດປະເທດຄືນໃໝH, ສປປ ລາວ ຈະຕ້ອງຄໍານຶງເຖິງຈຸດຂາຍທ່ີເປັນເອກະລັກຂອງຕົນ ເພ່ືອດຶງດູດນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນໃຫAກັບຄືນມາທ່ຽວປະເທດລາວ. ພ້ອມດຽວກັນນ້ີ, ບັນຫາທ່ີສໍາຄັນຈະຕ້ອງເອົາໃຈໃສH
ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວຕິດພັນກັບບັນດາກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດທ່ີໄດAກໍານົດໄວAໃນແຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງ
ທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2022-2023 ເຊ່ັນ: ການໂຄສະນາແບບດີຈີຕອນ, ການໂຄສະນາສ່ືສ່ິງພິມ, ການຈັດ
ງານ, ສ່ືມວນຊົນ, ປະຊາສໍາພັນ ແລະ ການເຂ້ົາຮ່ວມໃນງານວາງສະແດງການທ່ອງທ່ຽວສາກົນທ່ີເປັນຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ
ສໍາຄັນ ແລະ ເປັນເປ້ົາໝາຍຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 
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I. ພາກສະເໜີ 

ການແຜHລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ-19 ໄດAສ່ົງຜົນກະທົບໂດຍກົງ ຢHາງໜັກໜ່ວງ ຕ່ໍອຸດສະຫະກໍາທ່ອງທ່ຽວ
ລາວ ກໍ່ຄືບັນດາປະເທດໃນໂລກ. ໃນໄລຍະຜ່ານມາ ສປປ ລາວ ໄດAປິດດ່ານສາກົນ, ໂຈະການອອກວີຊາທ່ອງທ່ຽວທຸກ
ປະເພດ ແລະ ບ່ໍອະນຸຍາດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນເດີນທາງເຂ້ົາປະເທດ ເຊ່ິງເຮັດໃຫAເສຍລາຍຮັບທ່ີເປັນເງິນຕາ
ຕ່າງປະເທດ.  ການແຜHລະບາດພະຍາດໂຄວິດ-19 ຢູHຕາມຊາຍແດນຂອງ ສປປ ລາວ ໃນຮອບທໍາອິດໃນປີ 2020 
ສາມາດຄວບຄຸມ ແລະ ສະກັດກັ້ນການລະບາດໄດAເປັນຢHາງດີ. 

ການລິເລ່ີມສ່ົງເສ່ີມການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ຫືຼ ເອ້ີນວ່າ: ໂຄງການ “ລາວທ່ຽວລາວ” ເປັນການຊຸກຍູAການ
ຜະລິດ ແລະ ການບໍລິການຂອງທ້ອງຖ່ີນ. ຕ່ໍມາໄລຍະໜ່ຶງການແຜHລະບາດພະຍາດໂຄວິດ-19 ໄດAເກີດຂ້ຶນຮອບທີສອງ 
ແລະ ຮອບທີສາມເປັນສາຍພັນ Delta, ມີຄວາມຮຸນແຮງ, ແຜHລະບາດໄດAຢHາງວ່ອງໄວ, ສາມາດກໍ່ໃຫAເກີດການຕິດເຊ້ືອ
, ເສຍຊີວິດຫຼາຍຂ້ຶນ ແລະ ໄດAເຮັດໃຫAຜູAປະກອບການທຸລະກິດປິດກິດຈະການຂອງຕົນ. 

ຍ້ອນວ່າຫົວໜ່ວຍທຸລະກິດໄດAປະເຊີນກັບຄວາມຫຍຸAງຍາກຢHາງຕ່ໍເນ່ືອງ, ສະນ້ັນ ລັດຖະບານ ຮັບຊາບວ່າການ
ທ່ີຈະຫUດຈໍານວນຜູAຕິດເຊ້ືອພະຍາດໂຄວິດ-19  ເປັນສູນ (0) ແມHນອາດເປັນໄປໄດAຍາກ ຈ່ຶງໄດAຫັນປHຽນໄປສູHການ 
"ໃຊAຊີວິດ ແລະ ຮຽນຮູAຢູHຮ່ວມກັບ ໂຄວິດ-19". ລັດຖະບານຍັງໄດAມີມາດຕະການຜ່ອນຜັນຕ່າງໆທ່ີຈໍາເປັນ ເພ່ືອໃຫA
ປະຊາຊົນໄດAມີການເດີນທາງ ແລະ ດໍາລົງຊີວິດແບບປົກກະຕິ, ແຕHໃຫAປະຕິບັດຕາມມາດຕະການຂອງຄະນະສະເພາະ
ກິດທ່ີວາງອອກໃນແຕHໄລຍະຢHາງເຂ້ັມງວດ. ພ້ອມດຽວກັນນ້ີ ວັນທີ 01 ມັງກອນ 2022 ສປປ ລາວ ໄດAທົດລອງເປີດ
ປະເທດ ເພ່ືອຕ້ອນຮັບນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນເຂ້ົາມາ ສປປ ລາວ ພາຍໃຕAຮູບແບບເຂດທ່ອງທ່ຽວສີຂຽວ. ເນ່ືອງຈາກ
ວ່າການປະສານງານ ບ່ໍທັນກົມກຽວກັນ, ບ່ໍມີຖ້ຽວບິນ, ຍັງມີກໍລະນີຕິດເຊ້ືອເພ່ີມຂ້ຶນ ຈ່ຶງເປັນອຸປະສັກໃຫAແກHການເປີດ
ປະເທດ. ຕາມການລາຍງານຂອງອົງການອະນາໄມໂລກ ໄດAໃຫAຮູAວ່າ: ເຊ້ືອພະຍາດໂຄວິດ-19 ສາຍພັນ Omicron 
ເປັນສາຍພັນທ່ີແຜHເຊ້ືອໄວກວ່າເກົ່າ, ແຕHມີຄວາມຮຸນແຮງບ່ໍຫຼາຍ ໄດAແຜHລະບາດສູHປະຊາຊົນທ້ອງຖ່ິນ ແລະ ໃນຂະນະ
ດຽວກັນນ້ັນ ໄດAມີນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນຫຼາຍກວ່າຮ້ອຍຄົນເຂ້ົາມາທ່ຽວ ສປປ ລາວ.  

ດ່ັງນ້ັນ, ຈ່ຶງເຫັນໄດAວ່າປະເທດລາວ ແມHນມີຄວາມຈໍາເປັນຈະຕ້ອງສ້າງແຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ 
ແນໃສH ດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວສາກົນ ໂດຍເລ່ີມຈາກກຸHມນັກທ່ອງທ່ຽວຈໍານວນໜ້ອຍ ທ່ີມີຄວາມພ້ອມໃນການເດີນທາງ
ທ່ອງທ່ຽວມາຈາກທ່ົວໂລກ. ແຜນການຕະຫຼາດສະບັບນ້ີ ບ່ໍພຽງແຕHຈະເປັນເງື່ອນໄຂເບ້ືອງຕ້ົນ ເພ່ືອກ້າວໄປສູHການຟ້ືນຟູ
ຂະແໜງທ່ອງທ່ຽວລາວເທ່ົານ້ັນ, ແຕHຍັງແມHນຄວາມຈໍາເປັນ ເເລະ ຄວາມຮຽກຮ້ອງຕ້ອງການສໍາລັບຂະເເໜງການທ່ອງ
ທ່ຽວລາວ ເພ່ືອສ້າງລາຍຮັບໃນຕ່ໍໜ້າ.  
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ເປ້ົາໝາຍແຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ ສະບັບນ້ີ ມຄືີ:  
1) ເປົ້າໝາຍໄລຍະສ້ັນ:  ປູກຈິດສໍານຶກຄວາມຮັບຮູAກ່ຽວກັບແຫ່ຼງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ 

ຢູHໃນ ສປປ ລາວ ໂດຍຜ່ານຊ່ອງທາງໂຄສະນາສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ແລະ ເວັບດີຈີຕ້ອນຢHາງກວ້າງຂວາງໃຫA
ແກHປະຊາຊົນໃນທ້ອງຖ່ິນ, ຊາວຕ່າງປະເທດທ່ີອາໄສຢູH ສປປ ລາວ, ນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ. 

2) ເປົ້າໝາຍໄລຍະກາງ:  ສ້າງຈຸດໂດດເດ່ັນດ້ວຍການກະຕຸAນຄວາມສົນໃຈ ໃຫAນໍາໃຊAຜະລິດຕະພັນ 
ແລະ ການບໍລິການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ເຊ່ັນ: ເພ່ີມຈໍານວນຄົນເຂ້ົາທ່ຽວຊົມ ເເລະ ເພ່ີມລາຍຮັບຈາກການ
ຂາຍໃຫAສູງຂ້ຶນ.   

ສໍາລັບເປ້ົາໝາຍໄລຍະຍາວ ຍັງບ່ໍທັນໄດAກໍານົດເຂ້ົາໃນແຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວສະບັບນ້ີ, ແຕH
ກິດຈະກໍາໄລຍະສ້ັນ ແລະ ໄລຍະກາງ ຈະເປັນພ້ືນຖານປະກອບສ່ວນໃຫAແກHການສ້າງແຜນຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃນໄລຍະຍາວນານ. 

ເພ່ືອເຮັດໃຫAແຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ ໄດAຮັບປະສິດທິຜົນສູງ, ບັນຫາທ່ີສໍາຄັນ ແລະ ຄວນເອົາໃຈໃສH 
ແມHນພວກເຮົາຕ້ອງຮັບຮູA, ເຂ້ົາໃຈ ກ່ຽວກັບສະພາບການ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຈະເດີນທາງມາ
ທ່ຽວ ສປປ ລາວ ພາຍຫັຼງເປີດປະເທດ.  

II. ການສຶກສາ-ວິໄຈການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ.  

ການແຜHລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ-19 ແລະ ຂ້ໍ ຈໍ າກັດທ່ີ ຕິດພັນກັບການລະບາດ  ໄດAກໍ່ ໃຫA ເກີດ
ການທ່ອງທ່ຽວຂອງໂລກຢຸດສະຫງRດ ທ່ີບ່ໍເຄີຍມີມາກ່ອນ. ໃນເບ້ືອງຕ້ົນ ສປປ ລາວ ໄດAຕອບໂຕAວິກິດການດ່ັງກ່າວ
ດ້ວຍການປິດດ່ານເຂ້ົາ-ອອກປະເທດ ເພ່ືອປົກປAອງພົນລະເມືອງ ຢHາງຮີບດ່ວນ. ໂດຍລວມແລAວ ສະພາບຂອງພະຍາດ
ໂຄວິດ-19 ໄດAເຮັດໃຫAປະຊາຊົນລາວບ່ໍສາມາດເດີນທາງອອກນອກປະເທດໄດA, ມີເເຕHການເຄ່ືອນໄຫວເດີນທາງພາຍໃນ
ປະເທດເທ່ົານ້ັນ. ດ່ັງນ້ັນ, ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ຄວນຈະໄດAຮັບການພິຈາລະນາສ່ົງເສີມເປັນພິເສດ. 

ໂຄງການ “ລາວທ່ຽວລາວ” ໄດAລິເລ່ີມປະຕິບັດໃນໜ່ຶງປີຜ່ານມາ ຊ່ວຍກອບກູA, ຟ້ືນຟູໃຫAຂະແໜງການທ່ອງ
ທ່ຽວ ທ່ີເກືອບຈະລ້ົມລະລາຍ. ເຖິງຈະບ່ໍແມHນວິທີການແກAໄຂບັນຫາທ່ີສົມບູນແບບ, ແຕHໂຄງການດ່ັງກ່າວ ໄດAບັນເທົາ
ຊ່ອງວ່າງບັນຫາທາງທຸລະກິດໄປຄຽງຄູHກັບການປູກຈິດສໍານຶກໃຫAແກHປະຊາຊົນລາວບັນດາເຜ່ົາ ຮັບຮູA ແລະ ເຂ້ົາໃຈຂ້ໍມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວ ເເລະ ການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ. 

ຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ໄດAແບHງອອກ 05 ຮູບແບບ ຄື: (1) ບ່ໍສາມາດເດີນທາງລະຫວ່າງປະເທດ;        
(2) ຄວາມອິດເມື່ອຍຈາກໂຄວິດ-19; (3) ຄວາມຕ້ອງການຢາກໄປທ່ຽວເພ່ີມຂ້ຶນ; (4) ຄວາມເຫັນອົກເຫັນໃຈ;     
(5) ຜົນສໍາເລັດຂອງໂຄງການ “ລາວທ່ຽວລາວ” ແມHນປັດໄຈຊຸກຍູAໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວຈໍານວນຫຼວງຫຼາຍເດີນທາງໄປ
ທ່ຽວຕ່າງແຂວງ. ນອກຈາກນ້ັນ, ຊາວຕ່າງປະເທດທ່ີອາໄສ ຢູH ສປປ ລາວ ແລະ ປະຊາຊົນລາວຜູAມີລາຍຮັບສູງ ໄດAປະ
ກອບສ່ວນສໍາຄັນໃນການສ່ົງເສີມຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ. 

  



 
  

 
 

3 

ແຜນການຕະຫຼາດ ສະບັບນ້ີ ຈະຕ້ອງໄດAຄໍານຶງເຖິງເງື່ອນໄຂຕ່າງໆ ກ່ຽວກັບການທ່ອງທ່ຽວສາກົນເຊ່ັນ:  

ເງື່ອນໄຂ 1: ຄວາມປອດໄພທາງດ້ານສຸຂະພາບຈະເປັນທ່າແຮງທ່ີດີໃຫAແກHຈຸດໝາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ
ໂດຍມີຄວາມຕ້ອງການຢາກໃຊAຈ່າຍ ແລະ ຄວາມອິດເມື່ອຍ ຍ້ອນໂຄວິດ-19.  

ເງື່ອນໄຂ 2: ຄວາມປອດໄພດ້ານສຸຂະພາບຕິດພັນກັບນະໂຍບາຍຂອງລັດຖະບານ ທ່ີຄ່ອຍໆຫັນປHຽນຈາກ
ພະຍາດລະບາດໄປສູHພະຍາດທ້ອງຖ່ິນ. 
ເງື່ອນໄຂ 3: ການທ່ອງທ່ຽວເຂດໃກAຄຽງ, ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຢູHໃກAຄຽງພວກເຮົາຈະເດີນທາງມາທ່ຽວກ່ອນໝູH. 
ເງື່ອນໄຂ 4: ແຜນການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການທ່ອງທ່ຽວ ຫັນໄປສູHດີຈີຕອນຫຼາຍຂ້ຶນ. 

 ຫຼາຍປະເທດກໍາລັງຈັດຕ້ັງປະຕິບັດຍຸດທະສາດຕ່າງໆ ໂດຍສຸມໃສHການທ່ອງທ່ຽວສາກົນ ເຊ່ັນ:  ຮູບແບບ
ການທ່ອງທ່ຽວ Phuket Sandbox ຂອງປະເທດໄທ ; ຮູບແບບການທ່ອງທ່ຽວ SG Clean ຂອງປະເທດ
ສິງກະໂປ. ການລິເລ່ີມຮູບແບບການທ່ອງທ່ຽວດ່ັງກ່າວ ໄດAຮັບການສະໜັບສະໜູນຈາກພາກລັດ ຊ່ຶງໄດAຮັບຜົນສໍາເລັດ
ໃນລະດັບປານກາງ ເນ່ືອງຈາກວ່ານະໂຍບາຍ, ການປະສານງານ ຍັງບ່ໍທັນສອດຄ່ອງ, ບ່ໍຕ່ໍເນ່ືອງເທ່ົາທີ່ີຄວນ ເເລະ 
ສະພາບການແຜHລະບາດຂອງໂຄວິດ-19 ມີການປHຽນແປງຢູHເລ້ືອຍໆ. ໃນຕ່ໍໜ້າ, ຄວາມປອດໄພທາງດ້ານສຸຂະພາບຈະ
ກາຍເປັນປັດໄຈສໍາຄັນ ທ່ີບ່ໍສາມາດຫີຼກລ່ຽງໄດA ຢູHໃນນະໂຍບາຍການທ່ອງທ່ຽວ. ສໍາລັບປະເທດທ່ີຖືເອົາການທ່ອງທ່ຽວ
ເປັນຂະແໜງການທ່ີສ້າງລາຍຮັບທາງດ້ານເສດຖະກິດເປັນຫັຼກ ຍ່ິງຈະຕ້ອງເອົາໃຈໃສHວຽກງານຄວາມໝ້ັນຄົງຂອງຊາດ 
ມີບົດບາດສໍາຄັນໃນການຕັດສິນບັນຫາຕ່າງໆ.  

ໃນໄລຍະການເປີດປະເທດຄືນໃໝH , ນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກປະເທດໃກAຄຽງ ຈະເປັນທ່າແຮງໃຫAແກH
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຍ້ອນວ່າຄວາມສະດວກໃນການເດີນທາງ. ເຖິງຢHາງໃດກໍຕາມ, ການແຜHລະບາດຂອງພະຍາດໂຄ
ວິດ-19 ຄາດວ່າຈະເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ິງພາແຫ່ຼງຂ້ໍມູນທ່ີເປັນທາງການ ແລະ ຂ້ໍມູນທ່ີເຊ່ືອຖືໄດA ໃນຮູບແບບອອນ
ລາຍຫຼາຍຂ້ຶນ. ໃນສະພາບປະຈຸບັນສາຍການບິນທາງໄກ ຍັງມີຈໍານວນຈໍາກັດ, ການທ່ອງທ່ຽວຈາກປະເທດໃກAຄຽງຈະ
ມີທ່າອ່ຽງເປັນຈໍານວນຫຼາຍ ເເລະ ຄາດວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມັກກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວທາງດ້ານທໍາມະຊາດ ແລະ ກິດ
ຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວກາງແຈAງ ຈະເດີນທາງມາທ່ຽວຫຼາຍຂ້ຶນ. 
  ການກໍານົດທິດທາງການໂຄສະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ເຫັນຄວນຈະຕ້ອງ
ເອົາໃຈໃສHຕ່ືມບາງວຽກງານຄື: ການສຶກສາທ່າອ່ຽງການເດີນທາງ, ຄວາມຕ້ອງການ, ຄວາມຄາດຫວັງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ໃນຂະນະທ່ີສະພາບການຂອງໂລກ ໄດAຫັນປHຽນຈາກການລະບາດຂອງພະຍາດ ໂຄວິດ-19 ມາເປັນພະຍາດທ້ອງຖ່ິນ. 
ເຖິງຢHາງໃດກໍ່ຕາມ, ທຸກພາກສ່ວນທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ຍັງຈະຕ້ອງສືບຕ່ໍເອົາໃຈໃສHລະມັດລະວັງ ແລະ ປັບຕົວໃຫAເຂ້ົາກັບສະ
ພາບການ. ອີກດ້ານໜ່ຶງ, ຈະຕ້ອງຕິດຕາມເບ່ິງສະພາບການລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ-19 ຈະຫັນປHຽນໄປໃນທິດທາງ
ໃດ ເພ່ືອພວກເຮົາຈະມີການວາງແຜນການຟ້ືນຟູການທ່ອງທ່ຽວໃຫAສອດຄ່ອງ ໃນຊຸມປີຕ່ໍໜ້າ. 
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III. ເປົ້າໝາຍຂອງເເຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວລາວ. 

ເພ່ືອຊຸກຍູA, ສ່ົງເສີມ ແລະ ໂຄສະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຕາມທິດສີຂຽວ ແລະ ຍືນຍົງ, ເຊ່ືອມ
ໂຍງກັບພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ, ດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃຫAມາທ່ຽວ ສປປ ລາວ ນັບມືນັ້ບເພ່ີມຂ້ຶນ.  

IV. ກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ. 

ບັນຊີລາຍຊ່ືຜະລິດຕະພັນ ແລະ ການບໍລິການທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີໄດAປຶກສາຫາລື ເເລະ ເປັນເອກະພາບ ຈາກພາກ
ລັດ ເເລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວ ມີດ່ັງລຸHມນ້ີ: 

 

4.1 ຜະລິດຕະພັນ ແລະ ການບໍລິການ: 
ການບໍລິການທາງດ້ານການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງຂະແໜງການພາກລັດ ແລະ ພາກເອກະຊົນ ເພ່ືອຕອບສະໜອງ

ຄວາມຮຽກຮ້ອງຕ້ອງການຂອງກຸHມນັກທ່ອງທ່ຽວປະເພດຕ່າງໆ ພາຍຫັຼງສ້ິນສຸດການເເຜHລະບາດຂອງພະຍາດໂຄ
ວິດ-19 ຄືດ່ັງລຸHມນ້ີ: 
4.1.1 ລາຍການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສະຖານທີທ່່ອງທ່ຽວ. 

ກ. ການຢ້ັງຢືນການທ່ອງທ່ຽວຍືນຍົງ: ຊຸກຍູAສ່ົງເສີມຫົວໜ່ວຍທຸລະກິດ ແລະ ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວທ່ີ
ໄດAຮັບໃບຢ້ັງຢືນດ້ານຄວາມຍືນຍົງພາຍໃນປະເທດຈາກໂຄງການ Lasting Laos ແລະ ໄດAຖືກຮັບຮອງ
ຈາກໂຄງການ TraveLife ເຊ່ິງໂຄງການດ່ັງກ່າວເປັນທ່ີຍອມຮັບຈາກສາກົນວ່າເເມHນ “ການທ່ອງທ່ຽວ
ສີຂຽວ ເເລະ ມີຄວາມປອດໄພ” ເຊ່ັນດຽວກັນກັບມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວລະດັບອາຊຽນ ຫືຼ ການ
ຢ້ັງຢືນການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງຈາກສະພາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງສາກົນ. 

ຂ. ການຢ້ັງຢືນສຸຂະພາບ ແລະ ຄວາມປອດໄພ: ທຸລະກິດການທ່ອງທ່ຽວຄວນໄດAຮັບໃບຮັບຮອງ
ຈາກ LaoSafe ແລAວ ຈ່ຶງດໍາເນີນການໂຄສະນາໃຫAເເກHຕະຫຼາດນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອສ້າງຄວາມເຊ່ືອໝ້ັນ
ດ້ານສຸຂະພາບ ແລະ ຄວາມປອດໄພຂອງທຸລະກິດເຫ່ົຼານ້ັນ. 

ຄ. ລາຍການທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍສາຍການບິນ-ລົດ: ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີລາຍຮັບສູງ ສາມາດໃຊAຈ່າຍສໍາລັບ
ສ່ິງອໍານວຍຄວາມສະດວກຕ່າງໆໄດAເຊ່ັນ: ການເຊ່ົາລົດສ່ວນຕົວທ່ີມີຄວາມປອດໄພສູງດ້ານສຸຂະພາບ 
ເນ່ືອງຈາກວ່າບ່ໍໄດAພົວພັນ ຫືຼ ໃກAຊິດກັບຄົນອ່ືນຫຼາຍ ຕົວຢHາງ: ການຮ່ວມມືລະຫວ່າງການບິນລາວ-
ບໍລິສັດໃຫAບໍລິການເຊ່ົາລົດ ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວລະດັບສູງຈາກຕະຫຼາດຕາເວັນຕົກ. 

ງ. ລາຍການທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍສາຍການບິນ-ລົດໄຟ: ການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວຕາມເສ້ັນທາງລົດໄຟ
ລາວ-ຈີນຈະເປັນທ່າເເຮງໃນການຂາຍ ໃນປີທໍາອິດຂອງການເປີດໃຫAບໍລິການ . ດ່ັ ງນ້ັນ , ລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວດ້ວຍສາຍການບິນ-ລົດໄຟຈະເປັນການດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຈາກປະເທດໄທ ຂ່ີຍົນມາຈາກ ບາງກອກ- ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ແລAວສືບຕ່ໍຂ່ີລົດໄຟໄປຍັງ
ຫຼວງພະບາງ ກ່ອນຈະເດີນທາງກັບປະເທດໄທ. 

ຈ. ການຮ່ວມມືລະຫວ່າງບັນດາໂຮງແຮມ: ຮູບເເບບຂອງການຮ່ວມມືລະຫວ່າງບັນດາໂຮງເເຮມ ແມHນ
ໂຮງເເຮມທ່ີໃຫAການບໍລິການໃນລະດັບມາດຕະຖານຄ້າຍຄືກັນ ເເລະ ໄດAຮັບການຢ້ັງຢືນຈາກໂຄງການ 
LaoSafe ເພ່ືອຕອບສະໜອງທ່ີພັກເເຮມຢູHບັນດາເເຂວງຕ່າງໆ ເຊ່ັນ: ໂຮງເເຮມເສດຖາປາຣາດ,
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ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ + ໂຮງແຮມຫຼວງໄຊ ເຣຊີເດັນ, ເເຂວງຫຼວງພະບາງ + ໂຮງແຮມຣີເວີໄຊ ບູຕິກ 
ເມືອງວັງວຽງ, ເເຂວງວຽງຈັນ. 

ສ. ງານເທດສະການ ເເລະ ກິດຈະກໍາຕ່າງໆ ສໍາລັບເດັກນ້ອຍ: ພ່ໍແມHຜູAປົກຄອງມັກຊອກຫາກິດ
ຈະກໍາໃຫAລູກຂອງຕົນໄດAມີສ່ວນຮ່ວມ, ດ່ັງນ້ັນກິດຈະກໍາທ່ີເນ້ັນໃສHເດັກນ້ອຍ ຈະສ້າງແຮງຈູງໃຈໃຫAພ່ໍແມH
ໃນການຕັດສິນໃຈທ່ີຈະຈອງໂຮງແຮມ ຫືຼ ກິນເຂ້ົາຢູHຮ້ານອາຫານໄດA ເຊ່ັນ: ວັນເດັກນ້ອຍສາກົນ ວັນທີ 
01 ມິຖຸນາ,  ຫ້ອງຮຽນປຸງແຕHງອາຫານເເບບຄອບຄົວ, ບ່ອນອອກກໍາລັງກາຍກາງແຈAງ, ກິດຈະກໍາຂ່ີ
ລົດຖີບສໍາລັບເດັກນ້ອຍ, ບໍລິການລ້ຽງເດັກ ແລະ ອ່ືນໆ. 

ຊ. ຫັນປBຽນວັດຖຸປSອງກັນສຸຂະພາບຈາກພະຍາດໂຄວິດ-19 ມາເປັນເຄື່ອງທີ່ລະນຶກ: ຈັດຈໍາໜ່
າຍ ຫືຼ ຂາຍເຕ້ົານ້ໍາເກັບຄວາມຮ້ອນ, ຈອກ, ເຈAຍ/ຖົງໃສHບັດວັກຊີນ ແລະ ອ່ືນໆ ເພ່ືອສ້າງມູນຄ່າເພ່ີມໃຫA
ກັບຜະລິດຕະພັນອ່ືນໆ. 

ຍ. ການຫTດຜ່ອນຄ່າໃຊSຈ່າຍຈາກຄວາມຫVຫຼາ: ການຫUດຜ່ອນຄ່າໃຊAຈ່າຍທ່ີມີຄວາມຫXຫຼາຂອງ
ສະຖານທ່ີພັກເເຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານ ບ່ໍວ່າຈະເປັນໄລຍະຍາວ ຫືຼ ໄລຍະໃດໜ່ືງ ແມHນວິທີການໜ່ຶງ 
ເພ່ືອຂະຫຍາຍຖານລູກຄ້າຂອງຕົນໄປສູHຕະຫຼາດໄວໜຸHມ, ມີສຸຂະພາບດີ ແລະ ມີກໍາລັງການໃຊAຈ່າຍບ່ໍ
ຫຼາຍ. 

ດ. ການທ່ອງທ່ຽວພະຈົນໄພກາງແຈSງທີ່ປອດໄພ: ໂດຍທ່ົວໄປແລAວກິດຈະກໍາກາງແຈAງມີຄວາມ
ປອດໄພກວ່າກິດຈະກໍາໃນຮ່ົມ ໃນເງື່ອນໄຂສະພາບທ່ີຍັງມີການລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ-19. ບັນດາ
ກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວທາງທໍາມະຊາດ ແລະ ກິດຈະກໍາທາງນ້ໍາ ທ່ີມີຄວາມມ່ວນຊ່ືນ ແລະ ມີຄວາມ
ປອດໄພ ຄວນຈະພິຈາລະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມ ມີຄື: 

- ລ່ອງກົງເບັງ 
- ຂ່ີສະລິງ (ຊິບລາຍ) 
- ປີນພູ 
- ຍ່າງປHາ 
- ລ່ອງເຮືອກະຢັກ 
- ຕີກ໋ອບ 

4.1.2 ການບໍລິການຂອງພາກລັດຖະບານ: 
ກ. ການອັບເດດເວັບໄຊທາງການ:  ສະໜອງຂ້ໍມູນ-ຂ່າວສານໃໝHໆທັນກັບສະພາບການ, ກະທັດຮັດ 

ເເລະ ຄົບຖ້ວນຢູHໃນເວັບໄຊ www.tourismlaos.org ເພ່ືອໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວໄດAຮັບຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບ
ມາດຕະການຜ່ອນຜັນຕ່າງໆ ກ່ຽວກັບເຊ້ືອພະຍາດໂຄວິດ-19 ຢູHໃນ ສປປ ລາວ, ລະບຽບການເຂ້ົາ-ອອກ
ປະເທດ, ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການເດີນທາງພາຍໃນປະເທດ. ເວັບໄຊດ່ັງກ່າວ ຄວນປັບປຸງໃຫA
ສາມາດບັນທຶກຂ້ໍມູນໄດAໄວ, ສາມາດໃຊAໄດAຢູHຕາມໂທລະສັບມືຖື, ມີຂ້ໍມູນຄົບຖ້ວນ ເເລະ ໜ້າສົນໃຈ. 

ຂ. ການບໍລິການຮັບ-ຕອບຂ້ໍຄວາມກ່ຽວກັບພະຍາດໂຄວິດ-19: ຄວນມີຊ່ອງທາງໃນການຮັບ-ຕອບ
ຂ້ໍຄວາມຕະຫຼອດ 24 ຊ່ົວໂມງ, ມີພະນັກງານຕອບຄໍາຖາມນັກທ່ອງທ່ຽວທາງສ່ືສັງຄົມອອນລາຍເຊ່ັນ: 
Facebook & Messenger, Instagram, Twitter, WhatsApp, Telegram, Viber ແລະ 
ແອັບອ່ືນໆ ຊ່ຶງເປັນທ່ີນິຍົມໃຊAສະເພາະບາງປະເທດເຊ່ັນ: LINE (ໄທ, ຍ່ີປຸHນ), WeChat  (ຈີນ), 
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KakaoTalk (ສ.ເກົາຫີຼ), ແລະ Zalo (ຫວຽດນາມ) ເພ່ືອສະໜອງຂ້ໍມູນໃຫAທັນກັບສະພາບການ 
ແລະ ໄລຍະເວລາທ່ີເໝາະສົມ. 

ຄ. ໂທສາຍດ່ວນກ່ຽວກັບພະຍາດໂຄວິດ-19: ຄວນມີໝາຍເລກໂທສາຍດ່ວນທ່ີຈ່ືງ່າຍ (ສາມຫາສ່ີໂຕ
ເລກ) ເພ່ືອຕອບຄໍາຖາມຕ່າງໆທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບຄວາມປອດໄພດ້ານສຸຂະພາບຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ, 
ພະນັກງານຮັບໂທລະສັບ ຄວນຮູAພາສາອັງກິດໃນລະດັບດີພໍສົມຄວນ ແລະ ພາສາອ່ືນໆທ່ີເຫັນວ່າມີຄວາມ
ຈໍາເປັນ. ພ້ອມດຽວກັນນ້ັນ ພວກເຮົາຄວນມີສາຍດ່ວນເປີດໃຫAການບໍລິການຕະຫຼອດ 24 ຊ່ົວໂມງຕ່ໍ
ອາທິດ, ທັງນ້ີກໍເພ່ືອເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວຮູAສຶກມີຄວາມປອດໄພຕ່ໍການເດີນທາງ ເເລະ ໄດAຮັບການ
ຊ່ວຍເຫືຼອທັນເວລາ. 

ງ. ຈຸດກວດພະຍາດໂຄວິດ-19: ຄວນມີຈຸດກວດ PCR ສະເພາະໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວ ຢູHໃນບັນດາຕົວ
ເມືອງທ່ີມີສະໜາມບິນສາກົນ ເພ່ືອອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫAແກHນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນການກວດຫາເຊ້ືອ
ພະຍາດຂາເຂ້ົາ-ຂາອອກປະເທດ.  

4.2  ເຄື່ອງມືການໂຄສະນາ:  
4.2.1 ການໂຄສະນາທາງດີຈິຕອນ. 

ກ. ໂຄສະນາການເປີດປະເທດຄືນ: ກໍານົດເນ້ືອໃນການໂຄສະນາໃນລະດັບພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ ເພ່ືອ
ລະດົມ, ເຊ່ືອມຕ່ໍ ເເລະ ຮັບປະກັນຕ່ໍຜູAບໍລິໂພກຂ່າວວ່າປະເທດລາວມີຄວາມພ້ອມ ເເລະ ຄວາມປອດໄພ
ສໍາລັບການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ. ສ່ິງເຫ່ົຼານ້ີຄວນສອດຄ່ອງກັບນະໂຍບາຍ ແລະ ຍຸດທະສາດການຟ້ືນຟູ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ. ເນ້ືອໃນໂຄສະນາຄວນຈະກໍານົດອອກຂ່າວ ໃນຊ່ວງເວລາທ່ີເໝາະສົມ 
ເເລະ ສ່ອງເເສງໃຫAເຫັນຄວາມຫຼາກຫຼາຍວິຖີຊີວິດຂອງປະຊາຊົນ ເເລະ ການຮຽນຮູAທາງດ້ານປະສົບການ. 

ຂ. ເວັບໄຊທາງການ: ປະຈຸບັນມີການເຜີຍແຜHຂ້ໍມູນຂ່າວສານ ທ່ີບ່ໍຖືກຕ້ອງ ແລະ ບິດເບືອນຄວາມເປັນຈິງ
ເກີດຂ້ຶນ, ສໍາລັບຂ້ໍມູນທ່ີຖືກຕ້ອງ ແລະ ເຊ່ືອຖືໄດAແມHນມີຄວາມຈໍາເປັນໃນການຕອບສະໜອງ ໃຫAແກH
ນັກທ່ອງທ່ຽວ ເພ່ືອຮັບປະກັນ ແລະ ຢ້ັງຢືນວ່າ: ເວັບໄຊທ່ີນໍາໃຊAທາງການຂອງການທ່ອງທ່ຽວລາວ 
(www.tourismlaos.org) ໄດAມີການປັບປຸງ, ສະດວກໃນການນໍາໃຊA, ໂຫຼດໄດAໄວ, ສາມາດນໍາໃຊAໄດA
ກັບໂທລະສັບມືຖື ແລະ ມີປະໂຫຍດໃນການຊອກຫາຂ້ໍມູນ. ເວັບໄຊນ້ີຈະກາຍເປັນສູນກາງຂອງຂ້ໍມູນທ່ີ
ເຂ້ັມເເຂງ, ນັກທ່ອງທ່ຽວ ເເລະ ຜູAບໍລິໂພກ ສາມາດຊອກຫາຂ້ໍມູນໄດAງ່າຍ.  

ຄ. ບົດບາດສ່ືສັງຄົມອອນລາຍຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ພາກພື້ນ : ການໂຄສະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວຕ່ໍນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຜ່ານຊ່ອງທາງ Facebook, TikTok, Instagram ແລະ 
YouTube ແມHນມີຜົນດີ. ສ່ວນເນ້ືອໃນ ແລະ ຮູບການຂອງການໂຄສະນາຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ
ຕ້ອງສອດຄ່ອງກັບນັກທ່ອງທ່ຽວເປ້ົາໝາຍເຊ່ັນ: ການໃຊAພາສາຕ່າງປະເທດ. ນອກນ້ັນ, ການລົງໂຄສະນາ
ຢHາງໜ້ອຍໃຫAມີໜ່ຶງອາທິດຕ່ໍຄ້ັງ ຫືຼ ສອງອາທິດຕ່ໍຄ້ັງ ເພ່ືອໃຫAຜູAຊົມໃຊAສືບຕ່ໍຕິດຕາມບັນດາແຫ່ຼງທ່ອງທ່ຽວ
ຂອງລາວທາງສ່ືສັງຄົມອອນລາຍທ່ີເຂົາເຈ້ົາມີຄວາມນິຍົມ.  

ງ. ບົດບາດສ່ືສັງຄົມອອນລາຍສໍາລັບຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວພາກພື້ນ ແລະ ສາກົນ: ການໂຄສະນາ
ຜ່ານຊ່ອງທາງ Twitter, LinkedIn ແລະ Google My Business ແມHນເປັນການກຽມຄວາມ
ພ້ອມສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນຈະກັບມາທ່ຽວ ສປປ ລາວ ໃນຕ່ໍໜ້າ.  
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ຈ. ບົດບາດທາງດີຈີຕອນໃນເວັບໄຊການທ່ອງທ່ຽວ: ການໂຄສະນາທາງດີຈິຕອນໃນເວັບໄຊ
ການທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງຮັບປະກັນເນ້ືອໃນໂຄສະນາຂອງແຕHລະປະເພດຂອງທຸລະກິດໃຫAມີ ຢູHໃນ 
TripAdvisor, AirBnB, Agoda, Booking.com, Trip.com, ແ ລ ະ  ແ ອັ ບ  What's Up 
Laos.  

4.2.2 ກິດຈະກໍາສ່ົງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ: ການຈັດກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວຢູHສະຖານທ່ີໂດຍບ່ໍຊ້ໍາບ່ອນ
ເກົ່າ ຈະເປັນວິທີການໜ່ຶງທ່ີດີ ເພ່ືອດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດໃຫAມາທ່ຽວຊົມ. 
ການຈັດງານຮູບແບບດ່ັງກ່າວ ມີທ່າອ່ຽງເຕ້ົາໂຮມຜູAຄົນເປັນຈໍານວນຫຼວງຫຼາຍ. ດ່ັງນ້ັນ, ຈ່ຶງຕ້ອງມີມາດ
ຕະການປAອງກັນ ແລະ ຮັກສາທາງດ້ານສຸຂະພາບ ແລະ ສຸຂະອະນາໄມເປັນຢHາງດີ ເຊ່ັນ: ການຮັກສາ
ໄລຍະຫ່າງ, ການສັກວັກຊີນຄົບໂດສ໌, ໃສHຜ້າອັດປາກ-ອັດດັງ, ເຈວລ້າງມື ແລະ ອ່ືນໆ. 

ກ. ເທດສະການອາຫານ: ການຈັດງານເທດສະການອາຫານເປັນຮູບແບບໜ່ຶງໃນການໂຄສະນາການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ຜ່ານການຊີມ, ການກິນອາຫານປະເພດຕ່າງໆຈາກພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ເພ່ືອດຶງດູດນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຜູAທ່ີຫົຼງໄຫຼ ແລະ ມັກຮູບແບບງານປະເພດດ່ັງກ່າວໃຫAມາທ່ຽວຊົມຫຼາຍຂ້ຶນ. ການແຂHງຂັນປຸງ
ແຕHງອາຫານເປັນກິດຈະກໍາໜ່ຶງມີທ່າອ່ຽງໄດAຮັບຄວາມສົນໃຈ ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວເປັນຈໍານວນຫຼວງຫຼາຍ
ເຊ່ັນ:  

- ເທດສະການອາຫານ ອາຊຽນ (ASEAN). 
- ເທດສະການອາຫານຈີນ, ຍ່ີປຸHນ, ສ. ເກົາຫີຼ ແລະ ເອີຣົບ.  

ຂ. ງານແລBນ/ຍ່າງມາລາທອນ: ການຈັດງານມາລາທອນ ເປັນຮູບແບບໜ່ຶງໃນການດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຜູAທ່ີມີຄວາມມັກ/ຮັກດ້ານສຸຂະພາບ, ເປັນການປະກອບສ່ວນຊ່ວຍເຫືຼອສັງຄົມເຊ່ັນ: ການຮັກສາ
ສ່ິງແວດລ້ອມ, ສ່ົງເສີມການອອກກໍາລັງກາຍ, ການຕ້ານຄວາມຮຸນແຮງ ແລະ ອ່ືນໆ.   

4.2.3 ການປະຊາສໍາພັນ: ຫົວໜ່ວຍທຸລະກິດ ຄວນນໍາໃຊAການໂຄສະນາຜ່ານສ່ືເເບບໃໝHພາຍໃນປະເທດ  
ສົມທົບກັບສ່ືແບບດ້ັງເດີມເຊ່ັນ: ວາລະສານການທ່ອງທ່ຽວ, ບລັອກການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໜັງສືພິມ. 
ນອກນ້ີ ຍັງສາມາດໝູນໃຊAຍຸດທະສາດພົວພັນກັບພາຫະນະສ່ືມວນຊົນ ໂດຍການສ່ົງບົດຂ່າວ, ເອກະສານ
ແຈAງການໃຫA, ການຊ້ືໂຄສະນາ ຫືຼ ລົງໂຄສະນາໃນໜັງສືພິມ ແລະ ວາລະສານ ຫືຼ ດຶງດູດຄວາມສົນໃຈ
ນັກຂຽນດ້ວຍເນ້ືອໃນທ່ີສ້າງສັນທ່ີດີ ຫືຼ ຈັດທັດສະນະຢAຽມຢາມແຫ່ຼງທ່ອງທ່ຽວໃຫAແກHນັກຂ່າວ, ສ່ືມວນ
ຊົນ. ນອກຈາກ ການໂຄສະນາທ່ີໄດAຮັບຜົນໄວຜ່ານຊ່ອງທາງສ່ືຕ່າງໆເຫ່ົຼານ້ີແລAວ, ຄໍາສັບທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວ
ມັກຄ້ົນຫາ  ທ່ີກ່ຽວຂ້ອງກັບສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ ຫືຼ ທຸລະກິດຍັງຈະຖືກເກັບໄວAຢູHໃນຖານຂ້ໍມູນຂອງເວັບ
ດີຈີຕອນ, ເຊ່ິງເຮັດໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວສາມາດຊອກຫາຂ້ໍມູນທ່ີຕ້ອງການຜ່ານເວັບນ້ີໄດAໃນອະນາຄົດ ເຊ່ັນ: 
ຜ່ານ Google, Bing, Baidu, Yahoo. 

- ບລັອກທ່ີເນ້ັນໃສHການທ່ອງທ່ຽວ (TTR Weekly, TTG Asia, Travel Weekly Asia, 
Skift, Travel Daily News Asia) 

- ວາລະສານການທ່ອງທ່ຽວ (ວາລະສານເທິງຖ້ຽວບິນພາກພ້ືນເຊ່ັນ: Champa Meuanglao, 
Fah Thai, Sawasdee, Heritage ແລະ SilverKris). 
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- ເວັບໄຊຂອງອົງການສ່ືມວນຊົນ (Bangkok Post, The Nation, The Straits Times, 
South China Morning Post, Vientiane Times, Laotian Times, Phnom 
Penh Post, The Cambodia Daily, The Jakarta Post). 

- ຈັດລາຍການທ່ອງທ່ຽວໃຫAສ່ືມວນຊົນ: ກໍານົດລາຍການທ່ອງທ່ຽວ ຕ້ອງເນ້ັນໃສHຜະລິດຕະພັນ
ການທ່ອງທ່ຽວທ່ີເປັນເອກະລັກ ຂອງ ສປປ ລາວ ຄວນຄັດເລືອກນັກຂ່າວ, ສ່ືມວນຊົນ ຜູAທ່ີມີຊ່ື
ສຽງ ແລະ ເປັນທ່ີຮູAຈັກ ຢູHໃນຂົງເຂດພາກພ້ືນ ແລະ ສາກົນ ເພ່ືອຖ່າຍທໍາ, ເກັບກໍາຂ້ໍມູນ ແລະ 
ນໍາໄປອອກຂ່າວໂຄສະນາ. ສໍາລັບການຈັດລາຍການທ່ອງທ່ຽວຮູບແບບດ່ັງກ່າວ ພາກເອກະຊົນທ່ີ
ມີຄວາມສົນໃຈໂຄສະນາທຸລະກິດຂອງຕົນ ສາມາດປະກອບສ່ວນສະໜັບສະໜູນກິດຈະກໍາ ຕາມ
ຄວາມເໝາະສົມ.  

4.2.4 ສ່ືສ່ິງພິມ: 
ກ. ແຜBນພັບດີຈີຕອນ: ການອອກແບບ ແລະ ແຈກຢາຍແຜHນພັບດີຈີຕອນ: ການໃຊAແຜHນພັບແບບບ່ໍຕ້ອງ

ພິມເຈAຍແມHນຍຸດທະສາດທ່ີດີ ໂດຍສະເພາະໃນຊ່ວງໄລຍະຂອງການລະບາດຂອງເຊ້ືອພະຍາດ. ແຜHນພັບ
ດີຈີຕອນເປັນວິທີທ່ີດີທ່ີຈະຊ່ວຍລວບລວມຂ້ໍມູນໃນຮູບແບບທ່ີງ່າຍຕ່ໍການອ່ານ ເຊ່ິງສາມາດສ່ົງໄປພ້ອມໆ
ກັນໃຫAຫຼາຍຮ້ອຍຄົນຕ່ໍຄ້ັງຜ່ານອີເມລ໌ ມີປະສິດທິພາບຫຼາຍທ່ີສຸດສໍາລັບການພົບປະພາກທຸລະກິດການ
ທ່ອງທ່ຽວກັບພາກທຸລະກິດ (B2B), ຂ້ໍຄວາມ WhatsApp ແລະ Telegram ເປັນທ່ີນິຍົມຫຼາຍສໍາ
ລັບການສ່ົງເອກະສານໂຄສະນາທາງດີຈີຕອນ ຫືຼ ສາມາດດາວໂຫຼດທາງເວັບໄຊ. 

ຂ. ປົດສະເຕີ: ການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ທາງປົດສະເຕີ ເຫັນວ່າມີປະສິດທິຜົນດີພໍສົມຄວນ, ຖ້າວ່າການ
ຕິດ, ຫ້ອຍ, ຈັດວາງປົດສະເຕີໄວAໃນສະຖານທ່ີເໝາະສົມ ແລະ ສາມາດເຫັນໄດAງ່າຍເຊ່ັນ: ການຕິດຕ້ັງຢູH
ດ່ານສາກົນ, ສະຖານທ່ີນັກທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາ-ອອກເປັນປົກກະຕິ, ຢູHໂຮງແຮມ, ເຮືອນພັກ, ຮ້ານອາຫານ 
ແລະ ສະຖານທ່ີອ່ືນໆ. 

4.2.5 ງານວາງສະແດງການທ່ອງທ່ຽວສາກົນ: ການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງການທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
ແມHນກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວໜ່ຶງທ່ີສໍາຄັນ ເພ່ືອໂຄສະນາຜະລິດຕະພັນການທ່ອງທ່ຽວ ສູHພາກ
ພ້ືນ ແລະ ສາກົນ. ງານດ່ັງກ່າວ ເປັນໂອກາດທ່ີດີໃຫAແກHການໂຄສະນາປະເທດລາວ ແລະ ຊຸກຍູAສ່ົງເສີມ
ໃຫAຜູAປະກອບທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວໄດAພົບປະເຊ່ິງກັນ ແລະກັນ (B2B) ແລະ ການພົບປະກັບບໍລິສັດຕົວ
ແທນການທ່ອງທ່ຽວ, ຜູAມຊ່ືີສຽງ, ສ່ືມວນຊົນ, ນັກທ່ອງທ່ຽວແບບອິດສະລະ ຈາກທ່ົວທຸກມຸມໂລກ. 

• ງານວາງສະເເດງການທ່ອງທ່ຽວສາກົນ ມີດ່ັງລຸBມນີ:້ 
- ITB (ເຢຍລະມັນ, ສິງກະໂປ, ສປ.ຈີນ) 
- World Travel Mart (ລອນດອນ, ອັງກິດ) 
- China International Travel Mart (ສປ.ຈີນ) 
- China Outbound Travel & Tourism Market (ສປ.ຈີນ) 
- International Travel Expo (ຮົງກົງ, ສປ.ຈີນ)  
- JATA World Travel Fair (ໂຕກຽວ, ຢ່ີປຸHນ) 
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- World Expo Osaka (ໂອຊາກາ, ຢ່ີປຸHນ)  
- KOTFA (ເຊອູນ, ສ. ເກົາຫີຼ) 
- The Seoul International Travel Fair (ສ.ເກົາຫີຼ) 
- TTM+ (ໄທ) 
- Incentive Travel & Conventions, Meetings Asia (ໄທ) 
- ASEAN Tourism Forum (ປະເທດສະມາຊິກອາຊຽນ ໝູນວຽນເປັນເຈ້ົາພາບຈັດງານ) 
- Asia-Pacific Incentives and Meetings Event (ເມວເບ້ີນ, ອົດສະຕາລ)ີ 
- Tourism Expo Japan (ຍ່ີປຸHນ) 
- ITE HCMC (ສສ. ຫວຽດນາມ) 

4.2.6 ນະໂຍບາຍ ແລະ ສະພາບແວດລ້ອມທີ່ເອ້ືອອໍານວຍ: ລັດຖະບານ ຄວນພິຈາລະນານະໂຍບາຍ 
ເພ່ືອສ້າງສະພາບແວດລ້ອມເອ້ືອອໍານວຍທາງດ້ານທຸລະກິດການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຊຸກຍູAໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເຂ້ົາມາທ່ຽວລາວ. 

ກ. ນໍາໃຊSຊ່ອງທາງການທູດລາວ: ປະເທດລາວມີສະຖານທູດ ແລະ ສະຖານກົງສູນທ່ີປະຈໍາຢູHຫຼາຍ
ປະເທດໃນໂລກ ເຊ່ິງເປັນທ່າແຮງໃຫAແກHການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ຕ່ໍສາກົນ. ບັນດາຫ້ອງການ
ດ່ັງກ່າວ ສາມາດໃຫAການຮ່ວມມື ແລະ ຊ່ວຍເຫືຼອ ເພ່ືອແຈກຢາຍວາລະສານ, ແຜHນພັບ ແລະ ສ່ືສ່ິງພິມ
ໂຄສະນາອ່ືນໆ ໃຫAແກHນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີຄວາມສົນໃຈເດີນທາງມາທ່ຽວ ສປປ ລາວ.  

ຂ. ຄ່າທໍານຽມວີຊາ: ລັດຖະບານ ອາດຈະພິຈາລະນາກ່ຽວກັບການຫUດຄ່າທໍານຽມວີຊາທ່ອງທ່ຽວ ໃນ
ອັດຕາທ່ີເໝາະສົມ ໃນໄລຍະທໍາອິດ ຂອງການເປີດປະເທດຄືນໃໝH ເພ່ືອເປັນການດຶງດູດໃຫAນັກທ່ອງ
ທ່ຽວສາກົນເດີນທາງມາທ່ຽວປະເທດລາວ. 

ຄ. ນັກທ່ອງທ່ຽວ ປະເພດຂ່ີລົດຈັກ ແລະ ຂ່ີລົດຖີບ: ນ້ີແມHນກຸHມນັກທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີມີຄວາມສົນໃຈ
ຢາກສໍາຜັດປະສົບການ, ການເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວ ດ້ວຍຕົວເຂົາເຈ້ົາເອງ ໂດຍຜ່ານການຂັບລົດຈັກ, ຂ່ີ
ລົດຖີບ. ໃນໄລຍະຜ່ານມາການທ່ອງທ່ຽວປະເພດດ່ັງກ່າວ ເຫັນວ່າຍັງບ່ໍທັນໄດAຮັບການສ່ົງເສີມເທ່ົາທ່ີ
ຄວນ ເນ່ືອງຈາກວ່າຍັງຈະຕ້ອງສ້າງລະບຽບການທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ເພ່ືອຄຸAມຄອງ, ອໍານວຍຄວາມສະດວກ 
ແລະ ຮັບປະກັນຄວາມປອດໄພໃຫAແກHນັກທ່ອງທ່ຽວ.  

V. ຄວາມຮັບຜິດຊອບ 

 ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ, ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ຮັບຜິດຊອບຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດແຜນການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2022-2023. 
 ເຄືອຂ່າຍພັດທະນາ, ສ່ົງເສີມ ເເລະ ຄຸAມຄອງຈຸດໝາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວ ຮັບຜິດຊອບປະສານງານກັບ
ບັນດາກະຊວງ, ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ, ຊອກຫາການສະໜັບສະໜູນຈາກອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນ ເເລະ ປະເມີນຜົນການ
ນໍາໃຊAທຶນທ່ີໄດAຮັບຈາກພາກສ່ວນອ່ືນໆ. 
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VI. ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ 
 ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາ 2022-2023 (02) ປີ ຈະສຸມໃສHບັນດາໜ້າວຽກທ່ີເປັນບູລິມະສິດ ແລະ 
ແບHງອອກ ເປັນ 03 ໄລຍະ ດ່ັງລຸHມນ້ີ: 

❖ ໄລຍະທີ 01 (ມັງກອນ-ມິຖຸນາ 2022):  ສຸມໃສHໂຄງການ “ລາວທ່ຽວລາວ” ແລະ ເພ່ີມທະວີການ
ໂຄສະນາທາງສ່ືສັງຄົມອອນລາຍໃຫAກວ້າງຂວາງ ແລະ ເປັນທ່ີຮູAຈັກ.  

❖ ໄລຍະທີ 02 (ກໍລະກົດ-ທັນວາ 2022): ຈັດທັດສະນະຢAຽມຢາມແຫ່ຼງທ່ອງທ່ຽວ (Famtrip) ໃຫAເເກH
ນັກຂ່າວ, ສ່ືມວນຊົນ, ຜູAມີຊ່ືສຽງ, ບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສ່ົງເສີມຈັດກິດຈະກໍາກາງແຈAງ. 

❖ ໄລຍະທີ 03 (ມັງກອນ-ທັນວາ 2023): ເພ່ີມທະວີການການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດ
ການທ່ອງທ່ຽວ. 
 

ລາຍລະອຽດ ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2022-
2023 ໄດAຄັດຕິດ ຢູHໃນເອກະສານຊ້ອນທ້າຍ. 

VII. ການຕິດຕາມ ແລະ ປະເມີນຜົນ 

 ການໂຄສະນາ ແລະ ສ່ົງເສີມການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ ຕ້ອງໄດAຮັບການປະເມີນໂດຍຜ່ານບັນດາຕົວຊ້ີວັດ ເພ່ືອ
ປະເມີນຜົນສໍາເລັດທ່ີນໍາໃຊAຕົວຊ້ີວັດສອດຄ່ອງກັບເປ້ົາໝາຍການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ: 

1. ຜົນຕອບແທນຈາກການລົງທຶນ: ຕົວເລກການໃຊAຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ, ອັດຕາສ່ວນການເພ່ີມຂ້ຶນ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ (ຕົວຊ້ີວັດໂດຍນໍາໃຊAຂ້ໍມູນດ້ານປະລິມານ). 

2. ການຮັບຮູS: ຈໍານວນຄົນທ່ີເຂ້ົາເຖິງຂ້ໍມູນຂ່າວສານ (ຕົວຊ້ີວັດໂດຍນໍາໃຊAຂ້ໍມູນດ້ານຄຸນນະພາບ). 
3. ການມີສ່ວນຮ່ວມ: ການສະແດງອອກຢHາງຕ້ັງໜ້າ ແລະ ຄວາມຕ້ັງໃຈທ່ີຈະຊ້ືລາຍການທ່ອງທ່ຽວ (ຕົວຊ້ີວັດ

ໂດຍນໍາໃຊAຂ້ໍມູນດ້ານຄຸນນະພາບ). 
 
ໃນການປະເມີນຜົນ, ສ່ິງສໍາຄັນແມHນຈະຕ້ອງເຂ້ົາໃຈ ແລະ ຈໍາແນກໃຫAໄດAລະຫວ່າງຕົວຊ້ີວັດທ່ີນໍາໃຊAຂ້ໍມູນທາງດ້ານ
ປະລິມານ ແລະ ທາງດ້ານຄຸນນະພາບ. 
 
ຕົວຊ້ີວັດທາງດ້ານປະລິມານ: 

ຕົວເລກການໃຊSຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ: ການຈອງໂຮງແຮມ, ຈອງຖ້ຽວບິນທາງອອນລາຍ ແລະ ລາຍຮັບຈາກ
ທຸລະກິດການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ທຸລະກິດທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ແມHນຕົວຊ້ີວັດການໃຊAຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໂດຍລວມ. ຕົວ
ເລກເຫ່ົຼານ້ີແມHນໝາກຜົນຂອງການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີລວມເຂ້ົາກັນທັງໝົດ ເປັນຕ້ົນ: 
ການລົງທຶນ ຊ່ຶງຕົວເລກດ່ັງກ່າວ ສາມາດນໍາໄປໃຊA ເພ່ືອຄິດໄລHຜົນຕອບແທນຈາກການລົງທຶນ ແລະ ຢ້ັງຢືນການກໍານົດ
ຄ່າໃຊAຈ່າຍເຂ້ົາໃນກິດຈະກໍາການທ່ອງທ່ຽວ ໃນອະນາຄົດ.  
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ອັດຕາສ່ວນເພີ່ມຂ້ຶນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ: ຕົວຊ້ີວັດອ່ືນທ່ີມີປະສິດທິພາບ ແມHນການນໍາໃຊAຈໍານວນຕົວຈິງຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຈໍານວນທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວ ທ່ີເພ່ີມຂ້ຶນ. 

■ ການຢAຽມຢາມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍລວມແລAວສາມາດວັດແທກໄດAຈາກຈໍານວນຕົວເລກນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທັງໝົດທ່ີເຂ້ົາມາ ສປປ ລາວ, ສະເພາະໃນເຂດເປ້ົາໝາຍ, ສະຖານທ່ີທ່ອງທ່ຽວ. 

■ ການເພ່ີມຂ້ຶນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ພາຍຫັຼງທ່ີມີການໂຄສະນາ ແລະ ຈັດກິດຈະກໍາສໍາຄັນ ຕາມລະດູການທ່ີ
ໄດAຮັບການສະໜັບສະໜູນແມHນເປັນສ່ວນໜ່ຶງໃນຍຸດທະສາດການຕະຫຼາດ. 

■ ການເພ່ີມຂ້ຶນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໃນວັນລັດຖະການ ແລະ ຊ່ວງໄລຍະລະດູການທ່ອງທ່ຽວຕ່ໍາ ເຊ່ັນ: 
ລະດູຝົນ. 

■ ຈໍານວນທຸລະກິດການທ່ອງທ່ຽວທ່ີເພ່ີມຂ້ຶນເປັນຈໍານວນຫຼາຍ ພາຍຫັຼງເປີດປະເທດຄືນໃໝH ຫືຼ ການ
ໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວລາວ ໂດຍອີງໃສHປະສົບການຕົວຈິງ. 

 
 ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ປະສານສົມທົບກັບອົງການທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ເຊ່ັນ: ກົມກົງ
ສູນ, ກະຊວງການຕ່າງປະເທດ (ການອອກວີຊາທ່ອງທ່ຽວ); ກົມ ຕ.ມ, ກະຊວງປAອງກັນຄວາມສະຫງ\ບ (ສະຖິຕິນັກ
ທ່ອງທ່ຽວເຂ້ົາ-ອອກປະເທດ); ສະພາການຄ້າ ແລະ ອຸດສະຫະກໍາແຫHງຊາດລາວ (ຂ້ໍມູນຂອງພາກທຸລະກິດທ່ີເປັນ
ສະມາຊິກຂອງຕົນ); ສະມາຄົມທຸລະກິດໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານລາວ (ສະຖິຕິໂຮງແຮມ ແລະ ຮ້ານອາຫານ) 
ແລະ ສະມາຄົມທຸລະກິດທ່ອງທ່ຽວລາວ (ສະຖິຕິບໍລິສັດທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ລາຍການນໍາທ່ຽວ). 
 ນອກຈາກນ້ີ,  ແມHນການສໍາພາດເກັບກໍາຂ້ໍມູນຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວ ກ່ອນເຂົາເຈ້ົາຈະເດີນທາງອອກປະເທດຕາມ
ດ່ານຊາຍແດນສາກົນ (ທັງທາງບົກ ແລະ ທາງອາກາດ). ວິທີນ້ີນໍາໃຊAແບບສອບຖາມທ່ີມີຄໍາຖາມບ່ໍຫຼາຍ, ສາມາດຕອບ
ຜ່ານທາງເອເລັກໂຕຣນິກ. ສໍາລັບການເກັບກໍາຂ້ໍມູນພຶດຕິກໍາການໃຊAຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍການຕ່ືມຂ້ໍມູນໃສH
ແບບສອບຖາມດ້ວຍຕົນເອງ ອາດເຮັດໃຫAຂ້ໍມູນທ່ີໄດAບ່ໍຄົບຖ້ວນ. 
 ພາກສ່ວນທ່ີຮັບຜິດຊອບວຽກງານສຶກສາ-ວິໄຈການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ ຄວນຈະດໍາເນີນການສຶກສາ-ວິໄຈ 
ໂດຍນໍາໃຊAວິທີການທາງດ້ານປະລິມານ ແລະ ທາງດ້ານຄຸນນະພາບ ເປັນຕ້ົນ: ການສໍາພາດ, ສໍາຫຼວດຄໍາຄິດເຫັນ, ການ
ສົນທະນາກຸHມເປ້ົາໝາຍ, ກຸHມປະຊາກອນທ່ີກ້ຽວຂ້ອງ ທ່ີສາມາດສະໜອງຂ້ໍມູນ ກ່ຽວກັບປະສິດທິພາບຂອງການໂຄສະ
ນາການທ່ອງທ່ຽວ. 
 
ໝາຍເຫດ: ດ່ັງທ່ີີໄດAຮັບຮູAຕ່ໍບັນຫາຜົນກະທົບປະກົດການທາງດ້ານສັງຄົມ, ກ່ອນອ່ືນໝົດ ຈະຕ້ອງເຂ້ົາໃຈວ່າສາເຫດ
ທ່ີແທAຈິງ ອາດຈະບ່ໍແມHນສາເຫດຕ້ົນຕໍຂອງຜົນກະທົບດ່ັງກ່າວ. ຖ້າເຫັນວ່າມີການໃຊAຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເພ່ີມຂ້ຶນ 
ຕະຫຼອດໄລຍະບ້ັນໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ເຮົາບ່ໍຄວນສະຫUບແບບລວມໆ ວ່າຜົນດ່ັງກ່າວເກີດຈາກການໂຄສະນາພຽງ
ຢHາງດຽວ. ການລິເລ່ີມໂຄສະນາ ອາດແມHນສ່ວນໜ່ຶງທ່ີສ່ົງຜົນຕ່ໍການເພ່ີມຂ້ຶນຂອງຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ, ແຕHອາດຈະມີ
ນັກທ່ອງທ່ຽວຈໍານວນຫຼວງຫຼາຍ ທ່ີມາທ່ຽວດ້ວຍຕົນເອງ ຫືຼ ໄດAຮັບແຮງຈູງໃຈຈາກການໂຄສະນາ ຜ່ານຊ່ອງທາງອ່ືນໆ 
ເຊ່ັນ: ຂ້ໍມູນການບອກເລ່ົາຂອງໝູHເພ່ືອນ, ເນ້ືອໃນການໂຄສະນາ, ຄູHມືການທ່ອງທ່ຽວ, ການໂຄສະນາຂອງພາກເອກະ
ຊົນ ແລະ ອ່ືນໆ. 
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ຕົວຊ້ີວັດທາງດ້ານຄຸນະພາບ: 

 ຖ້າອີງໃສHຜົນສໍາເລັດຂອງຕົວຊ້ີວັດການໂຄສະນາ ເຊ່ິງມີຜົນຕອບແທນທາງດ້ານການເງິນເປັນຫັຼກນ້ັນ, ອາດຈະ
ເຮັດໃຫAຜົນໄດAຮັບບ່ໍບັນລຸທາງດ້ານເສດຖະກິດເທ່ົາທ່ີຄວນເປັນຕ້ົນ:  ຮັກສາການພົວພັນ, ປູກຈິດສໍານຶກ, ຍົກສູງ
ບົດບາດຄວາມຮັບຮູA ແລະ ຊ່ືສຽງ. ການສຶກສາ-ວິໄຈການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ ໄດAສະແດງໃຫAເຫັນວ່າ ປັດໄຈເຫ່ົຼານ້ີ ເປັນ
ການຊຸກຍູAນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ ໃຫAກາຍມາເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ົນຕໍຂອງ ສປປ ລາວ ໃນອະນາຄົດ. ການປະເມີນ
ຂ້ໍມູນລັກສະນະນ້ີ ສະແດງໃຫAເຫັນວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີທ່າແຮງ ທ່ີຈະກາຍມາເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ົນຕໍ ແທA ຫືຼ ບ່ໍ ?. 
ການປະເມີນຄວາມສອດຄ່ອງທາງດ້ານເນ້ືອໃນຂອງການໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ອາດຈະບ່ໍຕິດພັນກັບລາຍຮັບເຂ້ົາ
ປະເທດ ແຕHມັນຈະຊ່ວຍວັດແທກຄວາມສົນໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ເນ້ືອໃນໂຄສະນາຂອງການທ່ອງທ່ຽວ.  
 ຕົວຊ້ີວັດທາງດ້ານຄຸນນະພາບ ໄດAລວບລວມເຂ້ົາໃນຕາຕະລາງ ເພ່ືອເຮັດໃຫAເຂ້ົາໃຈງ່າຍຂ້ືນ ແລະ ມີຂ້ໍມູນຄົບ
ຖ້ວນ ຊ່ຶງຂ້ໍມູນດ່ັງກ່າວ ໄດAອະທິບາຍລະອຽດ ກ່ຽວກັບພຶດຕິກໍາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ທັງຢູHໃນລະດັບສູນກາງ ແລະ 
ທ້ອງຖ່ິນ. ເນ່ືອງຈາກວ່າການນໍາໃຊAລະບົບດີຈີຕອນ ມີການປHຽນແປງຢHາງຕ່ໍເນ່ືອງ ສະນ້ັນ ການວິເຄາະຂ້ໍມູນຄວນໄດAຮັບ
ການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ຢHາງເປັນປົກກະຕິ.  

ຕົວຊ້ີວັດທາງດ້ານຄຸນນະພາບ: ການຮັບຮູA ແລະ ການມີສ່ວນຮ່ວມ ມດ່ັີງລຸHມນ້ີ: 
1) ຂ້ໍມູນສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ: ການເຂ້ົາເຖິງເນ້ືອໃນທ່ີລົງໂຄສະນາ, ການມີສ່ວນຮ່ວມກັບໂພສ (ການສະແດງຄໍາ

ເຫັນ, ການຖາມ-ຕອບ,  ການແລກປHຽນຄໍາຄິດເຫັນ ແລະ ການກົດເຂ້ົາເບ່ິງ), ຍອດການເຂ້ົາເບ່ິງວິດີໂອ, ການ
ເກັບມ້ຽນວິດີໂອ (Facebook Insights, Instagram Analytics ແລະ ອ່ືນໆ) ຍອດຜູAມັກເບ່ິງ/ຍອດຜູA
ຕິດຕາມ ແລະ ຈໍານວນຂອງການໂຄສະນາ.  

2) ການວິເຄາະຂ້ໍມູນຢູHເວັບໄຊ: ຜູAມາຢAຽມຢາມເວັບໄຊສະເພາະ, ພາກສ່ວນ, ຍອດເບ່ິງ, ເວລາສະເລHຍທ່ີໃຊA, 
ອັດຕາການກົດເຂ້ົາເບ່ິງ (ການວິເຄາະຢູHຖານຂ້ໍມູນ Google Analytics), ອັດຕາການສ່ົງຕ່ໍຈາກຊ່ອງທາງໜ່ຶງ
ໄປຫາຊ່ອງທາງອ່ືນທ່ີແຕກຕ່າງກັນ.  

3) ການປະຊາສໍາພັນ: ຈໍານວນສ່ິງພິມໂຄສະນາ, ທ່າອ່ຽງຕ່ໍບັນດາສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ, ການແຈAງເຕືອນຜ່ານ 
Google.   

 
ໝາຍເຫດ: ເມື່ອເວ້ົາເຖິງຂ້ັນຕອນການຄິດໄລຂ້ໍມູນໃນລະບົບສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ ເຊ່ັນ: Facebook ແລະ 
Twitter ແລະ ຮູບແບບການແນະນໍາຂອງ Google, ສ່ິງສໍາຄັນຕ້ອງເຂ້ົາໃຈວ່າລະບົບດ່ັງກ່າວ ມີການປHຽນແປງ ແລະ 
ປັບຕົວຢູHສະເໝີ. ຮູບແບບການໂຄສະນາທຸລະກິດອອນລາຍ ຈະເຮັດໃຫAຜູAຊົມໃຊAໂປຼແກຼມເກີດຄວາມສົນໃຈ ແລະ ຫົຼງ
ໄຫຼ ໄປນໍາ. ດ່ັງນ້ັນ, ຮູບແບບເຫ້ົຼານ້ີ ຈະເປັນທ່າແຮງໃຫAແກHວຽກງານໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ ສາມາດເຮັດໃຫAຜູAຊົມໃຊA
ການບໍລິການມີຈໍານວນຫຼາຍເຫັນເນ້ືອໃນການໂຄສະນາ ແລະ ນໍາໃຊAເປັນເວລາຍາວນານ. ສໍາລັບການເຂ້ົາເຖິງສ່ືສັງຄົມ
ອອນລາຍ ຈະມີອັດສ່ວນເນ້ືອໃນໂຄສະນາບ່ໍສູງ, ສ່ວນການສ້າງເນ້ືອໃນໂຄສະນາດີຈະເຮັດໃຫAຜົນຕອບຮັບສູງຂ້ຶນ. 
ດ່ັງນ້ັນ ຈໍາເປັນຕ້ອງມີຍຸດທະສາດການສ້າງເນ້ືອໃນໂຄສະນາທາງດ້ານດີຈີຕອນໃຫAດີ ແລະ ຈັດສັນງ\ບປະມານທ່ີເໝາະ
ສົມ ເພ່ືອຮັບປະກັນການບັນລຸຜົນສໍາເລັດ. 
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ການທົບທວນການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວ ໃນແຕHລະໄລຍະ ຈະຕ້ອງສົມທົບກັບຂະ
ແໜງການອ່ືນໆທ່ີກ່ຽວຂ້ອງ ແນໃສHການສ້າງແຜນກິດຈະກໍາການຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວໃຫAມີຄວາມສອດຄ່ອງ ໃນຕ່ໍໜ້າ 
ເປັນຕ້ົນ:  
 + ກົນໄກການປະສານງານ, ການຮ່ວມມລືະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ. 
 + ດ້ານງ\ບປະມານ ແລະ ການຊອກຫາແຫ່ຼງທຶນ ຈາກພາຍນອກ. 
 + ຖອດຖອນບົດຮຽນດ້ານດີ, ຂ້ໍຄົງຄ້າງ ແລະ ວິທີແກAໄຂ. 
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IX. ເອກະສານຊ້ອນທ້າຍ 

ແຜນຈັດຕ້ັງປະຕິບັດການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ  

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

I.  ວຽກງານທາງດ້ານດີຈີຕອນ 

1 

ໂຄສະນາຄືນກິດຈະກໍາລາວທ່ຽວລາວ: 
ເນ່ືອງຈາກວ່າການແຜHລະບາດພະຍາດໂຄ
ວິດ-19 ຢູHໃນ ສປປ ລາວ ໃກAຈະໝົດແລAວ, 
ດ່ັງນ້ັນຕ້ອງໄດAດໍາເນີນການໂຄສະນາ
ກິດຈະກໍາລາວທ່ຽວລາວຄືນໃໝH ໂດຍ
ໂຄສະນາຜ່ານສ່ືເຟສບຸກ. 

ຈ້າງບໍລິສັດການຕະຫຼາດດິຈິ
ຕອນຢູHພາຍໃນປະເທດ ເພ່ືອ
ບໍລິຫານຈັດການສ່ືໂຄສະນາ
ດ່ັງກ່າວ 

ໄລຍະທີ 1: ທັນວາ 
2021-ເມສາ  2022   
ໄລຍະທີ 2: 
ພຶດສະພາ2022- 
ທັນວາ 2022      
ໄລຍະທີ 3: ມັງກອນ 
2023- ທັນວາ 
2023 

ການວິເຄາະຂ້ໍມູນ  (ການເຂ້ົາເຖິງ, 
ຍອດວິວ, ການມີສ່ວນຮ່ວມ, ການ
ເກັບຮັກສາວິດີໂອ, ຄວາມເພ່ິງພໍໃຈ 
ແລະ ອ່ືນໆ) 
 
ຈຸດປະສົງ 1) ເພ່ີມການປູກຈິດ
ສໍານຶກກ່ຽວກັບ ກິດຈະກໍາ ແລະ 
ຈຸດໝາຍປາຍທາງການທ່ອງທ່ຽວຢູH
ໃນແຕHລະແຂວງໃຫAແກHຄົນລາວໄດA
ຮັບຮູA ແລະ ເຂ້ົາໃຈ; 
2) ການເຂ້ົາເຖິງລູກຄ້າໃໝH (ແບHງ
ກຸHມລູກຄ້າຕາມເນ້ືອໃນ, ພາສາ, 
ກຸHມເປ້ົາໝາຍ) 

                               
 
ເຈ້ົາຂອງ: ສະພາ
ອຸດສາຫະກໍາການຄ້າ
ແຫHງຊາດຜູAຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ: ບໍລິສັດການ
ຕະຫຼາດທ້ອງຖ່ິນທ່ີມີ
ພາກເອກະຊົນສະໜັບ
ສະໜູ
ນ                    
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ: 
ໄລຍະທີ 1: UNDP 

 
 

ໄລຍະທີ 1: 
25,000 $ 
ໄລຍະທີ 2: 
40,000 $ 
ໄລຍະທີ 3: 
60,000 $ 
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ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

2 

ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນການທ່ອງທ່ຽວ: ວິເຄາະ, 
ປະເມີນ ແລະ ປັບປຸງຖານຂ້ໍມູນກ່ຽວກັບ
ເນ້ືອໃນການທ່ອງທ່ຽວໃຫAສອດຄ່ອງກັບ
ສະພາບຕົວຈິງ (ເຊ່ັນ: ຮູບຖ່າຍ,  ວິດີໂອ, 
ຂ້ໍຄວາມ, ຄໍາບັນຍາຍມີຄວາມເປັນມືອາຊີບ 
ແລະ ເປັນທໍາມະຊາດ). 

ຈ້າງບໍລິສັດຜະລິດເນ້ືອໃນຢູH
ພາຍໃນປະເທດເພ່ືອວິເຄາະ, 
ປະເມີນ ແລະ ປັບປຸງຖານຂ້ໍ
ມູນກ່ຽວກັບເນ້ືອໃນຂອງວິດີ
ໂອ, ຮູບພາບ, ຄໍາບັນຍາຍ. 

ໄລຍະທີ 1: 
ມັງກອນ-ມິຖຸນາ 
2022   
ໄລຍະທີ 2: 
ກໍລະກົດ-ທັນວາ 
2022 

                                                            
ຖານຂ້ໍມູນໄດAຮັບການປັບປຸງ/ສ້າງ
ຂ້ຶນໃໝHທ່ີເປັນສູນລວມ, ມີຄວາມ
ສະດວກໃນການເຂ້ົາເຖິງຢHາງ
ສະດວກ ແລະ ພ້ອມໃຊAງານ 

                                                         
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

5,000 - 
20,000 $ 

3 

ສ້າງສ່ືໂຄສະນາແຜນການຟ້ືນຟູ
ການທ່ອງທ່ຽວລະດັບຊາດ: ຕ້ອງສ້າງສ່ື
ໂຄສະນາແບບປະສົມປະສານ ເພ່ືອສະແດງ
ເຖິງຄວາມພ້ອມໃນການເປີດການທ່ອງທ່ຽວ
ຄືນຂອງ ສປປ ລາວ ໂດຍມີຂ້ໍມູນ-
ຂ່າວສານໃໝH ແລະ ທັນກັບສະພາບການ
ໃຫAແກHນັກທ່ອງທ່ຽວ. 
- ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ (Facebook, 
Twitter, YouTube, LinkedIn)  
- ສ່ືສັງຄົມອອນລາຍລະດັບພາກພ້ືນ 
(PR)  
- ວາລະສານສ່ິງພິມ (ວາລະສານເທິງຍົນ 
ແລະ ວາລະສານການເດີນທາງ) 
- ສໍາຫຼວດນັກທ່ອງທ່ຽວເປັນໄລຍະ ແລະ 
ປະເມີນປະສິດທິຜົນຂອງສ່ືໂຄສະນາ (ສໍາ
ຫຼວດຄວາມເພ່ິງພໍໃຈຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ) 

ຈ້າງບໍລິສັດສ່ືໂຄສະນາຢູHພາຍ
ໃນປະເທດເພ່ືອໂຄສະນາ
ແຜນການຟ້ືນຟູການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ສາມາດ ນໍາໃຊAກັບທຸກ
ຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວໃນເປ້ົາ
ໝາຍຫັຼກໃນຂອບເຂດທ່ົວ
ປະເທດ. 

ໄລຍະທີ 1: 
ມັງກອນ-ກຸມພາ 
2022 (ການສ້າງ)  
ໄລຍະທີ 2: ມີນາ 
2022- ທັນວາ 
2023 (ການຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ສ່ືໂຄສະນາໄດAຮັບການສ້າງຂ້ຶນ 
ແລະ ໂຄສະນາຢHາງກວ້າງຂວາງໄປ
ທ່ົວໂລກ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

15,000 - 
30,000 $ 
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ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

4 

ປັບປຸງເວັບໄຊທາງການ: ເວັບໄຊທ່ີໄດAຮັບ
ການປັບປຸງຈະ ເຮັດໃຫAຂ້ໍມູນລວມສູນທ່ີດີ,  
ເຊ່ີງຈະເປັນບ່ອນອີງໃຫAແກHພາກສ່ວນທ່ີ
ກ່ຽວຂ້ອງໃນຂະແໜHງການທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: 
ບັນດາບໍລິສັດຕົວແທນທ່ອງທ່ຽວ, ສ່ືມວນ
ຊົນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ສາມາດຊອກຫາຂ້ໍ
ມູນທ່ີເຂົາເຈ້ົາຕ້ອງການໄດA. 
 
ວຽກບູລິມະສິດ 
 - ສາມາດດາວໂຫຼດເວັບໄຊໄດAຢHາງວ່ອງໄວ 
 - ມີຂ້ໍມູນທ່ີຖືກຕ້ອງ 

1. ຈ້າງຊ່ຽວຊານດ້ານໄອທີ 
ເພ່ືອປັບປຸງເວັບໄຊ 
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ແລະ 
ສ້າງເວັບໄຊດ່ັງກ່າວໃຫA
ກາຍເປັນສູນກາງຂ້ໍມູນ-
ຂ່າວສານທ່ີມີຄຸນນະພາບ 
 
2. ຈ້າງບໍລິສັດ/ທ່ີປຶກສາດ້ານ
ສ່ື ແລະ ປະຊາສໍາພັນ ເພ່ືອ
ບໍາລຸງຮັກສາ ແລະ ປັບປຸງເນ້ືອ
ໃນ ແລະ ເງ່ືອນໄຂທ່ີ
ກ່ຽວຂ້ອງກັບການເປີດຄືນ
ການທ່ອງທ່ຽວ. 

ໄລຍະທີ 1: 
ມັງກອນ-ກຸມພາ 
2022 (ການປັບປຸHງ
ດ້ານໄອທີ)  
ໄລຍະທີ 2: ກໍລະກົດ 
2022 - ທັນວາ 
2023 (ປັບປຸງ/ບໍາລຸງ
ຮັກສາ/ການຕະຫຼາດ) 

ມາດຖານແອັບ:  
- ເພ່ີມຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສະເພາະ 
- ເພ່ີມຜູAເຂ້ົາຊົມ (ຍອດວິວ) ໃຫA
ຫຼາຍຂ້ຶນ 
- ເພ່ີມ Alexa ແລະ ການຈັດລໍາ
ດັບເພຈອ່ືນໆ  
- ເພ່ີມການເຊ່ືອມຕ່ໍຫາໜ້າເວັບໄຊ  
- ຫUດອັດຕາການສະທ້ອນກັບຄືນ
ຂອງຜູAນໍາໃຊA 

                                                        
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

5,000- 
10,000 $ 



 
 

 
 

17 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

5 

ປັບປຸງແອັບການທ່ອງທ່ຽວທ່ີເປັນທາງການ: 
ແອັບທ່ີໃຊAຢູHຕາມໂທລະສັບມືຖື (ຕົວຢHາງ: 
ແອັບ What's Up Laos) ທ່ີສາມາດໃຊA
ໄດAກັບລະບົບ iOS ແລະ Android ທ່ີ
ສາມາດສ່ົງຂ້ໍຄວາມແຈAງເຕືອນໃຫAມີການ
ປັບປຸງເປັນປະຈໍາ ເພ່ືອໃຫAຮູAຈຸດສໍາຄັນຂອງ
ການປHຽນແປງຢູHໂທລະສັບມືຖື.                                                                              
ວຽກບຸລິມະສິດ  
- ສາມາດໃຊAໄດAກັບລະບົບ iOS ແລະ 
Android  
- ຕ້ັງຮູບແບບການແຈAງເຕ່ືອນ  
- ຂ້ໍມູນທ່ີເປັນຈິງ ( ລາຍຊ່ືທຸລະກິດ ແລະ 
ຂ້ໍສະເໜີ)                                                                                              

ຈ້າງຊ່ຽວຊານສ້າງແອັບ/ໄອທີ 
ເພ່ືອປັບປຸງແອັບ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວ ແລະ ຂ້ໍ
ມູນຕ່າງໆ ທ່ີກ່ຽວກັບການ
ເປີດຄືນການທ່ອງທ່ຽວໃຫAມີ
ຄວາມສອດຄ່ອງກັບຕົວຈິງ 

ມັງກອນ-ມິຖຸນາ 
2022 

  
ມາດຖານ:   
- ເພ່ີມຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສະເພາະ   
- ເພ່ີມຜູAເຂ້ົາຊົມ (ຍອດວິວ)  
- ເພ່ີມ Alexa ແລະ ເພຈອ່ືນໆ  
- ເພ່ີມການເຊ່ືອມຕ່ໍກັບເວັບ
ໄຊອ່ືນໆ 
- ຫUດອັດຕາການສະທ້ອນກັບຄືນ
ຂອງຜູAນໍາໃຊA 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:   

10,000 $ 
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ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

6 

ປັບປຸງ/ຮັກສາ ການໃຊAສ່ືສັງຄົມອອນລາຍ: 
ລັດຕ້ອງສ້າງ ແລະ ຮັກສາການນໍາສະເໜີຂ້ໍ
ມູນທາງການຕາມສ່ື່ືສັງຄົມອອນລາຍທ່ີມີ
ຄວາມນິຍົມໃຊAຫຼາຍ.  
 
ວຽກບູລິມະສິດ (ສຸມໃສHວຽກງານການ
ຕະຫຼາດ) 
- Facebook 
(@laossimplybeautiful.info); 
Instagram (@laostourism, 
@laos_simplybeautiful); Twitter 
(@laostourism); YouTube 
(@laostourism); Pinterest 
(@Laossimplybeaut) 
 ໂຄສະນາຢູHຕາມ:  
- LinkedIn 
- TikTok  

ຈ້າງບໍລິສັດສ່ືຢູHພາຍໃນ
ປະເທດ (ສົມທົບກັບບໍລິສັດສ່ື
ຕ່າງປະເທດ) ເພ່ືອນໍາສະເໜີຂ້ໍ
ມູນປະເທດລາວຢູHຕາມສ່ື
ສັງຄົມອອນລາຍໃຫAທ່ົວເຖິງ
ຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວເປ້ົາໝາຍ                                                                                                                                  

ໄລຍະທີ 1: ມັງກອນ 
- ມີນາ 2022 (ເຂດ
ທ່ອງທ່ຽວສີຂຽວ 
P1) 
  
ໄລຍະທີ 2: ເມສາ - 
ມິຖຸນາ 2022 (ເຂດ
ທ່ອງທ່ຽວສີຂຽວ  
P2)  
 
ໄລຍະທີ 3: ກໍລະກົດ 
2022 - ທັນວາ 
2023 (ເຂດທ່ອງ
ທ່ຽວສີຂຽວ P3) 

ມາດຖານ:    
- ເພ່ີມຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ
ສະເພາະ   
- ເພ່ີມຍອດວິວ (Page Views)  
- ຈໍານວນເນ້ືອໃນທ່ີຜະລິດໄດA 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ:  
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

 
 

ໄລຍະທີ 1: 
15,000 $ 
ໄລຍະທີ 2: 
15,000 $ 
ໄລຍະທີ 3: 
90,000 $ 
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ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

7 

ສ້ າງລະ ບົບກ ານ ສ່ືສ ານ ຜ່ ານ ຊ່ອ ງທ າງ
ສົນທະນາໃຫAແກHນັກທ່ອງທ່ຽວ: ລັດຄວນ
ສ້າງລະບົບການສ່ົງຂ້ໍຄວາມແບບເປັນທາງ
ການຜ່ານແອັບຕ່າງໆ ທ່ີນິຍົມໃຊA ເພ່ືອສະໜ
ອງຂ້ໍມູນໃຫAນັກທ່ອງທ່ຽວ ເຊ່ັນ: 
- WhatsApp (Business) 
- Messenger 
- WeChat 
- LINE 
- Zalo 
- KakaoTalk  

ຈ້າງບໍລິສັດບໍລິການລູກຄ້າ 
ເພ່ືອຊອກຫາຊ່ອງທາງການ
ສົນທະນາທາງອອນລາຍ ແລະ 
ອໍານວຍຄວາມສະດວກໃຫA
ແກHນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍຢູHໃນ
ປະເທດ ພ້ອມທັງສະເໜີຂ້ໍ
ມູນ-ຂ່າວສານໃນປັດຈຸບັນໃຫA
ແກHນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຈະມາ
ຮອດປະເທດລາວ. 

ມັງກອນ2022-
ທັນວາ 2023 

ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີໄດAຮັບ
ການຊ່ວຍເຫືຼອ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

15,000 - 
40,000 $ 

8 

ຝຶກຄູຝຶກ ເພ່ືອພັດທະນາທັກສະດ້ານສ່ື 
ແລະ ການສ້າງຊ່ືສຽງທາງອອນລາຍສໍາລັບ
ຫົວໜ່ວຍທຸລະກິດການທ່ອງທ່ຽວຕ່າງໆ: ຜູA
ໃຫAບໍລິການທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີຄວາມຮູAໃນ
ລະດັບດີກ່ຽວກັບການຂຽນເນ້ືອໃນລົງໃສHສ່ື
ຕ່າງໆ ເຊ່ັນ: Facebook, TikTok, 
Instagram, ແລະ YouTube ເພ່ືອ
ບັນລຸເປ້ົາໝາຍຕະຫຼາດທັງພາຍໃນ ແລະ 
ຕ່າງປະເທດ. ທຸກຫົວໜ່ວຍທຸລະກິດຍັງ
ຕ້ອງໄດAຕ້ັງໜ້າຫັຼກ ຂອງຕົນຢູHຕາມ 
Twitter, Linkedin, Google My 

ຈ້າງຄູຝຶກທ່ີມີປະສົບການ 
ເພ່ືອຈັດຝຶກອົບຮົມໃຫAແກHຄູ
ຝຶກຂອງກະຊວງ ຖວທ ແລະ 
ຕິດຕາມເບ່ິງໃນໄລຍະໃດໜ່ຶງ 
ເພ່ືອຊຸກຍູA ແລະ ສ່ົງເສີມການ
ພັດທະນາທັກສະເຫ່ົຼານ້ີ. 

ມັງກອນ-ມິຖຸນາ 
2022 

ຈໍານວນຄູHຝຶກທ່ີໄດAຝຶກອົບຮົມແລAວ 

  
 
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

20,000 $ 
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ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

Business, ແລະ ບໍລິສັດຕົວແທນທ່ອງ
ທ່ຽວອອນລາຍ ເພ່ືອຕອບສະໜອງກັບ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດ, ໂດຍສະເພາະແມHນການສ່ົງ
ຂ້ໍຄວາມກ່ຽວກັບຄວາມປອດໄພດ້ານ
ສຸຂະພາບ. 

II ການຈັດງານເທດສະການ 

1 

ຈັດງານເທດສະການອາຫານ: ຈັດງານ
ເທດສະການອາຫານແບບສາກົນ ເພ່ືອນໍາ
ເອົາອາຫານຫຼາກຫຼາຍປະເພດ ເພ່ືອດືງດູດ
ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຫຼາກຫຼາຍ. ການແຂHງຂັນປຸHງ
ແຕHງອາຫານແມHນວິທີການໜ່ຶງທ່ີສາມາດດືງ
ດູດນັກທ່ອງທ່ຽວ. 
- ງານເທດສະການອາຫານລາວ 
- ງານເທດສະການອາຫານອາຊຽນ 
- ງານເທດສະການເອີຣົບ 
- ງານເທດສະການອາຫານອາຊີໃຕA 
- ງານເທດສະການອາຫານຫວຽດນາມ 
- ງານເທດສະການອາຫານຈີນ 
- ງານເທດສະການອາຫານຍ່ີປຸHນ 
- ງານເທດສະການອາຫານເກົາຫີຼ 

ປະສານງານກັບບັນດາ
ສະຖານທູດ ແລະ ສະພາ
ເສດຖະກິດແຫHງຊາດ ເພ່ືອຈັດ
ງານເທດສະການອາຫານໃຫA
ກັບບັນດາພະແນກການທ່ອງ
ທ່ຽວຂ້ັນແຂວງຕາມທ່ີກໍານົດ
ໄວA.  

ຕຸລາ 2022 - ທັນວາ 
2023  

ຈໍານວນງານເທດສະການ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

100,000 $  



 
 

 
 

21 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

2 

ຈັດງານເທດສະການຮູບເງ\າ. ຮູບເງ\າສາມາດ
ດຶງດູດຄົນຈໍານວນຫຼວງຫຼາຍ.  ຈັດງານ
ສັບປະດາເທດສະການຮູບເງ\າກາງແຈAງ ຫືຼ 
ໃນຮ່ົມ 
- ງານເທດສະການຮູບເງ\າກາງແຈAງ 
(ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ, ຈໍາປາສັກ) 
- ງານເທດສະການຮູບເງ\າໃນຮ່ົມ 
(ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ, ຈໍາປາສັກ) 
-ງານເທດສະການກາງແຈAງ/ໃນຮ່ົມພ້ອມກັບ
ງານເທດສະການຮູບເງ\າ (ຫຼວງພະບາງ)  

ຮ່ວມກັບກົມຮູບເງ\າ (ກະຊວງ 
ຖວທ) ເພ່ືອນໍາໃຊAເຄ່ືອງສານ
ຂະໜາດໃຫຍ່ ເພ່ືອ
ສາຍຮູບເງ\າກາງແຈAງ 

ຕຸລາ 2022 - ທັນວາ 
2023  

ຈໍານວນງານເທດສະການ 

 
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

20,000 $ 



 
 

 
 

22 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

3 

ຈັດງານແຂHງຂັນສິລະປະ ແລະ ແຂHງເຕ່ັນ. 
ເນ່ືອງຈາກວ່າສິລະປະ ແລະ ການເຕ້ັນແມHນ
ກິດຈະກໍາທ່ີສໍາຄັນໃນການສະແດງອອກທາງ
ວັດທະນະທໍາ ທ່ີສາມາດດຶງດູດເອົາບັນດາ
ນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຢາກເຫັນຄົນທ້ອງຖ່ິນມີ
ສ່ວນຮ່ວມໃນພິທີຕ່າງໆ ແລະ ງານຕ່າງໆ.  
- ການວາງສະແດງສິລະປະແບບເຄ່ືອນທ່ີ  
- ການແຂHງເຕ້ັນ (ແບບລາວເດີມ, ແບບທັນ
ສະໄໝ, ເຕ່ັນຮິບຮ໊ອບ, ແບບສ່ືຄວາມ 
ໝາຍ) 
- ງານລ້ຽງແບບຄອກເທວ 

ຮ່ວມມືກັບບໍລິສັດເຕ່ັນ ແລະ 
ກຸHມສິລະປະຢູHພາຍໃນປະເທດ 
(ເຊ່ັນ: ຟັງລາວ (Fanglao), 
ສະຖາບັນວິຈິດສິນ) ທ່ີ
ສາມາດຈັດການປະກວດ 
ແລະ ການສະແດງເຫ່ົຼານ້ີ. 

ຕຸລາ 2022 - ທັນວາ 
2023  

ຈໍານວນງານເທດສະການ 

  
 
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

30,000 $ 

4 

 
ຈັດຄອນເສີດ. ດົນຕີສາມາດດຶງດູດຄົນ
ຈໍານວນຫຼາຍປະເພດເຂ້ົາຫາກັນ ໂດຍຂ້ຶນ
ກັບດົນຕີແຕHລະປະເພດ.  
 
- ຄອນເສີດເພງສະຕິງ, ເພງລູງທ່ົງ, 
ເພງຣ໋ອກ, ເພງຮິບຮ໋ອບ  
- ການສະແດງດົນຕີສາກົນ 

ຈ້າງນັກດົນຕີ ແລະ ບໍລິສັດ
ຈັດງານເທດສະການຕ່າງໆ ທ່ີ
ສາມາດຈັດງານເທດສະການ
ເຫ່ົຼານ້ີໄດA. 

ຕຸລາ 2022 - ທັນວາ 
2023  

ຈໍານວນງານເທດສະການ 

  
 
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

10,000 $ 



 
 

 
 

23 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

5 

ຈັດງານບຸນສໍາລັບຜູAເຂ້ົາຮ່ວມແບບຄອບຄົວ. 
ກິດຈະກໍາເຫ່ົຼານ້ີຍັງອາດຈະເພ່ີມເຂ້ົາໄປຕ່ືມ
ໃນ ກິດຈະກໍາອ່ືນໆ ເພ່ືອດຶງດູດເອົາບັນດາ
ຄອບຄົວຕ່າງໆ. 
 
- ເຄ່ືອງຫ້ິຼນສໍາລັບເດັກນ້ອຍສະໄລເດ້ີ  
- ການສະແດງຫຸHນກະບອກ  
- ການສະແດງມາຍາກົນ  
- ກິດຈະກໍາແຕAມໜ້າ ແລະ ກິດຈະກໍາສິລະ
ປະອ່ືນໆ  
- ການແຂHງຂັນປຸງແຕHງອາຫານສໍາລັບ
ເດັກນ້ອຍ  

ຮ່ວມກັບ ກະຊວງສຶກສາທິ
ການ ແລະ ກິລາ ແລະ 
ໂຮງຮຽນພາກລັດ ແລະ 
ເອກະຊົນ ເພ່ືອຈັດກິດຈະກໍາ
ໃຫAເດັກທຸກໄວ; ຊອກການ
ສະນັບສະໜູນ ແລະ ການ
ຮ່ວມມືກັບບັນດາບໍລິສັດ
ຕ່າງໆ ທ່ີສາມາດສະໜັບສະໜູ
ນດ້ານຜະລິດຕະພັນ ແລະ 
ການບໍລິການທ່ີແນໃສH
ເດັກນ້ອຍ (ກະແລAມ, ເຄ່ືອງ
ຫ້ິຼນ, ຮ້ານອາຫານແບບ
ຄອບຄົວ ແລະ ອ່ືນໆ.) 

ຕຸລາ 2022 - ທັນວາ 
2023  

ຈໍານວນງານເທດສະການ 

 ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

10,000 $ 



 
 

 
 

24 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

6 

ຈັດງານແລHນ/ຍ່າງມາລາທອນ. ຈັດງານກິດ
ຈະກໍາທ່ີໄດAຮັບການສະໜັບສະໜູນຈາກ
ບັນດາບໍລິສັດ ຫືຼ ອົງການທ່ີບ່ໍສັງກັດລັດ 
ເພ່ືອດຶງດູດເອົານັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີຮັກ
ສຸຂະພາບ ແລະ ງານສັງຄົມ (ເຊ່ັນ: ການ
ຄ້ົນຄວ້າມະເຮັງ, ຕ້ານຄວາມຮຸນແຮງ ແລະ 
ອ່ືນໆ). ນັກທ່ອງທ່ຽວເຫ່ົຼານ້ີສາມາດຊ່ວຍ
ສ້າງຄວາມຮັບຮູA ແລະ ກະຕຸAນໃຫAເກີດການ
ຂະຫຍາຍຕົວດ້ານເສດຖະກິດຂອງ
ສະຖານທ່ີດ່ັງກ່າວ. 

ຮ່ວມມືກັບບັນດາອົງການທ່ີບ່ໍ
ສັງກັດລັດ (NGO), ອົງ
ການຈັດຕ້ັງສາກົນທ່ີບ່ໍສັງກັດ
ລັດ (INGO), ອົງ
ການຈັດຕ້ັງທາງສັງຄົມ 
(CSO) ແລະ ອໍານາດການ
ປົກຄອງແຂວງເພ່ືອຈັດງານ
ເທດສະການເຫ່ົຼານ້ີ; ຊອກ
ການສະໜັບສະໜຸນຈາກ
ບັນດາບໍລິສັດເອກະຊົນຕ່າງໆ. 

ຕຸລາ 2022 - ທັນວາ 
2023  

ຈໍານວນງານເທດສະການ 

 
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:   

10,000 $ 



 
 

 
 

25 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

7 

 
ການແຂHງຂັນກິລາ  
- ແລHນມາລາທອນ  
- ງານແລHນເທລວ (Trail Running)  
- ແຂHງລົດຖີບ  
- ລອຍນ້ໍາ  
- ພາຍເຮືອ 

ຈ້າງບໍລິສັດຈັດງານຕ່າງໆ ຢູH
ພາຍໃນ ແລະ ພາກພ້ືນ ທ່ີ
ສາມາດຈັດງານເຫ່ົຼານ້ີໄດA. 

ຕຸລາ 2022 - ທັນວາ 
2023  

ຈໍານວນງານເທດສະການ 

 ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:   

10,000 $ 

III ວຽກງານທາງດ້ານປະຊາສໍາພັນ 

1 

ປະສານງານກັບສ່ືການຄ້າການທ່ອງທ່ຽວ
ສາກົນ: ຖະແຫຼງຂ່າວເລ້ືອຍໆ ເພ່ືອແຈAງໃຫA
ບັນດາສ່ືທ່ອງທ່ຽວໃນພາກພ້ືນ/ສາກົນ ຮັບຮູA
ກ່ຽວກັບຂ້ໍມູນ ແລະ ການພັດທະນາໃໝHໃນ
ປະເທດລາວ. 

ຈ້າງບັນດາບໍລິສັດ/ທ່ີປຶກສາ 
ດ້ານສ່ື ແລະ ປະຊາສໍາພັນທ່ີມີ
ຄວາມຊໍານານ ທ່ີສາມາດຊອກ
ຫາແຫ່ຼງຂ່າວ, ຂຽນຂ່າວ ແລະ 
ເຜີຍແຜHຂ້ໍມູນຢHາງຖືກຕ້ອງ 
ແລະ ທັນການ. 

ມັງກອນ 2022- 
ທັນວາ 2023 

ຈໍານວນສ່ືທ່ີໄດAນໍາໃຊA 

 ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

24,000 $ 



 
 

 
 

26 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

2 

 
ສ້າງສາຍສໍາພັນກັບບັນດາວາລະສານ
ການທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແລະ ສໍານັກ
ຂ່າວຕ່າງໆ: ຕິດຕ່ໍພົວພັນ ແລະ ສະເໜີຂຽນ
ບົດເລ່ືອງກ່ຽວກັບປະເທດລາວ. 

ຮ່ວມມືກັບບັນດາບໍລິສັດ/ທ່ີ
ປຶກສາ ດ້ານສ່ື ແລະ 
ປະຊາສໍາພັນທ່ີມີຄວາມ
ຊໍານານ ທ່ີສາມາດຊອກຫາ
ແຫ່ຼງຂ່າວ, ຂຽນຂ່າວ ແລະ 
ເຜີຍແຜHຂ້ໍມູນຢHາງຖືກຕ້ອງ 
ແລະ ທັນການ. 

  
ມັງກອນ 2022- 
ທັນວາ 2023 

 ຈໍານວນສ່ືມວນຊົນທ່ີໄດAນໍາໃຊA 

   
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

36,000 $ 

3 

ຈັດລາຍການທ່ອງທ່ຽວໃຫAແກHນັກຂ່າວ, 
ຊ່າງຖ່າຍຮູບ ແລະ ຄົນທ່ີມີຊ່ືສຽງ: ຈັດລາຍ
ການທ່ອງທ່ຽວຕະຫຼອດປີໃຫAນັກຂ່າວ, ຊ່າງ
ພາບ, ຄົນທ່ີມີຊ່ືສຽງ ແລະ ດາລາ ໂດຍຮັບ
ການສະໜັບສະໜູນບາງຢHາງຈາກພາກເອກະ
ຊົນ. 

ຮ່ວມມືກັບບັນດາບໍລິສັດ/ທ່ີ
ປຶກສາ ດ້ານສ່ື ແລະ 
ປະຊາສໍາພັນທ່ີມີຄວາມ
ຊໍານານ ທ່ີສາມາດຊອກຫາ
ແຫ່ຼງຂ່າວ, ຂຽນຂ່າວ ແລະ 
ເຜີຍແຜHຂ້ໍມູນຢHາງຖືກຕ້ອງ 
ແລະ ທັນການ. 

ມັງກອນ 2022- 
ທັນວາ 2023 

ຈໍານວນລາຍການເດີນທາງ 
ຈໍານວນນັກຂ່າວທ່ີໄດAເຂ້ົາຮ່ວມ  
ຈໍານວນຂ່າວທ່ີໄດAສ້າງຂ້ືນມາ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:   

30,000 $ 



 
 

 
 

27 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

4 

ສ້າງໜ່ວຍງານປະສານງານດ້ານການຕະຫຼາດ
ຮູບເງ\າ: ກຸHມປະສານງານພາກລັດ/ເອກະຊົນ
ນ້ີ ພາຍໃຕAຄະນະກໍາມະການສ່ົງເສີມ
ການທ່ອງທ່ຽວລາວຈະເຄ່ືອນໄຫວເຮັດການ
ຕະຫຼາດ, ຊຸກຍູA ແລະ ອໍານວຍຄວາມ
ສະດວກໃຫAແກHການຖ່າຍຮູບເງ\າ ແລະ 
ລາຍການໂທລະພາບລະດັບສາກົນຢູHໃນລາວ 
ເພ່ືອຊ່ວຍດຶງດູດຄວາມສົນໃຈໃຫAແກH
ປະເທດ. 
 
  

             
ຮັບເອົາພາກເອກະຊົນທ່ີມີ
ຄວາມສົນໃຈໃນການຜະລິດ
ຮູບເງ\າ/ ລາຍການໂທລະພາບ
ໃນລາວ ພ້ອມດ້ວຍ
ພະນັກງານທ່ີກ່ຽວຂ້ອງຈາກ
ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ກົມຮູບເງ\າ ເພ່ືອສ່ົງເສີມ 
ແລະ ໂຄສະນາໃຫAປະເທດ
ລາວເປັນບ່ອນຖ່າຍທໍາຮູບເງ\າ, 
ພ້ອມດຽວກັນນ້ັນກ່ໍຍັງ
ຊ່ວຍເຫືຼອການຜະລິດ ແລະ 
ຖ່າຍຮູບເງ\າດ້ວຍການບໍລິການ
ອອກໃບອະນຸຍາດແບບປະຕູ
ດຽວ. 
 
 
  

ມັງກອນ 2022- 
ທັນວາ 2023 

ຈໍານວນຮູບເງ\າທ່ີໄດAຮັບ  
ຈໍານວນຮູບເງ\າທ່ີອະນຸມັດ 
ຈໍານວນຮູບເງ\າທ່ີຜະລິດອອກມາ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

10,000 $ 



 
 

 
 

28 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

IV ວຽກງານທາງດ້ານສ່ືສ່ິງພິມ 

1 

ອອກແບບ ແລະ ແຈກຢາຍແຜHນພັບດິຈິ
ຕອນ: ໂດຍທ່ົວໄປແລAວ, ການບ່ໍໃຊAເຈAຍຖື
ວ່າເປັນຍຸດທະສາດທ່ີດີ, ໂດຍສະເພາະໃນ
ຊ່ວງເວລາກາແຜHລະບາດຂອງເຊ້ືອພະຍາດ. 
ແຜHນພັບດິຈິຕອນ ເປັນວິທີທ່ີດີໃນການ
ຮວບຮວມຂ້ໍມູນເຂ້ົາໃນຮູບແບບທ່ີເບ່ິງໄດA
ງ່າຍໆ ພ້ອມທັງສາມາດສ່ົງຕ່ໍໄປໃຫAຜູA
ຄົນພ້ອມໆກັນຫຼາຍຮ້ອຍຄົນຕ່ໍຄ້ັງ. 

 
ຈ້າງບໍລິສັດດ້ານການສ້າງສັນ/
ອອກແບບທ່ີເປັນມືອາຊີບ 
ເພ່ືອຮ່າງແນວຄວາມຄິດ/ອອກ
ແບບ ຊຸດແຜHນພັບແບບດິຈິ
ຕອນ ໂດຍນໍາໃຊAກຣາຟິກຂ້ໍ
ມູນທ່ີໜ້າສົນໃຈ. ແຜHນພັບ
ຕ້ອງປັບໃຫAເໝາະກັບຕະຫຼາດ
ເປ້ົາໝາຍ ແລະ ເຜີຍແຜHໃນ
ຮູບແບບອີເລັກໂຕຣນິກ ໂດຍ
ຜ່ານຊ່ອງທາງ: 
- ສ່ົງອີເມວອອກເປັນວົງກວ້າງ 
(ສ່ວນໃຫຍ່ເໝາະກັບພາກ
ທຸລະກິດກັບທຸລະກິດ B2B) 
- ທາງຂ້ໍຄວາມ 
(WhatsApp, 
Telegram, LINE, 
WeChat ແລະ ອ່ືນໆ) 
- ຜ່ານການດາວໂຫຼດທາງ
ເວັບໄຊA (Google Drive, 
DropBox) 

ມັງກອນ 2022- 
ທັນວາ 2023 

ຈໍານວນແຜHນພັບດິຈິຕອນທ່ີຜະລິດ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

5,000 - 
10,000 $ 



 
 

 
 

29 

ລ/
ດ 

ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

2 

ແຜHນພັບທ່ີຈັດພິມ: ຈັດພິມແຜHນພັບຈໍາ
ນວນໜ່ຶງເພ່ືອໄວAໃຊAຢູHຕາມບັນດາ
ສະຖານທູດລາວປະຈໍາຢູHຕ່າງປະເທດ ແລະ 
ເພ່ືອໃຊAໃນງານຕ່າງໆ ທ່ີທ່ີຈໍາເປັນ. 

 ຈ້າງໂຮງພິມຈັດພິມແຜHນພັນ
ຕ່າງໆ. 

ມັງກອນ 2022- 
ທັນວາ 2023 

 
ຈໍານວນແຜHນພັນທ່ີພິມອອກ 

   
ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

5,000 $ 

3 

ອອກແບບ ແລະ ຕິດໂປສະເຕີ. ໂປສະເຕີ ກ່ໍ
ມີຜົນດີຖ້າຕິດໄວAໃນລະດັບທ່ີເບ່ິງເຫັນໄດAດີ
ຢູHຕາມສະຖານທ່ີຕ່າງໆ ເຊ່ັນ: ດ່ານສາກົນ ຫືຼ 
ແຫ່ຼງທ່ອງທ່ຽວທ່ີມີນັກທ່ອງທ່ຽວໄປທ່ຽວ
ເປັນປະຈໍາ, ໂຮງແຮມ, ແລະ ຮ້ານອາຫານ
ຕ່າງໆ. 
  

ຈ້າງບໍລິສັດສ່ືໂຄສະນາ/ອອກ
ແບບທ່ີເປັນມືອາຊີບ ເພ່ືອຮ່າງ
ແນວຄວາມຄິດ/ອອກແບບໂປ
ສະເຕີ ທ່ີປັບໃຫAເໝາະສົມກັບ
ຕະຫຼາດເປ້ົາໝາຍ 
  

 ມັງກອນ 2022- 
ທັນວາ 2023 

ຈໍານວນໂປສະເຕີທ່ີຜະລິດ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

5,000 - 
10,000 $ 
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ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

v ວຽກງານວາງສະແດງການທ່ອງທ່ຽວ 

1 

ເພ່ີມການເຂ້ົາຮ່ວມງານວາງສະແດງການທ່ອ
ງທ່ຽວ ແລະ ງານເທດສະການຕ່າງໆ, ບັນດາ
ກິດຈະກໍາເຫ່ົຼານ້ີເນ້ັນໃສHພາກທຸລະກິດກັບ
ພາກທຸລະກິດ (B2B) ເປັນສ່ວນໃຫຍ່ ຊ່ຶງ
ເປັນໂອກາດທ່ີດີຈະໄດAພົບກັບບັນດາບໍລິສັດ
ຕົວແທນທ່ອງທ່ຽວ, ຄົນດັງ, ສ່ື ແລະ ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ົວໂລກ                             
- ITB (ເຢຍລະມັນ - ມີນາ, ສິງກະໂປ- 
ເດືອນຕຸລາ, ຈີນ- ເດືອນ ພະຈິກ) - 
World Travel Mart (ອັງກິດ - 
ພະຈິກ) 
- China Outbound Travel & 
Tourism Market (ຈີນ -ເດືອນມີນາ) 
- International Travel Expo (ຮົງກົງ 
- ເດືອນ ມິຖຸນາ) 
- Incentive Travel & 
Conventions, Meetings Asia (ໄທ 
- ເດືອນ ກັນຍາ) 
- ASEAN Tourism Forum (ໝຸນ
ຕາມຕົວອັກສອນຢູHໃນອາຊຽນ - ເດືອນ 
ມັງກອນ) 
- Asia-Pacific Incentives and 
Meetings Event (ອົດສະຕຣາລີ - 

ຈັດລໍາດັບຄວາມສໍາຄັນຂອງ
ງານວາງສະແດງ
ການທ່ອງທ່ຽວຂອງຕະຫຼາດ
ຫັຼກ ແລະ ດໍາເນິນກິດຈະກໍາ
ການຕະຫຼາດເພ່ືອສ່ົງເສີມໃຫA
ປະເທດລາວມີສ່ວນຮ່ວມຢູH
ໃນຕະຫຼາດທ່ອງທ່ຽວເຫ່ົຼານ້ີ. 

ມັງກອນ 2022 - 
ທັນວາ 2023 

ຈໍານວນຕົວແທນທ່ີໄດAພົບປະກັນ 
ຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທ່ີເຂ້ົາມາ
ຢAຽມຢາມຮ້ານ 

ເຈ້ົາຂອງ: ກະຊວງ 
ຖວທ 
ຜູAຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ: 
ຄູHຮ່ວມພັດທະນາ:  

300,000 $ 
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ກິດຈະກໍາ ວິທີການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດ ໄລຍະເວລາ ຕົວຊ້ີບອກ/ຜົນໄດSຮັບ 

ພາກສ່ວນ
ຮັບຜິດຊອບ (ເຈ້ົາ
ຂອງ/ຜູSຈັດຕ້ັງ
ປະຕິບັດ) 

ຄາດຄະເນ
ງWບປະມານ 
(ແຫ່ຼງທຶນ) 

ເດືອນມີນາ) 
- The Seoul International Travel 
Fair (ສ. ເກົາຫີຼ - ເດືອນມິຖຸນາ) 
- Thailand Travel Mart+ (ໄທ - 
ເດືອນ ມິຖຸນາ) 
- Tourism Expo Japan (ຍ່ີປຸHນ - 
ເດືອນ ກັນຍາ)  
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VIII. ເອກະສານອ້າງອີງ 

1) ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ (2020): ແຜນເສ້ັນທາງການຟ້ືນຟູການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ຈາກ ໂຄວິດ-19 ສໍາລັບປີ 
2021-2025. 

2) ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ (2019): ຍຸດທະສາດໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວແຫHງຊາດ ສໍາລັບປີ 2019-2022. 
3) ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ (2020): ແຜນພັດທະນາວຽກງານ ຖວທ ສໍາລັບປີ 2021-2025. 
4) ກົມພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ (2019): ບົດລາຍງານສະຖິຕິການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ. 
5) ກົມໂຄສະນາການທ່ອງທ່ຽວ (2021): ບົດສຶກສາ-ວິໄຈການຕະຫຼາດການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ ສປປ ລາວ ສໍາລັບປີ 2022-2023. 
6) ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍການທ່ອງທ່ຽວ ສະບັບປັບປຸງ ປີ 2013. 
7) ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍສ່ືມວນຊົນ, ກະຊວງ ຖວທ ສະບັບປີ 2014. 
8) ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍມຣໍະດົກແຫHງຊາດ ສະບັບປັບປຸງ ປີ 2016. 
9) ດໍາລັດວ່າດ້ວຍອົງການຈັດຕ້ັງສາກົນ ສະບັບເລກທີ 103/ນຍ, ລົງວັນ 08/01/2010. 

 


