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ຫົວຂ�ຫລັກການໂຄສະນາຂອງ
ແຄມເປນແມນ່ຫຍັງ?
What are the

concept/themes of the
campaign?
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ທິດທາງຂອງແບຣນ
(Tourism Brand Positioning)
ຄົ�ນພບົສະເໜຂ່ອງເມອືງລາວທີ�ບ�ເຄີຍມີມາກ່ອນ:

ບ່ອນທີ�...

ການຜະຈົນໄພແບບທຳມະຊາດ (adventure/nature)
ພບົກັບ

ວັດທະນະທຳແບບສະງຽບສະຫງບົ (tranquility/culture)

brand
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Campaign
Concept Themes
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ການຜະຈົນໄພແບບ
ທຳມະຊາດ

(adventure/nature)

ວັດທະນະທຳແບບງຽບສະຫງບົ
(tranquility/culture)ພບົກັບ

Meets



ຊຶມຊັບກັບ ປະເພນີເກ��າແກ່ ແລະມລໍະດົກໂລກທາງ 
ວັດ ທະ ນະ ທຳ (culture)

 
ສຳຫວຼດພູມສນັຖານທີ�ບ�ເຄີຍສຳຜດັ ແລະສິ�ງມະຫັດສະຈັນ

ທາງທຳມະຊາດ (nature)
 

ປະສບົການການຜະຈົນໄພ (adventure)ທີ�ໜາ້ຕື�ນເຕ��ນ
ແລະການຕ້ອນຮັບທີ�ອົບອຸ່ນ

 
ຄົ�ນພບົສະເໜທີ່� ງຽບສະຫງບົ (tranquility) ຂອງ

ປະເທດລາວ
6

Key MEssages

ຂ�ຄວາມຫລັກ



ຂ�ຄວາມການຕະຫາຼດທີ�ມີ
ຄວາມໂຍະຍານ ແລະ ສາມາດ
ປ�ບປ�ຽນໄດງ້າ່ຍແມນ່ມຄີວາມ

ເປ�ນໄປໄດສູ້ງທີ�ຈະຊວ່ຍໃຫ້
ດງຶດດູກຸ່ມຕະຫາຼດຕາ່ງໆໄດ້

ພ້ອມໆກັນ.

7



ລອງ:
ຮ້ານອາຫານ, ຄາເຟ, ບາ, ເຮືອນພັກ, ຫໍພກັ ແລະ ໂຮງແຮມ.

 

ເລາະ:
ສູນການຄ້າ, ຕະຫຼາດ, ຫໍພພິທິະພັນ, ສວນສາທາລະນະ,

ວັດວາອາຮາມ, ສະຖານທີ�ວັດທະນະທຳ ແລະ ງານວາງສະແດງ.
 

ລຸຍ:
ຍາ່ງປ�າ, ປ�ນພູ, ຕັ�ງແຄ້ມ, ສຳຫລວດຖຳ� , ໂດດສະລິງ, ຂີ�ກົງເບ�ງ,

ລ່ອງແກ່ງ ແລະ ພາຍເຮືອຄາຍັກ.
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ຫົວຂ�ເນື�ອຫາ



ວເິຄາະສື�ສາກົນ
Gordon Ramsay, Buzzfeed: ຄວາມງາມທີ�ບ�ສາມາດບນັຍາຍໄດ້
Forbes: ດິນແດນທີ� ມ ີສະ ເໜ ່ທີ� ສຸດ, ທິວ ທັດ ພູ ເຂ�າ ທີ� ສວຍ ງາມ, ທົ�ງ ນາ ທີ� 
ຂຽວ ສົດໃສ, ສະ ເໜ ່ທີ� ເໜືອການເວລາ
Time: ເມືອງສະຫວັນທີ�ຖືກເຊື�ອງໄວ້ (ຫລວງພະບາງ),  ສະຖາປ�ດຕະຍະ
ກຳໂຄໂລນ້ຽວຝຣັ�ງ, ຫຼ�ຫາຼ, ຕະການຕາ
Thrillist: ນກັທ່ອງທ່ຽວໜອ້ຍ, ການຕີລາຄາຕຳ� ເກີນໄປ, ໃຊ້ຊີວິດແບບລຽບ
ງາ່ຍ, ໜາ້ຮັກ ຄົນເບິ�ງຂ້າມຫາຼຍ
CNN: ຫາຼກຫາຼຍ, ຕື�ນເຕ��ນ, ທັນ ສະ ໄໝ, ສະຫງາ່ງາມ, ຮັກຜະຈົນໄພ; ນກັ
ທ່ອງທ່ຽວອິດສະຫະຼ, ລົດຊາດທີ�ຫຼງົໄຫຼ
National Geographic: ລົດໄຟຄວາມໄວສູງ ທີ�ເຮ�ດໃຫ້ບນັດາພາກ
ພື�ນທີ�ບ�ຄ່ອຍມຊືີ�ສຽງຂອງປະເທດລາວ ເຂ��າເຖິງນກັທ່ອງທ່ຽວໄດ້
Sydney Morning Herald: ສະເໜທີ່�ຜອ່ນຄາຍ, ຄວາມງາມທາງດ້ານ
ວັດທະນະທຳອັນເລິກເຊິ�ງຂອງຫລວງພະບາງ, ພະລັງໄວໜຸມ່ຂອງ ນ.ຄ
ວຽງຈັນ (ຈັດເຂ��າອັນດັບສະຖານທີ�ທ່ອງທ່ຽວທີ�ຄັກທີ�ສຸດ)
Kiplinger: ຖືກສຸດ, ຄວາມງາມທຳມະຊາດ

1.
2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

ອາຫານ, ລາບ, ປ��ງຊີ�ນ, ແໜມເຂ��າ, ເຂ��າຈີ�, ເຂ��າຈີ�
ປາເຕ, ຊີ�ນດາດ, ອາຫານທ້ອງຖະໜນົ
ນຳ� ຕົກສີຟ�າຄາມ
ລ່ອງເຮືອເບິ�ງຕາເວ�ນຕົກ
ໂຮງແຮມບູຕິກສຸດຫຼ�
50 ຊົນເຜ��າຂອງປະເທດ ແລະ 160 ຊົນເຜ��າຍອ່ຍ
ອາຄານສະໄໝອານານຄົິມຝຣັ�ງ
ຕະຫຼາດກາງຄືນທີ�ຄັກແຮງ
ຍາ່ງປ�າ, ຂີ�ເຮືອຄາຍກັ ແລະ ໂດດສະລິງ
ລົດໄຟຄວາມໄວສູງ
ສັດ: ເສືອດາວ, ທະນ,ີ ເໝ��ນ ແລະ ນກົເຄ��າ

ຫົວຂ�ສາລະ/ ເນື�ອຫາ
1.

2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
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https://time.com/collection/worlds-greatest-places-2023/6261821/luang-prabang-laos-2/


"ສະບາຍ ສະບາຍ"
ຮບູແບບເນື�ອຫາຂອງແຄມເປນ
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"ສະບາຍ ສະບາຍ"
In Laos, the lines between adventure and tranquility blur, culture

thrives in every corner, and our natural landscapes tell tales of
untamed beauty. Dive into a land where daring adventure jestingly
claims tranquility, and the pulse of culture beats in harmony with

nature's hymn. 
 

Sabai Sabai is, at once, a philosophy that guides us to simultaneously
relax and relish in the splendor of cultural appreciation and to boldly

face the adventures of nature.
 

It is a complex description of how you feel inside when in Laos:
relaxed and excited, at the same time.
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"ສະບາຍ ສະບາຍ"

12

"Ascending Tranquility: Phousi Mountain Hike"
Savor the tranquility of Phousi Mountain in Luang
Prabang, where a harmonious ascent reveals the

city, forest, and river in a serene convergence.

"Peak Thrill: Khammouane Climb"
Experience the heights of Khammouane, where scaling rugged

peaks is daringly dubbed 'a gentle climb'. This is Laos at its most
adventurous.



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Gentle Explorations: Cycling in Southern Laos"
Join the unhurried rhythm of Southern Laos.
Cycle through its enchanting landscapes and

uncover facets of local culture with each pedal.

"Wild Rides: ATV Rush in Nam Kat, Oudomxay"
Gear up for the exhilarating ATV ride through Nam

Kat's untamed trails, where the heart-pounding rush
of adventure is humorously termed 'a leisurely drive'.



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Tranquil Traditions: Sticky Rice Cooking"
Engage with Laos's culinary culture as you learn
to cook sticky rice. Find tranquility in each grain,
as you experience a tradition that stirs the soul.

"Spiritual Journeys: Alms Giving Ceremony"
Experience the alms-giving ceremony in Luang

Prabang. Witness the humble sticky rice transform
into a spiritual offering, a profound act playfully

called 'a simple gesture'.



"ສະບາຍ ສະບາຍ"

15

"Rapid Excitement: River Rafting in Luang
Namtha"

Embrace the heart-pounding excitement of
river rafting in Luang Namtha. Navigate the

fierce currents, where the thrill of the rapids is
cheekily dubbed 'a gentle flow'.

"Floating Serenity: Sunset Cruise in Luang
Prabang"

Immerse in the serenity of a sunset cruise in Luang
Prabang. Drift along the tranquil Mekong River as

the day softly fades into hues of twilight.



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Pedal Through Time: Cycling in Luang
Prabang"

Pedal your way through the UNESCO World
Heritage city of Luang Prabang. Every turn of

the wheel unveils chapters of history and
cultural nuances of this timeless city.

"Edge of Excitement: Off-Road Biking in
Khammouane"

Thrill meets trail with off-road biking in Khammouane.
Tear through the untamed terrains of Laos, where the

thrill of navigating rough landscapes is humorously
coined 'an afternoon stroll'.

 



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Graceful Harmony: Lao Traditional Dance"
Savor the beauty of Lao traditional dance, a graceful performance

that weaves stories through elegant movement. Discover the
tranquil heart of Laotian culture embodied in each delicate step.

"Fierce Resilience: Lao Sword Dance"
Brace yourself for the intensity of the Lao sword

dance, a riveting performance that portrays
strength, courage, and resilience. Watch as

performers daringly confront the sharp edge, in an
act we light-heartedly term 'a mere scratch'.



"ສະບາຍ ສະບາຍ"

18

"Tea Tranquility: Savoring
Tea in Luang Prabang"

 "Hills of Excitement: Tea
Plantation Hiking in Paksong"



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Aromas of Calm: Lao Coffee
Tasting in a Paksong Cafe"

"Coffee Chase: Coffee Plantation
Visit in Bolaven Plateau"



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Savor the Local Brew:
Sampling Beer Lao in

Vientiane"

"Slow-Paced Slumber: Sampling
Beerlao While Tubing in Vang

Vieng"



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Museum Calm: Exploring the
Royal Palace Museum in

Luang Prabang"

"Historical Hunt: Discovering the
Plain of Jars"



"ສະບາຍ ສະບາຍ"
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"Lao Literature: Reading Folk
Tales in a Luang Prabang

Café"

"Living Stories: Contemporary
Performance in Vientiane"



ໂລໂກ້ ປ�ທ່ອງທ່ຽວລາວ 2024
Visit Laos 2024 Logo

Drafts
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ໂລໂກ້
ແບບທີ�ຜ່ານມາ
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ໂລໂກ້
ປະເທດອື�ນໆ
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ໂລໂກ້
ຮາ່ງ (V1)
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ຮູບແບບໂລໂກ້ #1

ໂລໂກ້ນີ�ປະສມົປະສານສນັຍາລັກລາວຕ່າງໆເຂ��າໃນການອອກແບບທີ�ສອດຄ່ອງກັນ, ໂດຍມດີອກຈຳປາເປ�ນຮູບແຕ້ມຫັຼກ,
ກວມເອ�າທັງອົງປະກອບທຳມະຊາດ ແລະ ວັດທະນະທຳ.
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ຮູບແບບໂລໂກ້ #2

ໂລໂກ້ນີ�ພະຍາຍາມ
ບັນຈຸລັກສະນະທີ�ຫາຼກ

ຫາຼຍຂອງການ
ທ່ອງທ່ຽວລາວ - ວັດ
ທະນະທຳ, ທຳມະຊາດ,
ແລະ ສະຖາປ�ດຕະຍະ
ກຳ -  ທີ�ປະສມົ
ປະສານກັນຢ�າງ

ສາ້ງສນັເຂ��າໄປໃນຕົວ
ຫນັງສ.ື
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ຮູບແບບໂລໂກ້ #3

ການອອກແບບນີ�ມີພະຍາ
ນາກ, ເປ�ນຮູບຊົງຫຼັກຂອງ
ການອອກແບບ, ເຊື�ອມຕ�
ເຂ��າກັນກັບຕົວອັກສອນ
'L' ທີ�ມີຄວາມໝາຍວ່າ

ປະເທດລາວ, ຫາງຖືກອອກ
ແບບມາເພື�ອເປ�ນສັນຍາລັກ

ຂອງໃບໄມ,້ ເຊິ�ງເປ�ນ
ຕົວແທນຂອງອົງປະກອບ

ທຳມະຊາດ.
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Logo Variant #4

ການອອກແບບນີ�ໃຊ້ຊ້າງ
ເຊິ�ງເປ�ນສັນຍາລັກຂອງ
ທຳມະຊາດທີ�ມີໂລໂກ້
"Laos Simply

Beautiful" ທີ�ຫ ູເຊິ�ງ
ເປ�ນສັນຍາລັກຂອງການ
ຢູ�ຮ່ວມກັນຢ�າງກົມກືນ
ຂອງທຳມະຊາດແລະ
ວັດທະນະທຳ.
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Logo Variant #5

ການ ອອກແບບນີ�ໄດ້ ປະ 
ກອບ ເອ�າພະຍານາກເຂ��າ 
ໄປ ໃນ ຕົວ ໜັງ ສື ຂອງຄຳວ່າ

"Laos". ການເລືອກ
ສີຂຽວບ�ພຽງແຕ່ເປ�ນ

ຕົວແທນຂອງ ພະຍານາກ
ແຕ່ຍັງເປ�ນສັນຍາລັກ
ຂອງທຳມະຊາດແລະ
ສິ�ງແວດລ້ອມ.

33



Logo Variant #6

ການອອກແບບນີ� ໄດ້ຝ�ງ
ອົງປະກອບອັນຫາຼກຫາຼຍຂອງວັດ
ທະນະທຳ ແລະ ທຳມະຊາດຂອງ

ລາວ ເຂ��າໃນຕົວອັກສອນຂອງຄຳວ່າ
'Laos', ແຕ່ລະອັນສະແດງໃນ
ຮູບແບບທີ�ເປ�ນເອກະລັກ.
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Logo Variant #7
ໂລໂກ້ນີ�ລວມເອ�າເຄື�ອງດົນຕີແຄນ ທີ�ເຊື�ອມຕ�ກັບໃບ
ໄມ້ ທີ�ຢູ�ໂຄນຂອງແຄນ, ເຊິ�ງເປ�ນສນັຍາລັກແຫ່ງ
ຄວາມເປ�ນໜຶ�ງດຽວຂອງທຳມະຊາດ ແລະ

ວັດທະນະທຳ, ຕັດກັບພື�ນຫຼັງຂອງໂລໂກ້ 'Laos
Simply Beautiful'.
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Logo Variant #8

ໂລໂກ້ນີ�ປະສົມປະສານ
ວັດທະນະທຳລາວຢູ�ໃນກີບ
ດອກຈຳປາ, ເຊິ�ງສະແດງໃຫ້
ເຫ�ນຈຸດເດ��ນຂອງທຳມະຊາດ
ແລະ ວັດທະນະທຳຂອງລາວ,
ລວມທັງນ�າຕົກຕາດຄອນພະ
ເພ�ງ, ພູເຂ�າ ແລະ ໃບໄມ້ໄຜ.່
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Logo Variant #9

ໂລໂກ້ນີ�ປະກອບດ້ວຍນ�າ
ຕົກຕາດທີ�ມີສະໄຕລ໌ທີ�ມີ
ນາກທີ�ອອກມາຈາກນ�າ. ຢູ�
ເທິງຫົວນາກແມນ່ດອກຈຳ
ປາ. ສຂີອງໂລໂກ້ແມ່ນ

ສຂີຽວ, ສຟີ�າ, ສແີດງ, ແລະ
ສເີຫຼືອງ, ເຊິ�ງສະແດງໃຫ້
ເຫ�ນວ່າປະເທດລາວເປ�ນ
ບ່ອນທີ�ມສີສີນັສດົໃສ. ໂລ
ໂກ້ແມນ່ຢູ�ໃນຮູບແບບທີ�
ສະຫງາ່ງາມ, ແລະຍົກສູງ
ຄວາມງາມທາງດ້ານວັດທະ
ນະທຳແລະທຳມະຊາດຂອງ

ລາວ.37



Logo Variant #10

ແນວຄວາມຄິດໂລໂກ້ນີ�
ພະຍາຍາມລວມຄຳວ່າ

"LAOS" ກັບໂຕເລກປ�
"2024" ມາເຂ��າກັນຢ�າງສົມບູນ

ແບບ.
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Logo Variants #11

ນີ�ແມ່ນຮູບແບບຂອງໂລໂກ້ຂອງ
ຮູບວົງມົນ ທີ�ຄ້າຍກັບປ�

ທ່ອງທ່ຽວລາວ 1999 ແລະ
2018.
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ໂລໂກ້
ຮາ່ງ (V2)
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Logo Variant #4

41

ການອອກແບບນີ�ໃຊ້ຊ້າງເປ�ນ
ສນັຍາລັກຂອງທຳມະຊາດທີ�
ມີໂລໂກ້ "Laos Simply

Beautiful" ທີ�ຫ ູເຊິ�ງເປ�ນ
ສນັຍາລັກຂອງການຢູ�

ຮ່ວມກັນຢ�າງກົມກືນຂອງ
ທຳມະຊາດແລະ

ວັດທະນະທຳ, ພອ້ມປະສມົ
ແຄນໃສໃ່ນງວງຊ້າງ.



Logo Variant #4

42

ການອອກແບບນີ�ໃຊ້ຊ້າງເປ�ນ
ສນັຍາລັກຂອງທຳມະຊາດທີ�
ມີໂລໂກ້ "Laos Simply

Beautiful" ທີ�ຫ ູເຊິ�ງເປ�ນ
ສນັຍາລັກຂອງການຢູ�

ຮ່ວມກັນຢ�າງກົມກືນຂອງ
ທຳມະຊາດແລະ

ວັດທະນະທຳ, ພອ້ມປະສມົ
ແຄນໃສໃ່ນງວງຊ້າງ.



Logo Variant #8

43

ໂລໂກ້ນີ�ລວມແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ຫລັກຂອງປະເທດລາວຢູ�ໃນກີບ
ດອກຈຳປາ, ເຊິ�ງສະແດງໃຫ້ເຫ�ນ
ຈຸດເດ��ນຂອງທຳມະຊາດ ແລະ
ວັດທະນະທຳຂອງລາວ.



Logo Variant #8

44

ໂລໂກ້ນີ�ລວມແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວຫລັກຂອງ
ປະເທດລາວຢູ�ໃນກີບດອກຈຳປາ, ເຊິ�ງ
ສະແດງໃຫ້ເຫ�ນຈຸດເດ��ນຂອງທຳມະຊາດ

ແລະ ວັດທະນະທຳຂອງລາວ.



Logo Variants #11

45

ນີ�ແມ່ນຮູບແບບຂອງໂລ
ໂກ້ວົງມົນ ທີ�ຄ້າຍກັບໂລ
ໂກ້ປ�ທ່ອງທ່ຽວລາວ

1999 ແລະ 2018. ໄດ້�
ເອ�າຮູບພະອອກແລ້ວ.



Logo Variants #11

46

ໄດ້ລອງປ�ຽນສພີື�ນໂລໂກ.



ໂລໂກ້

4a 8a 7



ອອກແບບສິນຄາ້
Merchandising
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ສິນຄ້າ
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ສິນຄ້າ
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ກຸ່ມຕະຫລາດເປ��າໝາຍແມນ່ໃຜ
ແລະຄວາມສົນໃຈຂອງເຂ�າແມນ່

ຫຍັງ?
Who are our target

audiences and what are
their interests?
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ນັກຜະຈົນໄພ
ຄົນຮັກທຳມະຊາດ
ນັກສຳຫຼວດວັດທະນະທຳ
ນັກທ່ອງທ່ຽວທີ�ສະແຫວງຫາ
ປະສົບການທີ�ແປກໃໝ່

ກຸ່ມ ເປ��າ ໝາຍ (Persona Types)
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ປະເທດ 2019 2022 2023

ໄທ 45.1% 56.5% 38.7%

ຫວຽດນາມ 19.3% 27.8% 21.9%

ຈີນ 21.4% 3.5% 20.0%

ເກ�າຫຼີ 4.2% 2.0% 5.1%

ອາ ເມລິ ກາ 4.3% 1.4% 2.0%

ຝຣັ�ງ 0.9% 0.8% 1.4%

ລັດເຊຍ 0.3% 0.3% 1.4%

ອັງກິດ 0.7% 0.7% 1.2%

ເຢຍລະມນັ 0.5% 0.5% 0.8%

ຍີ�ປຸ�ນ 0.9% 0.5% 0.7%

ໃນເມື�ອກ່ອນນັກ
ທ່ອງທ່ຽວມາຈາກ
ປະເທດໃດແດ່?
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ໄທ
45.1%

ຈີນ
21.4%

ຫວຽດນາມ
19.3%

ອາ ເມລິ ກາ
4.3%

ເກ�າຫຼີ
4.2%

ປະເທດອື�ນ
3.9%

2019

ໃນເມື�ອກ່ອນນັກ
ທ່ອງທ່ຽວມາຈາກ
ປະເທດໃດແດ່?
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2022

ໄທ
56.5%ຫວຽດນາມ

27.8%

ປະເທດອື�ນ
6%

ຈີນ
3.5%

ອາ ເມລິ ກາ
1.4%

ໃນເມື�ອກ່ອນນັກ
ທ່ອງທ່ຽວມາຈາກ
ປະເທດໃດແດ່?
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2023

ໄທ
38.7%

ຫວຽດນາມ
21.9%

ຈີນ
20%

ປະເທດອື�ນ
6.8%

ເກ�າຫຼີ
5.1%

ອາ ເມລິ ກາ
2%

ລັດເຊຍ
1.4%

ໃນເມື�ອກ່ອນນັກ
ທ່ອງທ່ຽວມາຈາກ
ປະເທດໃດແດ່?
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10 ປະເທດອັນດັບທຳອິດ
94%

ອື�ນໆ
6%

2019-2023

ໃນເມື�ອກ່ອນນັກ
ທ່ອງທ່ຽວມາຈາກ
ປະເທດໃດແດ່?
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Laotian Times tourism laos vientiane times

ມປີະເທດໃດແດ່ທີ�ມຄີວາມສົນໃຈໃນ
ປະເທດລາວຢູ�ແລ້ວ?
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ໂອຕຣິ Austria 
ແບນຊິກ Belgium
ຝຣັງ France
ເຢຍລະມັນ Germany
ອຽກລັງ Ireland
ອີຕາລີ Italy
ລຸກຊຳບວກ Luxembourg

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.

8. ໂຮນລັງ Netherlands
9. ໂປໂລຍ Poland
10. ປອກຕຍຸການ Portugal
11. ແອ�ດສະປາຍ Spain
12. ສະວິດ Switzerland
13. ອັງກິດ UK

13 ປະເທດໃນເອຣີບົ

58



12 ປະເທດໃນຂົງເຂດອາຊ ີ

59

Brunei
Cambodia
Indonesia
Malaysia
Myanmar
Philippines
Singapore
Thailand
Vietnam
South Korea
Japan
Australia

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.
12.



ພວກເຮ�າຈະເຂ��າເຖິງພວກເຂ�າ
ໄດແ້ນວໃດ?

How do we reach them?
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ສ້າງການມສ່ີວນຮ່ວມໃນ
ສື�ສັງຄົມອອນລາຍ

62

ຮ່ວມມກັືບອິນຟູເອ�ນເຊີ
"ຜູ້ມອິີດທິພນົ"

ຂະຫຍາຍຂ່າວ
ປະຊາສຳພນັ

ເພີ�ມປະສິດທິພາບ
ໃຫ້ແກ່ເວ�ບໄຊ້



ສ້າງການມສ່ີວນຮ່ວມໃນ
ສື�ສັງຄົມອອນລາຍ
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Facebook ໂພສ

ໂພສພາຍໃນ Facebook ຈະ ມີຄວາມປະສົມປະສານຂອງພາບນິ�ງ ແລະ ວິດີໂອກ່ຽວກັບການທ່ອງທ່ຽວໃນລາວ
ພາ ສາ ທີ� ຈະ ນຳ ໃຊ້ ແມ່ນພາສາອັງກິດເທ��ານັ�ນ64



TikTok ໂພສ

ໂພສພາຍໃນ TikTok ຈະເປ�ນວິດີໂອກ່ຽວກັບການທ່ອງທ່ຽວໃນລາວ
ພາ ສາ ທີ� ຈະ ນຳ ໃຊ້ ແມ່ນພາສາອັງກິດເທ��ານັ�ນ65



Twitter ໂພສ

Twitter ຈະເປ�ນເພຣດຟອມກະ ຈາຍລິ�ງຂ່າວກ່ຽວກັບການທ່ອງທ່ຽວໃນລາວ
ພາ ສາ ທີ� ຈະ ນຳ ໃຊ້ ແມ່ນພາສາອັງກິດເປ�ນຫລັກ
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LinkedIn ໂພສ

LinkedIn ຈະເປ�ນເພຣດຟອມກະ ຈາຍລິ�ງຂ່າວກ່ຽວກັບການທ່ອງທ່ຽວໃນລາວ
ພາ ສາ ທີ� ຈະ ນຳ ໃຊ້ ແມ່ນພາສາອັງກິດເທ��ານັ�ນ67



ຂະຫຍາຍຂ່າວ
ປະຊາສຳພນັ

Press Release
Amplification
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ໂອຕຣິ Austria 
ແບນຊິກ Belgium
ຝຣັງ France
ເຢຍລະມັນ Germany
ອຽກລັງ Ireland
ອີຕາລີ Italy
ລຸກຊຳບວກ Luxembourg

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.

8. ໂຮນລັງ Netherlands
9. ໂປໂລຍ Poland
10. ປອກຕຍຸການ Portugal
11. ແອ�ດສະປາຍ Spain
12. ສະວິດ Switzerland
13. ອັງກິດ UK

ກະ ຈາຍຂາ່ວໄປຍັງຫາຼຍກວາ່ 
13 ປະເທດໃນເອຣີບົ

**ຂ່າວທີ�ຈະເຜຍີແຜແ່ມ່ນຂ່າວກ່ຽວກັບການ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດລາວ
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ຕົວຢ�າງເນື�ອໃນ
ສິ�ງມະຫັດສະຈັນໃນທກຸແຂວງຂອງລາວ

"ເຈວ" ແມ່ນຫຍັງ? ຄົ�ນພບົລົດຊາດລາວ"

"ຄຳເວ��າຂອງ Gordon Ramsay ກ່ຽວກັບປະເທດລາວ"

"ຄົນດັງທົ�ວໂລກທີ�ໄດ້ມາຢ�ຽມຢາມປະເທດລາວ"

"ນ�າຕົກຕາດທີ�ສວຍງາມໃນລາວ ທີ�ເຮ�ດໃຫ້ທ່ານລືມຫາຍໃຈ"

"ເຈ��າກິນເຜ�ດໄດ້ບໍ? ນີ�ແມ່ນລາຍການອາຫານເຜ�ດທີ�
ເຈ��າຕ້ອງລອງເມື�ອມາປະເທດລາວ"
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ຕົວຢ�າງເນື�ອໃນ
"All provinces in Laos and its wonders"

"What is "Jeow"? Discover the taste of Laos"

"Quotes by Gordon Ramsay about Laos"

"Global celebrities that have visited Laos "

"Stunning waterfalls in Laos that will
leave you breathless"

"Can you handle the spice? Here's a list of
spicy foods you must try when visiting Laos"
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ຮ່ວມມກັືບອິນຟູເອ�ນເຊີ
"ຜູ້ມອິີດທິພນົ"

Influencer Engagement
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Ma Tin Traveller ເປ�ນ TikToker ການທ່ອງທ່ຽວທີ�ມຜູີຕິ້ດຕາມຫາຼຍກວ່າ 50,000 ຄົນ. Ma Tin ຈະ
ມັກແບ່ງປ�ນວິດີໂອການເດີນທາງໄປປະເທດກຳປູເຈຍ, ເຊ��ນດຽວກັນກັບຄຳແນະນຳກ່ຽວກັບວິທີປະຢ�ດເງນິໃນການ

ເດີນທາງ.

ຕກິຕອ໊ກເກີ ກຳປູເຈຍ 
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https://www.tiktok.com/@matintraveller


Mint ເປ�ນ TikToker ການທ່ອງທ່ຽວທີ�ມີຜູຕິ້ດຕາມຫຼາຍກວ່າ 600,000 ຄົນ.

ຕກິຕອ໊ກເກີ ໄທ
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https://www.tiktok.com/@mint.iroamalone


ຕກິຕອ໊ກເກີ ເກ�າຫີຼ 

Ya.Stacey ເປ�ນນກັເດີນທາງທີ�ມີອິດທິພົນໃນເກ�າຫີຼ ທີ�ມີຜູຕິ້ດຕາມຫາຼຍກວ່າ 200,000 ຄົນໃນ
TikTok. ນາງແບ່ງປ�ນວິດີໂອການເດີນທາງໄປເກ�າຫີຼໃຕ້.
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https://www.tiktok.com/@ya.stacey


ຕກິຕອ໊ກເກີ ສິງກະໂປ

Sherrgoh ເປ�ນ TikToker ການທ່ອງທ່ຽວທີ�ມີຜູຕິ້ດຕາມຫຼາຍກວ່າ 9000 ຄົນ. ນາງແບ່ງປ�ນວິດີໂອ
ການເດີນທາງໄປສິງກະໂປແລະທົ�ວໂລກ, ພ້ອມທັງໃຫ້ຄຳແນະນຳກ່ຽວກັບວິທີການປະຢ�ດເງນິໃນການເດີນທາງ.
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https://www.tiktok.com/@sherrgoh


ຕກິຕອ໊ກເກີ ຝຣັ�ງ

Veteporelmundo ເປ�ນ TikToker ການທ່ອງທ່ຽວທີ�ມີຜູ້ຕິດຕາມຫາຼຍກວ່າ 900,000 ຄົນ.
ນາງແບງ່ປ�ນວິດີໂອກ່ຽວກັບການເດີນທາງຂອງນາງໃນທົ�ວໂລກ, ເຊ��ນດຽວກັນກັບການໃຫ້ຄຳແນະນຳກ່ຽວກັບ
ວິທີການເປ�ນນັກທ່ອງທ່ຽວທີ�ມຄີວາມຮັບຜດິຊອບ. ນາງຍງັເປ�ນຜູ້ສະຫນບັສະຫນູນສຳລັບການທ່ອງທ່ຽວ

ແບບຍນືຍງົ.77

https://www.tiktok.com/@veteporelmundo


ຕກິຕອ໊ກເກີ ຈນີ

Jack ມີຜູຕິ້ດຕາມເກືອບ 400,000 ຄົນ, ຫຼາຍກວ່າ 4 ລ້ານ Like ແລະອາໄສຢູ�ໃນກວາງໂຈວ, ປະເທດຈີນ. 
ລາວຈະໄປທ່ຽວທົ�ວປະເທດຈີນເພື�ອເອ�າລົງຕິກຕ໊ອກ
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https://www.tiktok.com/@jacktravelworld


ການເພີ�ມປະສິດທິພາບ
ໃຫ້ແກ່ເວ�ບໄຊ້ (Website

Optimization)
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ການແກ້ໂຄງສ້າງລິ�ງເວ�ບໄຊທ໌

ການຈັດລະບຽບໂຄງສ້າງລິ�ງສາມາດເພິ�ມປະສດິທິພາບໃຫ້ SEO ໄດ້ຢ�າງມີ
ປະສດິທິພາບ ແລະ ຊ່ວຍໃຫ້ການຈັດອັບດັບຂື�ນໂຊເທິງໜາ້ຄົ�ນຫາດີຂື�ນ.
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ການໃສ່ຄຳສັບຫລັກ (keywords) ໃນລິ�ງທີ�ຢູ� 

ຄຳຫຼັກ (Keywords) ມັນຈະຊ່ວຍໃຫ້ຜູຄົ້ນທີ�ກຳລັງຊອກຫາສິ�ງໃດສິ�ງໜຶ�ງທີ�ມຄີຳຫັຼກຕົງກັບ
ເວ�ບໄຊທ໌, Google ຈະສະແດງເວ�ບໄຊທ໌ຂື�ນມາເມື�ອເວ�ບໄຊທ໌ມຖີານຂ�ມູນພຽງແລະມີຄຳທີ�
ຄົ�ນຫາດັງກ່າວ.

ຜູຄົ້�ນຫາ ເວ�ບໄຊທ໌
ຄຳຄົ�ນຫາ ຄຳທີ�ມໃີນເວ�ບໄຊທ໌
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ຕົວຢ�າງຄຳສັບຫລັກ (keywords)
Laos tourism | ການທ່ອງທ່ຽວປະເທດລາວ
Laos travel guide | ຄູ່ມກືານທ່ອງທ່ຽວປະເທດລາວ
Things to do in Laos | ສິ�ງທີ�ຕ້ອງເຮ�ດໃນປະເທດລາວ 
Laos travel | ທ່ອງທ່ຽວປະເທດລາວ
Laos honeymoon | ຫັນນມູີນທີ�ປະເທດລາວ
Laos family vacation | ມື�ພກັຄອບຄົວທີ�ປະເທດລາວ
Laos backpacking | ແບ�ກແພ�ກທີ�ປະເທດລາວ
Luang Prabang travel | ທ່ຽວຫຼວງພະບາງ
Vientiane travel | ທ່ຽວນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ
Vang Vieng travel | ທ່ຽວວັງວຽງ
Pakse travel | ທ່ຽວປາກເຊ
Savannakhet travel | ທ່ຽວສະຫວັນນະເຂດ
Champasak travel | ທ່ຽວຈຳປາສກັ
Mekong River cruise ລ່ອງເຮືອແມນ່ຳ� ຂອງ
Laos trekking ການເດີນປາ ປະເທດລາວ
Laos cooking class | ຫ້ອງຮຽນແຕ່ງອາຫານລາວ
Best places to visit in Laos | ສະຖານທີ�ທ່ອງທ່ຽວທີ�ດີທີ�ສຸດໃນລາວ82



ການມໂີຕຕົນຕ�ສາທາລະນະ

ການສ້າງ backlinks ກັບເວ�ບໄຊທ໌. Backlinks ແມ່ນການເຊື�ອມຕ�ຈາກເວ�ບໄຊທ໌ອື�ນໆ
ໄປຫາອີກເວ�ບໄຊທ໌. ວິທີນີ�ຈະສະແດງໃຫ້ Google ເຫ�ນວ່າເວ�ບໄຊທ໌ອື�ນໆໄວ້ວາງໃຈເວ�ບ
ໄຊທ໌ຂອງທ່ານ. ການສ້າງລິ�ງຍອ້ນກັບໂດຍບລັອກຂອງບຸກຄົນທີ�ສາມ, ຫຼືການຖືກເວ��າເຖິງໃນ

ເວທີສົນທະນາອອນໄລນແ໌ລະມີການຜູກລິ�ງຈາກເວ�ບໄຊທ໌ຫນຶ�ງໄປອີກເວ�ບໄຊທ໌ໜຶ�ງ.

ເວ�ບໄຊທ໌

ໄປຍັງອີກ

ເວ�ບໄຊທ໌
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ສິ�ງທີສາມາດເລີ�ມປະຕບິດັໄດທັ້ນທີ
ເພີ�ມປະສິດທິພາບຫົວຂ�ແລະຄຳອະທິບາຍຂອງຄອນເທ�ນ

ຫົວຂ�ແລະຄຳອະທິບາຍແບບ Meta ແມນ່ສິ�ງທຳອິດທີ�ຄົນຈະເຫ�ນເມື�ອພວກເຂ
ຄົ�ນຫາເວ�ບໄຊທ໌ໃນ Google, ດັ�ງນັ�ນມນັຈິ�ງສຳຄັນເພື�ອໃຫ້ແນ່ໃຈວ່າຄອນເທ�ນ
ຖືກເພີ�ມປະສດິທິພາບທີ�ດີ.

ຫົວຂ�ຈະແຈ້ງ
ການອະທິບາຍໂດຍຫຍ� ແລະ ເຕ�ມ
ການໃຫ້ຂ�ມູນທີ�ຄົບຖ້ວນແລະມກີານອ້າງອິງ
ການໃຊ້ຄຳທີ�ຫຼາກຫລາຍແລະດຶງດດູ.
ເນື�ອຫາທີ�ເປ�ນເອກະລັກ ແລະ ບ�ໄດ້ລອກລຽນແບບ.

ການມີຂ�ມູນສມົບູນຈະເຮ�ດໃຫ້ Google ເຊື�ອຖືເວ�ບໄຊທ໌, ແລ້ວສະແດງ
ຂື�ນໃນອັນດັບຕົ�ນໆຂອງໜາ້ຟ�ດ
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ສິ�ງທີສາມາດເລີ�ມປະຕບິດັໄດທັ້ນທີ

ໃຊ້ສື�ສັງຄົມເພື�ອສົ�ງເສມີເວ�ບໄຊທ໌, ໃສລິ່�ງເວ�ບໄຊທ໌ໃນຄອນເທ�ນ
ແລ້ວລິ�ງດັງກ່າວຈະນຳຜູ້ຄົນໄປເວ�ບໄຊທ໌.

ການໃຊສື້�ສັງຄົມ
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ການປະກອບສ່ວນຂອງພາກລັດ
ແລະ ພາກທລຸະກິດ

Public and Private Sector
Campaign Contributions
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ການປະກອບສ່ວນ

87

ການປະກອບສ່ວນລະຫວ່າງພາກລັດ ແລະ ພາກທຸລະກິດ ໃນການ
ໂຄສະນາປ�ທ່ອງທ່ຽວລາວ ມແີນວໃດແດ່?

Influencer (KOLs)
ການປະກອບສ່ວນຂອງພາກທຸລະກິດໃນ ຮູບແບ
ບອື�ນໆ (in-kind contribution) ທີ�ບ�ໄດ້ໃຊ້ງົບ
ປະມານ



ບລ ການບນິ ໂຮງແຮມ ຮ້ານອາຫານ ບສ ທ່ອງທ່ຽວ

ປ��ຍນົ
 

(Lao Airlines, Lao Skyway)

ຫ້ອງນອນ
 

(Crowne Plaza, Salana, Lao Plaza,
SureStay, Rosewood, Avani)

ອາຫານ
 

(Kualao, Doi Ka Noi, Le Padaek, Tamnak
Lao)

ລົດເຊ��າ, ລາຍການທົວ
 

(Exo, Green Discovery, Diethelm, Asian
Trails)

ການປະກອບສ່ວນຂອງຜູ້ສະຫນັບສະຫນູນ
(Private Sector Sponsorships)
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ໂພສໃນ Facebook ເພຈ ຂອງ
ລາວທ່ຽວລາວ: ຖືກກ່າວເຖິງໃນໂພສຂອງເນ�ດໄອດ�:

- ແທ�ກ ຫຼື ເຊ�ກອິນ
- ຮູບພາບ
- ແຄ�ບເຊິ�ນ 

 

+ boosting

 

 
 - ແທ�ກ ສະຖານທີ�
ທລຸະກິດໃນໂພສ ທີ�
Facebook ແລະ

Instagram
 - ແທ�ກ ທລຸະກິດ ໃນ
Facebook Story
- ແທ�ກ ທລຸະກິດ ໃນ

Instagram Story 
 

ແພ�ກເກດຜູ້ສະຫນັບສະຫນູນ (Sponsor Package)
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ເຮ�າຈະປະເມນີຜົນແຄມເປນໄດ້
ແນວໃດ?

How do we evaluate the
success of the campaign?
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ການປະເມນີຜົນ

(ການສຳຫຼວດແບບປະລິມານ) ການສຸມ່ຕົວຢ�າງ
ນກັທ່ອງທ່ຽວຕາມຄວາມສະດວກຢູ�ສະໜາມບນິ
ຫຼ ືສະຖານທີ�ທ່ອງທ່ຽວອື�ນໆ.

(ການສຳຫຼວດແບບຄຸນະພາບ) ຈາກການ
ສຳພາດຜູ້ທີ�ມຄີວາມຊ່ຽວຊານດ້ານການ
ທ່ອງທ່ຽວ, ຜູ້ປະກອບການ, ຕົວແທນ ແລະ ຜູ້
ນຳທ່ຽວ.

ການສຳພາດແບບໜາ້ເຊິ�ງໜາ້
ການເຂ��າເຖິງ
ຈຳນວນການເບິ�ງເຫ�ນ
ຍອດວິວ
ການມສີວ່ນຮ່ວມ
ປະຕິກິລິຍາ, ຄຳເຫ�ນ, ການແບງ່ປ�ນ

ມູນຄ່າຂອງສື�ທີ�ຈ່າຍທຽບສິ�ງທີ�ໄດ້ຮັບ

ການວັດແທກສື�ມວນຊົນສັງຄົມ

ຄຸນຄ່າການປະຊາສຳພນັ
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ໄລຍະເວລາການຈັດຕັ�ງປະຕບິດັ
ແຄມເປນ (ຕາຕະລາງກິດ ຈະ ກຳ )
Timeline of Campaign

Activities
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20-30 posts under the "sabai sabai" content themes (designed static posts, videos,
infographics, Q&A, polls about tourism destinations, activities, hotels, camping,

restaurants, etc)

press releases will be disseminated through a newswire platform, to 13 countries within

europe. 1 monthly press release will be developed, covering a different topic each month

france

thailand

2 kols' FAM TRIP

Vietnam

china

2 kols' FAM TRIP

south korea

singapore

2 kols' FAM TRIP

cambodia

singapore

2 kols' FAM TRIP

china

europe

2 kols' FAM TRIP

seo

optimisation

benchmark

keywords

selection

backlinks

seo optimisation

implementation

AUG SEP OCT NOV DEC

SOCIAL

MEDIA

MANAGEMENT

PR

newswire

influencers

website

optimization
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